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Baskandan
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Bu yil Gilkemizde radyo yayinciliginin 92.
yilini, televizyon yayinciliginin 51. yilini
kutladik. Ozel radyo televizyon yayinciligi ise
24. yilhna ulasti.

18 yil 6nce kurulan Meslek Birligimiz
RATEM ise bu siire icinde yayincilik alaninda
yaptigl basarili calismalarla sektore 6nculik
gorevini yerine getiriyor.

Gergeklestirdigimiz 6nemli
faaliyetlerden biri olan “Radyo ve Televizyon
Yayinciligi Sektor Raporu”, 6nceki on yilda
oldugu gibi bu yil da ¢ok titiz bir calisma
sonucu olusturuldu ve yayinlandi. Ulusal ve
uluslararasi kamu ve 6zel otoriteler ve
kaynaklarindan yararlanarak hazirlanan 11.
Sektdr Raporumuzun, sektoriin gelecek
vizyonun olusmasina katki saglayacagi
inancindayiz.

Bilgi ve iletisim teknolojileri
konusundaki hizli gelisim, televizyon ve
radyo yayinciliginda énemli gelismeleri ve
degisimleri isaret ediyor.

Yakin gecmiste ongorilemeyen
gelismeler bugiin gercek olarak hayatimizin
icinde...“Gelecek geldi.” Televizyon
yayinciliginda “istedigim zamanda, istedigim
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yerde, istedigim icerige ulasma” artik
mumbkiin. Simdi de bir adim 6tesine dogru
yol aliyoruz.

Onceden belirlenmis yayin akisina gére
olusturulmus televizyon yayinciligi yerine,
istegimize ve tercihlerimize gére hazirlanmis
ya da kisinin belirleyecegi, “benim
televizyonum” olarak adlandiracagimiz
‘kisisellestirilmis yayincilik” dénemine dogru
gidiyoruz. Sosyal medyanin kullanimi ve
sosyal aglarin butlinG araciligiyla kisinin ilgi
alanlari, tercihleri, begenileri ile medya
tuketimi ve izleme aliskanliklarinin
belirlenmesi son derece kolay hale geldi.

Radyo yayinciligimiz da eskisinden daha
glcll olarak, konumunu gliclendirerek
sirecektir. Podcast’ler gibi tim dinleme
secenekleri, dijital platformlar araciligiyla
dinleyicilerin tercihlerine sunuluyor.

Raporumuzun olusmasinda verilerini
paylasan RTUK Baskani Sayin Ebubekir
Sahin’e Ust Kurul Uyelerine, sektériin
sorunlarina yonelik ¢6zim 6nerilerimize
olumlu yaklasimi ve duyarhligi sebebiyle T.C.
Kiltir ve Turizm Bakani Mehmet Nuri
Ersoy’a; kiiresel reklam yatirimi verilerini
paylasan Zenith UK’e; sektorel gelisme ve
ongorilerini paylasan Deloitte’a, bu
calismanin temelini olusturan, 6nceki yillara
ait sektor raporlarini hazirlayan Prof. Dr. Can
Bilgili ve Prof. Dr. Peyami Celikcan’a;
Yonetim Kurulu lGyelerimize; sektor
raporunun olusmasinda cok biylik emegi
olan S. Koray Hatipoglu’na tesekkiir ederiz.

Yusuf GURSOY
Yonetim Kurulu Baskani






RAT=M Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu | 2018

Radyo Televizyon Yayinailan Meslek Birigi

Giris

‘Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligl Sektor Raporu’ RATEM — Radyo Televizyon Yayincilari
Meslek Birligi tarafindan bu yil 11. kez yayinlanmistir.

Raporumuzun ilk iki bélimiinde radyo ve televizyon mecralarinin diinyada ve tlkemizde
tuketim aliskanliklarina yer verilmistir. Glglu yapilarini koruyan mecralarin gelecegine yonelik
olumsuzluk olusturabilecek gelismeler de bu baslik altinda incelenmistir.

Sonraki bélimde medyada son yillardaki tiiketim egilimleri ve bu alandaki gelismeler i1s18inda
yakin dénem beklentilerine yer verilmistir.

Tirkiye’de radyo ve televizyon yayinciligl alanindaki diizenlemelere ve mevzuat bilgilerine
yer verdigimiz bélimden sonra diinyada reklam yatirimlarinin detayli analizlerinin yapildigi
‘Kiresel Reklam Yatirimlari’ bashig gelmektedir. Bu baslik altinda bolgelere, ilkelere ve
mecralara gore reklam yatirimlarinin dagilimlarinin detayh analizlerini bulabilirsiniz.

Tirkiye'de reklam yatirimlarinin mecra dagihimlari ve yillara gore degisimlerinin detayl
analizlerinden sonraki béliimde diinyada ve Tirkiye’de kisi basina diisen reklam yatirimlarinin
ayrintili incelemeleri yapilmistir.

Raporun (H) ve (1) bolimlerinde ise Tiirkiye’de radyo ve televizyon pazarinin durumlarinin;
kurulus sayilar, ticari iletisim gelirleri ve bunlarin lisans tiplerine ve gelir tiplerine gore
dagilimlari, kurulus basina diisen gelirler temel alinarak detayl analizleri yapilmistir.

Mimkin oldugunca genis bir kaynak taramasi ile elde edilen veriler detayl sekilde analiz
edilmis, anlasilmasi ve takip edilmesi kolay olacak sekilde grafiklerle sunulmus ve bunlara ait
yorumlara yer verilmistir. S6z konusu veri kaynaklarina da raporun ilgili bélimlerinde yer
verilmistir.

Sektore faydali olmasi dileklerimle...

S. Koray HATIPOGLU






RAT=M Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu | 2018

Radyo Televizyon Yayinailan Meslek Birigi

A. Radyo Mecrasinin Tiiketimi ve Etkinligi

1. Diinyada Radyo Dinleme Aliskanliklar:

Diinya genelinde radyo! mecrasinin erisim oranlari 2018 yilinda, énceki yillara gére
neredeyse hig¢ degisiklik géstermemis, glicli oranlarini korumustur. Tim dinleyici gruplarinda
gozlemlenen bu duruma karsin radyonun geng dinleyicilere erisim oraninda kii¢lik miktarlarda
gerileme izlenmistir.

Avrupa geneline ait en glincel mecra istatistikleri incelendiginde, 2017 yilinda radyo
mecrasinin, tim yas gruplarinda haftalik erisim orani, dnceki yila gore 0,4 puan, bes yil dncesine
gore ise 1,0 puan gerilemis ve %84,8 olarak gergeklesmistir (Grafik 1).

Grafik 1: RADYO HAFTALIK ERisiM ORANLARI YILLIK DEGisiMi (AVRUPA, TUM YAS GRUPLARI)
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Kaynak: Radyo Dinleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018

Haftalik erisim orani, en az 15 dakika ve iizeri dinleme oranlari baz alinarak, 26 EBU iiyesi iilke radyo pazari
verilerinin ortalamasina gére hesaplanmistir. Haftalik erisim hesaplama yéntemi iilkeden iilkeye degisiklik
gosterebilir.

Radyo mecrasinin geng yas grubunda? haftalik erisimi 2012 yilinda tiim yas gruplariyla
neredeyse ayni iken 2017’de 2,8 puan fark olusmus, %82 olarak gerceklesmistir. Bu oran bes yil
oncesine gore 3,3 puan, bir dnceki yila gore ise 0,7 puan gerileme anlamina gelmektedir. Buna
ragmen radyonun genclere erisiminin halen ¢ok gli¢li oldugu goz ardi edilmemelidir (Grafik 2).

ABD’de de haftalik radyo erisim oranlarinin son yillarda yaklasik %94 oranini korudugu
gozlemlenmektedir. Daha da dikkat ¢ceken konuysa, radyo mecrasinin sonunu getirecek en
onemli gelismelerden biri olarak goriilen iPod cihazinin Apple tarafindan ilk kez piyasaya strdigi
2001 ilkbahar déneminde de bu oranin %94,9 oldugudur®.

1 Ulke uygulamalarinin bulunmasina bagli olarak AM ve FM bandindan yapilan karasal sayisal ve analog
yayinlar, uydu radyolari, AM/FM radyolarinin internet Gizerinden yaptiklari yayinlar

215-24 yas grubu

3 Basin Bilteni: “Radyo her hafta, 12 yas Usti tim kullanicilarin %90’dan fazlasina erismektedir.”, Nielsen,
23.09.20009.
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Grafik 2: RADYO HAFTALIK ERiSiM ORANLARI YILLIK DEGisiMi (AVRUPA, GENGLER)
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Kaynak: Radyo Dinleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018

Haftalik erisim orani, 15-24 yas grubundaki kisilerin en az 15 dakika ve lizeri dinleme oranlari baz alinarak, 26 EBU
iiyesi 26 iilke radyo pazari verilerinin ortalamasina gére hesaplanmigtir. Haftalik erisim hesaplama yéntemi iilkeden
ilkeye degisiklik gdsterebilir.

Gunlik radyo dinleme siireleri incelendiginde de benzer sonuglarla karsilasiimaktadir.
Avrupa’da tim dinleyicilerin glinliik radyo dinleme stireleri bes yil icinde 12 dakika, son bir yil
icinde 3 dakika diisms ve 2 saat 25 dakika olarak gergeklesmistir (Grafik 3).

Grafik 3: GUNLUK RADYO DiNLEME SURELERI YILLIK DEGiSiMi (AVRUPA, TUM DINLEYICiLER)

= GUnluk Dinleme Suresi Onceki Yila Gére Degisim
: 02:37 : : . 9

_ 02:52 02:35 02:31 02:31 02:28 02:25 6,0% £
b sp
9 02:09 3,0% ‘o
= o
b v
§ 01:26 ,0% 0,0% §
o 1,3% ' ©
) 2,0% 2,0% =

5 00:43 2,6% Y 3,0% o
c (V]
a 2
00:00 — — — — — -6,0% ©

2012 2013 2014 2015 2016 2017

Kaynak: Radyo Dinleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018
Giinliik dinleme orani 20 EBU iiyesi iilke radyo pazari verilerinin ortalamasina gére hesaplanmistir.

Avrupa’da 15-24 yas araligindaki genc dinleyicilerde ortalama gtinlik radyo dinleme siiresi
bir saatin altindadir. Yillar icinde tiim dinleyicilerle arasindaki fark, az da olsa agilmistir. 2017°de
bes yil 6ncesine gore giinlik ortalama dinleme siiresi 18 dakika, son bir yilda ise 5 dakika
gerilemistir (Grafik 4).

Grafik 5’te yer alan ABD glnlik radyo dinleme siireleri de benzer sonugclar vermektedir.
Gunluk dinleme streleri dort yillik stire icinde, tim yas grubu dinleyicilerinde neredeyse sabit
kalmis, ortalama yillik kiicilme orani %1,7 olmustur. Dinleme alternatiflerinin hizla arttigi dort
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yillik stire icinde 18-34 yas araliginda da glinliik radyo dinleme siresi her yil ortalama %3,4
oraninda gerilemistir.

Grafik 4: GUNLUK RADYO DiNLEME SURELERi YILLIK DEGiSimi (AVRUPA, GENC DiNLEYiCILER)
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Kaynak: Radyo Dinleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018
Giinliik dinleme orani 20 EBU iiyesi iilke radyo pazarinda 15-24 yas grubundaki dinleyici verilerinin ortalamasina
gore hesaplanmistir.

Grafik 5: GUNLUK RADYO DiNLEME SURELERI YILLIK DEGisimi (DAKikA, ABD)
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Kaynak: Nielsen; Teknoloji, Medya ve Telekomiinikasyon Ongériileri 2019, Deloitte

Sonug olarak radyo, erisim olarak gliciini korumakta, eristigi kitlenin ginlik hayatlarinin bir
parcasi olmayi sirdirmektedir. Buna ragmen “kimse artik radyo dinlemiyor” algisiyla bas etmek
durumunda kalmaktadir. insanlarin giinliik tempolarinin arka planinda onlara eslik eden,
cogunlukla aktif olarak tiketilmeyen bir mecra oldugu i¢in degeri azimsansan bir mecra
olmaktadir.

Bu sonucu destekleyen bir karsilastirma sonucuna Grafik 6'da yer verilmistir. Olgiim
yontemiyle ve insanlarin kendi beyanlariyla belirlenen radyo erisim oranlari karsilastirildiginda
olglim sonuglarinin agik ara fazla sonug verdigi gézlemlenmektedir.

ABD’de radyo dinleme 6lgiimi, ‘Personal People Meter (PPM)’ adi verilen cihazlarla
elektronik olarak yapilmaktadir. insanlarin kendi tercihleriyle agmadiklari fakat bulunduklari
ortamda acik oldugu icin dinledikleri radyolar da bu yontemle 6lcimlenmektedir. Buna karsilik
radyo dinleme kayitlarinin kendileri tarafindan bildirilmesi istendiginde buna benzer bilingli
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olmayan tercihler g6z ardi edilmektedir. Yani sira, hayat tempolarinin igcinde geri planda kalan bir
mecra tiiketimi oldugu icin hatirlanma konusunda da dezavantajli konumdadir. Ozellikle genc
kitlenin sosyal olarak daha aktif oldugu ve ayni anda ¢oklu mecra tiiketim aliskanliklari daha fazla
oldugu icin radyo dinlemelerini gbz ardi etmeleri daha ¢ok olasidir.

Nielsen tarafindan elektronik 6lciimleme yontemiyle belirlenen radyo erisim oranlari ile
Deloitte tarafindan Agustos 2018’de yapilan radyo dinleme arastirmasi ile belirlenen erisim
oranlari arasindaki farklar Grafik 6’da gosterilmistir.

Grafik 6: OLCULEN VE BEYAN EDiLEN RADYO ERisiM ORANLARI FARKLARI (ABD, AGUSTOS 2018)
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Kaynak: Nielsen; Deloitte Kiiresel Arastirma, ABD verileri

Radyo mecrasi ile ilgili son donemlerde ortaya gikan bir baska olumsuz ve yanlis algi ise dijital
dinleme platformlarinin dinleyici sayisi ve oranlarinin oldugundan fazla sanilmasidir. Geleneksel
radyo mecrasi dinleyicilerinin bu platformlara kaydigina inanilmaktadir. Belirli meslek grubuna
sahip kisilerin, medya planlama veya satin alma ajanslari alisanlarinin veya marka temsilcilerinin,
kendilerine veya gevrelerindeki kisilere ait mecra tercihlerini genelleme yanilgisina diismeleri ve
geleneksel mecralarin erisim oranlari ve tiiketim siirelerini yanhs degerlendirmeleri olasidir?.
Konuyla ilgili Mayis 2018’de ABD’de, medya ve marka temsilcilerinden olusan 300 kisiyle yapilan
arastirmada garpici sonuglara ulasiimistir. Katilimcilardan, dijital dinleme platformlarindan
Spotify ve Pandora’nin reklam destekli ticretsiz abonelikleri ile AM/FM radyolarinin ABD
genelindeki dinleyici sayisi oranlarini tahmin etmeleri istenmistir. Yanitlarina gére olusan tahmini
dagihmla, ayni déneme ait isitsel mecra paylarinin belirlenmesine yénelik arastirma sonucunda
ortaya cikan gercek dagilim Tablo 1’de gosterilmistir. Dijital platformlarin dinleyici sayisi yaklasik
8 kat daha fazla tahmin edilirken AM/FM radyolarinin dinleyici sayisi %30 oraninda duslk
ongorilmistir. Gergekte AM/FM radyolarinin dinlenme payi Spotify ve Pandora’nin
toplamindan 8 kat daha buyuktir.

4 “Share Of Ear” Egilimleri, Pierre Bouvard, 03.12.2018
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Tablo 1: MECRA DiNLEME ORANLARINDA ALGI VE GERCEK (ABD, 18 YAS UsTU DiNLEYICiLER)

Algi Gergek”

Spotify %26 %2
Pandora %21 %4
AM/FM Radyo %36 %47

[1] ‘Reklamveren Algisi’ Arastirmasi, Mayis 2018
[2] Share Of Ear, Edison Research, 2017 4. Ceyrek-2018 1-3. Ceyrekler

ABD’de yapilan arastirmalar®, 2018’in son ceyreginde isitsel mecralarda gecirilen toplam
zamanin yaridan fazlasinin (%58) reklam destekli dinleme platformlarinda® gerceklestigini ortaya
koymaktadir. Ayni arastirma, bu platformlar icinde radyo mecrasinin %80 paya sahip olarak
hakimiyetini korudugunu gostermektedir. Spotify CEQO’su Daniel Ek de Kasim ayinda
gerceklestirilen bir video konferans sirasinda, “radyo dinlemeye harcanan dakikalarin bliyik
cogunlugunun heniiz dijital platformlara kaymadig” tespitinde bulunmustur’.

Radyo genellikle licretsiz erisilen bir mecra olmakla birlikte dinleyicilerinin daha ylksek
calisma, egitim ve gelir oranlarina sahip oldugu, yine ABD’de yapilan arastirmalarla® ortaya
konmaktadir.

Radyonun giiclini licretsiz ve kolay tiiketilir bir mecra olmasindan aldigi bilinmektedir. Tablo
2’de, radyonun tercih edilme sebepleri arasinda ilk 10°da bulunanlar listelenmistir. Bunlarin
icinde, yukarida bahsi gecen, radyonun gilicline yonelik bes adet sebep bulunmasi cekmektedir.

Uzun yillardir her tirli teknolojik gelisme ve yenilige ragmen hakim konumunu korumasini
saglayan, Ucretsiz ve reklam destekli mecra olmasi radyonun tiiketim aliskanhklarina da
yansimaktadir. Amerika’da AM/FM radyolarinin internet tizerinden yapilan yayinlarinin dinlenme
orani yalnizca %8 olurken, dinleyicilerin %92’si karasal yayinlari takip etmistir®.

Kuzey Amerika’da aracta radyo dinleme orani dikkat cekmektedir. Dinleyicilerin aracta radyo
dinleme oranlari, yas gruplarina gére %87 ile %93 arasinda degismistir. Evde dinleme oranlari 18-
24 yas grubunda %42 olurken ilerleyen yas gruplarinda %53’e kadar yiikselmistir. iste dinleme
orani ise, yine yas gruplarina gére %16 ile %30 arasinda degismistir'®.

Haftalik erisim oraninin son bes yilda 2,5 puan geriledigi ancak halen %88,4 oranini korudugu
ingiltere’deyse evde radyo dinleme oranlari halen daha yiiksektir. 15 yas tstii dinleyicilerin,
ortalama bir haftada %68’i evde, %64’(i aracta, %22’si ise iste radyo dinlemistir?,

Tablo 2: RADYONUN TERCiH EDiLME SEBEPLERi-iLK 10 (TUM RADYO DiNLEYiCiLERi, ABD VE KANADA, 2018
3. CEYREK)

5> Share Of Ear, Edison Research, 2018 4. Ceyrek

6 AM/FM radyo, podcastler, miizik platformlari Spotify ve Pandora’nin reklam yayinli licretsiz abonelikleri
7 ‘Spotify 2018 3. Ceyrek Kazanimlari Video Konferansi’, 01.11.2018

8 Deloitte Kiiresel Arastirma, ABD verileri, Agustos 2018.

9 Share of Ear, Edison Research, 2018 1. Ceyrek

10 Deloitte Kiiresel Arastirma, ABD ve Kanada verileri, Agustos 2018

11 RAJAR 2018 4. Ceyrek
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18-34 Yas 35-54 yas 55-75 yas

grubu grubu grubu
Ucretsiz %57 %61 %66
Aragta dinlemek daha kolay %50 %51 %62
Canh radyo dinlemeyi seviyorum %34 %47 %55
Cok daha pratik %37 %45 %45
icerik gesitliligi sunuyor %30 %33 %38
Mobil veri baglantisina ihtiya¢ duymuyorum %37 %28 %36
Haber biiltenlerini dinlemekten hoslaniyorum %22 %33 %38
Hicbir sey indirmek zorunda degilim %28 %30 %41
Yeni muzikleri kesfetmemi sagliyor %36 %25 %19
D/Jleri ve sunuculari begeniyorum %24 %25 %24

Kaynak: Deloitte Kiiresel Arastirma, Agustos 2018
18-24 yas araliginda 134, 25-34 yas araliginda 243, 35-44 yas araliginda 250, 45-54 yas araliginda 311, 55-75 yas
araliginda 492 katilimci bulunmaktadir.

Evde ve iste radyo dinleme oranlarina olumsuz etki edebilecek bir gelismeyse radyonun giin
gectikce artan bir ‘cihaz sorunu’ ile karsi karsiya olmasidir. ABD’de 2018’de yapilan arastirma
sonuglarina gére 12 yas Usti kisilerin %29’u evlerinde tek bir radyo cihazina bile sahip
olmadiklarini belirtmistir (Grafik 7). On yil 6nce ise bu oran sadece %4 olarak dlciilmusti. Ote
yandan on yil 6nce 18-34 yas grubundaki kisilerin yalnizca %6’s1 evinde radyo cihazi
bulunmadigini beyan ederken 2018’de bu yas grubundakilerin yarisinin evinde radyo yoktur.

Grafik 7:  EVDE SAHiP OLUNAN RADYO CiHAZI SAYILARI (ABD, 2018)

®Sifir ®Bir-Ugarasi ®4 ve daha fazla

12 Yas Usti 29% 60% 4

18-34 Yas Grubu

Kaynak: The Infinite Dial, Edison Research and Triton Digital, 2018

Daha 6nce aktarilan onlarca olumlu istatistiki bilgiye ragmen bu rakamlar, radyo mecrasinin
gelecegiile ilgili ciddi bir tehlike sinyali potansiyeli tasimaktadir. Radyonun, siirekli yenileri
hayatimiza girmekte olan alternatif cihazlarla dinleniyor oldugu aciktir. Ancak farkli ortamlarda
veya farkli amaglarla kullaniimak Gizere gelistirilmis cihazlarin evde klasik radyo alicisi cihazlara
alternatif olarak kullanilmasi gerceklesmeyebilir. Ornegin, adi tizerinde, mobil cihazlar hareketli
ortamlarda dinleme icin kurgulandigindan evde bunlarin kullanimi icin ek donanima ihtiyag
vardir. Ayrica karasal yayinlari alamadiklari igin, bunlar tGzerinden dinleme fazladan maliyet de
getirmektedir. Yavas yavas kullanimi yayginlasmaya baslayan akilli hoparlérler icin de benzer
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kisitlar vardir. Bu ve benzer durumlar Tablo 2’de gosterilen, radyonun tercih edilme sebeplerine
aykirilik olusturdugundan, eger farkl bir 6nlem alinmazsa klasik alicilarin giderek azalmasi,
dinlemenin belli ortamlarda kisith hale gelmesi sebebiyle radyonun gelecegi icin ciddi bir sorun
olusturacaktir.

2. Tirkiye’de Radyo Dinleme Aliskanliklari

Ulkemizde radyo mecrasinin haftalik erisimi Aralik 2018 verilerine gére %79 olmustur.
Boylece haftada 37 milyon kisinin radyo dinledigi gbzlemlenmistir. Glinlik ortalama radyo
dinleme siiresi, tim dinleyici gruplarinda 3 saat 10 dakika olarak olglimlenmistir.

Ayni grupta radyo dinleme orani %58 olurken 12-24 yas araliginda bu oran %49,4’dur.
Diinyadaki dinleme oranlariyla benzer sekilde en disiik radyo dinleme orani geng dinleyicilerde
gerceklesmistir. 25-54 yas grubunda %61-64 bandinda seyretmistir (Grafik 8).

Grafik 8:  YAS GRUPLARINA GORE RADYO DiNLEME ORANLARI (TURKIYE)

62,0% 64,2%
- 60,1%
. 57,4%

' I

12-24 25-34 35-44 45-54 55+
Kaynak: Nielsen RamExplorer, Aralik 2018
Grafik 9:  SES GRUPLARINA GORE RADYO DiNLEME ORANLARI (TURKIYE)

67,1%
60,0%
57,0%
. . )
AB c1 c2 DE

Kaynak: Nielsen RamExplorer, Aralik 2018
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Sosyo-ekonomik siniflara gére dinleme oranlari da 6nceki bélimde verilen ABD’deki
sonuglarla benzerlik géstermektedir. DE SES grubunda %52,4 olan oran C2'de %57, C1’de %60
olurken AB grubunda dinleme orani %67 olarak gerceklesmistir (Grafik 9).

Ozellikle evde radyo dinleme oranlarini ciddi sekilde olumsuz etkileme potansiyeline sahip
‘cihaz sorunu’ndan, ABD’de yapilan konu ile ilgili arastirma sonuglari paylasilarak 6nceki bolimde
bahsedilmisti. Klasik radyo cihazlarinin giderek azalmasi ve bunun etkilerinin dinleme tercihlerine
yansimasli tim diinyada oldugu gibi Glkemizde de gozlemlenmektedir. Eski aliskanliklarini
slirdiiren 45 yas Ustl kitleyi ayri bir yere koyarsak, klasik radyo araciligiyla radyo dinleme oranlari
dijital veya TV Uzerinden dinleme oranlarina yaklasmistir. Kuzey Amerika’da oldugu gibi aracta
dinleme oranlari ise yas gruplarinin hemen hepsinde acik ara ilk siradadir. Ulkemizde 2018’de, 12
yas Ustl tim kisilerin %55’i arac¢ radyosu, %27’si klasik radyo, %12’si dijital ve %15’i TV lizerinden
radyo dinlemistir (Grafik 10).

Grafik 10: DiNLEME CiHAZI VE YAS GRUPLARINA GORE RADYO DiNLEME ORANLARI (TURKIYE)

H12-24 W25-44 W45+ W12+

59%

Arag/Oto Radyo 60%

Klasik Radyo 38%

16%

Dijital 4%

TV

Kaynak: Nielsen RamExplorer, Aralik 2018
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B. Televizyon Mecrasinin Tiiketimi ve Etkinligi

1. Diinyada Televizyon izleme Aliskanhiklar:

Diinya genelinde televizyon mecrasinin erisim oranlari, ¢cok yiiksek olmamakla birlikte
radyoya oranla daha hizl bir gerileme kaydetmektedir. Fakat halen gli¢li oranlarini korudugu
gdzlemlenmektedir. Ote yandan genc izleyicilere erisim oranlarindaki gerileme radyoya oranla
cok daha dikkat cekici boyutlardadir.

Avrupa geneline ait en glincel mecra istatistikleri incelendiginde, 2017 yilinda televizyon
mecrasinin, tim yas gruplarinda haftalik erisim orani, dnceki yila gore 1,2 puan, bes yil dncesine
gore ise 2,5 puan gerilemis ve %86,4 olarak gerceklesmistir. Ote yandan 2012-2014 arasinda
haftalik erisim orani yiikselmekte oldugu icin, ¢ yil 6ncesine gore erisim kaybi 3 puan olmustur
(Grafik 11).

Grafik 11: TEeLEvizyoN HAFTALIK ERiSiM ORANLARI YILLIK DEGisiMi (AVRUPA, TUM YAS GRUPLARI)

== Erisim Orani Onceki Yila Gére Degisim
88,9% 89,2% 89,4%
90,0% . ’ ’ 88,2% 87,6% 86,4%  5,0%
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c o
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2 70,0% 3% ,2% 0,0% 3
- 0,7%
x 1,3% 1,4% =
£ 60,0% -2,5% 5
T 3
o
50,0% — — ____ L = ol -5,0% O
2012 2013 2014 2015 2016 2017

Kaynak: Televizyon izleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018

Haftalik erisim orani, en az 15 dakika ve lizeri izleme oranlari baz alinarak, 27 EBU iiyesi iilke televizyon pazari
verilerinin ortalamasina gére hesaplanmistir. Haftalik erisim hesaplama yontemi iilkeden iilkeye degisiklik
gosterebilir.

Televizyon mecrasinin geng yas grubunda?? haftalik erisimi 2012 yilinda tiim yas
gruplarindakinden 11 puan daha az idi. 2017’de ise fark 16,5 puana ¢ikmis, haftalik erisim %70’in
altina inmistir. Bes yil 6ncesine gore gerileme 8,7 puan, bir dnceki yila gore ise 3,1 puan olmustur
(Grafik 12).

Benzer bir sonuca Grafik 9 ve 10 incelendiginde de ulasilabilmektedir. Glinlik kisi basina
disen ortalama televizyon izleme siireleri incelendiginde, Avrupa’da tim dinleyicilerin giinlik
televizyon izleme sireleri bes yil icinde 5 dakika, son bir yil icinde 2 dakika dliismis ve 3 saat 38
dakika olarak gerceklesmistir (Grafik 13).

12.15-24 yas grubu
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Grafik 12: TELEViZYON HAFTALIK ERisiM ORANLARI YILLIK DEGisimMi (AVRUPA, GENGLER)

W Erisim Orani Onceki Yila Gére Degisim
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50,0% — — — ] — BT 5 0% O
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Kaynak: Televizyon izleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018

Haftalik erisim orani, 15-24 yas grubundaki kisilerin en az 15 dakika ve lizeri dinleme oranlari baz alinarak, 27 EBU
tiyesi iilke televizyon pazari verilerinin ortalamasina gére hesaplanmistir. Haftalik erisim hesaplama yéntemi
iilkeden iilkeye degisiklik gosterebilir.

Grafik 13: GUNLUK ORTALAMA TELEViZYON iZLEME SURESi YILLIK DEGisiMi (AVRUPA, TUM IZLEYiCiLER)
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Kaynak: Televizyon izleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018
Giinliik izleme siiresi 46 EBU iiyesi lilke televizyon pazari verilerinin ortalamasina gére hesaplanmisgtir.

Eurodata TV ise Avrupa genelinde 2018 yilinda ortalama gtinlik televizyon izleme
slresindeki distsun zayifladigini, 3 saat 40 dakika olarak gergeklestigini rapor etmistir. Ayni
kurulusun diinya televizyon istatistiklerine gére Avrupa gibi diinya ortalamasinin izerinde glnlik
televizyon izleme siresine sahip Gliney Amerika’da ise siire 3 saat 45 dakika olmustur. Daha
once azalma egiliminde olan glnlik izleme siresi Asya’da 2018 yilinda, 6nceki yila gére 3 dakika
artmis ve 2 saat 28 dakika olarak gerceklesmistir. 94 Ulkenin verilerine gore yapilan hesaplamada
diinya genelinde, 2018 yilinda ortalama televizyon izleme siiresi, dnceki yila gore degisiklik
gdstermemis ve 2 saat 55 dakika olmustur?3,

13 Basin Biilteni: “Diinyada Bir TV Yili”, Eurodata TV Worldwide, 08.04.2019
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EBU verilerine gore 2017'de Avrupa’da 15-24 yas araligindaki geng izleyicilerde ortalama
giinlik televizyon izleme siresi iki saatin altina inmistir. Bes yil dncesine goére tam 25 dakikalik
azalma s6z konusudur. Onceki yila gére azalma da 7 dakika olarak gerceklesmistir (Grafik 14).

Grafik 14: GUNLUK ORTALAMA TELEViZYON iZLEME SURESI YILLIK DEGisimi (AVRUPA, GENG IZLEYICiLER)
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Kaynak: Televizyon izleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018
Giinliik dinleme orani 46 EBU iiyesi iilke televizyon pazarinda 15-24 yas grubundaki izleyici verilerinin ortalamasina
gore hesaplanmstir.

Yeni ve alternatif mecralara daha hizli uyum saglayan ve hayat tempolariyla ¢ok daha hizh bir
sekilde bitlnlestiren genc kitle géz 6niinde bulunduruldugunda, yillar icinde televizyon
erisiminin radyonunkine gére de ¢cok daha hizli bir sekilde geriledigi g6zlemlenmektedir. Onceki
boélimde aktarildigi gibi geng kitle Gzerinde halen gliciini koruyan radyo mecrasi gibi
televizyonun da belli oranda giciini korudugu gercgektir. Ancak televizyonun genc kitle
tarafindan takibine y6nelik olumsuz sinyalleri iyi degerlendirmek gerekmektedir. Diinyanin
bircok lilkesinde televizyon ve radyo mecra tiiketim verileri incelendiginde benzer sonuglarla
karsilasiimaktadir.

Geng Amerikalilarda televizyon izlenme siirelerinin, radyo dinlenme siirelerine gore (¢ kat
daha hizh geriledigi Grafik 15’te gézlemlenebilir. Televizyon izleme siirelerinde son dort yil
icinde, tiim izleyicilerde yillk ortalama %3 gerileme gozlemlenirken geng izleyici kitlesinde
kigllme, yillik ortalama %10,8 olmustur.

Geng kitlenin televizyon izleme aliskanlklarindaki benzer egilimlerin 6rnekleri Grafik 16 ve
17’'de gorilebilir.

Danimarka’da 3 yas Ustil tim izleyicilerin televizyon izleme siireleri, 2017’ye kadar gecen
dort yil icinde yillik ortalama %4,5 oraninda gerilerken 19-35 yas grubunda bu oran %15,2’'ye
¢itkmistir. Ayni yas grubunda radyo dinleme siirelerindeki yillik ortalama gerileme ise %6,9
olmustur (Grafik 16).

isve¢’te de 3 yas Ustii tiim yas gruplarinda, 2017’ye kadar gecen dort yil icinde televizyon
izleme sureleri yillik ortalama %3,1 oraninda azalmis, 15-24 yas araliginda ise bu oran %16,2’ye
ulasmustir. isve¢’te radyo dinleme siirelerinde ise diinya genelinin aksi bir durumla karsilasiimis,

11
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dort yil icinde tim dinleyicilerde gerileme %1,1 olurken, 12-20 yas araliginda dinleme siireleri
sabit kalmistir (Grafik 17).

Grafik 15: GUNLUK ORTALAMA TELEVizZYON VE RADYO TAKiP SURESI YILLIK DEGisimi (DAKiIKA, ABD)
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Kaynak: Nielsen; Teknoloji, Medya ve Telekomiinikasyon Ongériileri 2019, Deloitte

Grafik 16: GUNLUK ORTALAMA TELEViZYON VE RADYO TAKiP SURESi YILLIK DEGiSimi (DAKIKA,
DANIMARKA)
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Kaynak: Teknoloji, Medya ve Telekomiinikasyon Ongériileri 2019, Deloitte
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Grafik 17: GUNLUK ORTALAMA TELEViZYON VE RADYO TAKiP SURESI YILLIK DEGisiMi (DAKiKA, ISVEG)
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Kaynak: Teknoloji, Medya ve Telekomiinikasyon Ongériileri 2019, Deloitte

istege bagli izleme platformlarinin her gegen giin gelismesiyle televizyonda yayinlanan
programlarin kaydedilerek sonradan izlenmesi de yayginlasmaktadir. ‘Zaman kaydirmalari
izleme’ olarak adlandirilan ve televizyon yayininin ayni glin veya yayini takip eden giinlerde TV
cihazi araciligiyla izlenmesi birgok tlkede yaygin bir uygulamadir. Fakat zaman kaydirmali izleme
dlctimleri Avrupa’da 34 llkede yapilmaktadir'®. Ulkemizde de bu élciimlemenin, bilgisayar,
tablet, telefon gibi cihazlar dahil olmadan, TV cihazi (izerinden yapilmaya baslandigi 2018 yilinda
duyurulmustur?®,

Avrupa televizyon izleme Olgiim sonuglari karsilastirildiginda, geng kitlede zaman kaydirmali
izleme oraninin yillar icinde daha hizli arttigl, buna ragmen hem tiim izleyiciler hem de geng
kitlede canli izleme oranlarinin halen %90’in Gizerinde oldugu gézlemlenmektedir. Tim izleyici
grubunda canli izleme orani bes yil 6ncesine gore 3,7 puan, onceki yila gore 1,5 puan gerileyerek
%92,1 seviyesine gelmistir (Grafik 18). 15-24 yas grubunda ise canli izleme orani son bes yillik
donemde 4,4 puan, son bir yilda ise 2,3 puan gerileyerek %90,4 olarak gergeklesmistir (Grafik
19).

14 Televizyon izleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018
15 “7aman Kaydirmali izleme de reyting dlgiimlerine dahil ediliyor”, Marketing Tiirkiye, 14.03.2018.
https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/zaman-kaydirmali-izleme-de-reyting-olcumlerine-dahil-

ediliyor/

13
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Grafik 18: TELEVizYON izLEME EGiLiMLERI YILLIK DEGisiMi (AVRUPA, TUM IZLEYiCiLER)
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Kaynak: Televizyon izleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018

Televizyon izleme egilimleri 13 EBU liyesi iilke televizyon pazari verilerinin ortalamasina gére hesaplanmistir.

[1] VOSDAL (Viewing On Same Day As Live): Ayni giin zaman kaydirmali izleme

[2] Zaman kaydirmali: Program yayinindan sonraki 7 giine kadar izleme. Belgika ve Hollanda’da 6 giin, Alimanya’da
3 giin, diger pazarlarda 7 giin baz alinmaktadir.

Grafik 19: TELEVizYON izLEME EGiLiMLERI YILLIK DEGisiMi (AVRUPA, GENG IZLEYiCiLER)
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Kaynak: Televizyon izleyici Egilimleri 2018, EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2018

Televizyon izleme egilimleri 13 EBU liyesi iilke televizyon pazarinda 15-24 yas grubundaki izleyici verilerinin
ortalamasina gére hesaplanmistir.

[1] VOSDAL (Viewing On Same Day As Live): Ayni giin zaman kaydirmali izleme

[2] Zaman kaydirmali: Program yayinindan sonraki 7 giine kadar izleme. Belgika ve Hollanda’da 6 giin, Almanya’da
3 giin, diger pazarlarda 7 giin baz alinmaktadir.
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Eurodata TV, 2018 yilinin ilk yarisinda, bes ana Avrupa tilkesinde'® genc yetiskinlerin
ortalama glinliik canli televizyon yayini izleme siiresini, dnceki yila gore 7 dakika dusisle, 1 saat
53 dakika olarak raporlamistir. Buna karsilik bu kitlenin farkli yontemlerle televizyon iceriklerini
tiiketmeyi siirdirdiiklerini belirtmistir. Ornegin Hollanda’da genc yetiskinlerin zaman kaydirmali
izleme orani alti yil icine ikiye katlanmis, Fransa’da geng yetiskinlerin televizyon igeriklerini dijital
cihazlar tzerinden takip etme siireleri, niifusun geri kalanina gore iki kat daha fazla olmustur.
Hizh artis egilimi de stirmektedir?’.

S6z konusu bes lilke genelinde ¢ocuklarin® ortalama televizyon izleme siireleri ise, 2018’in
ilk yarisinda 1 saat 39 dakika olarak gergeklesmistir. Geng yetiskinler gibi cocuklar da televizyon
iceriklerini istedikleri zaman izlemeyi veya yeniden izlemeyi sevmektedir. Ornegin ingiltere’de
icerigin televizyon cihazi lizerinden sonradan izlenme orani %20’ye ulasmistir. (Glnde yaklasik 15
dakika) Buna karsilik italya ve ispanya’da halen canli izleme 6n plandadir; sonradan izleme orani
cocuklar arasinda yalnizca %4’te kalmistir®,

Eurodata TV verilerine gore 2018’in tamaminda, diinya genelindeki genc¢ yetiskinlerin toplam
zaman kaydirmali televizyon izleme orani %8,3, canl izleme orani ise %91,7 olarak
gerceklesmistir. Zaman kaydirmali izleme oranlari ile 6ne gikan Ulkeler ise Portekiz (%23) ve
isvigre (%18) olmustur?®®. NoTa?! verileri 2018’de televizyon dizilerini canli yayin disinda izleyen
(zaman kaydirmali veya istege bagli izleme) kitlenin oraninin %75 oldugunu ortaya cikarmistir.
Bununla birlikte, hangi kaynaktan izlenirse izlensin, secilen izleme cihazi %89 oraninda televizyon
seti olmustur?2,

2. Tiirkiye’de Televizyon izleme Aliskanhiklar:

Uzun yillardir tGlkemizde glinllk kisi basina diisen televizyon izleme siireleri diinya
ortalamalarinin bir hayli (izerinde seyretmektedir. Onceki béliimde aktarildigi gibi diinya
ortalama izleme siliresi 2017’de 2 saat 56 dakika, 2018’de ise 2 saat 55 dakika olarak
gerceklesirken llkemizde bu siireler, 2017 icin 4 saat 21 dakika, 2018 icin de 4 saat 18 dakika
olmustur?,

Ulkemizde kisi basina diisen ortalama televizyon izleme siiresi 2014’te %3,1 oraninda artarak
4 saat 26 dakikaya giktiktan sonra her yil kiiciik miktarlarda azalmaktadir. Kisi basi stire 2018’de
bes yil dncesi ile ayni olurken 6nceki yila gore %1,1 oraninda (3 dakika) azalarak 4 saat 18
dakikaya inmistir (Grafik 20).

Grafik 20: GUNLUK ORTALAMA TELEViZYON izLEME SURESI YILLIK DEGisimMi (TURKIYE, 5 YAs UsTU)

16 Almanya, Fransa, ingiltere, ispanya, italya

17 Basin Biilteni: “Sonbahar 2018”, Eurodata TV Worldwide, 02.10.2018

18 15 yas alti

19 Basin Biilteni: “Cocuk Televizyonu Raporu — 2018 ilk Yariyil, Eurodata TV Worldwide, 31.10.2018

20 Basin Biilteni: “Diinyada Bir TV Yill”, Eurodata TV Worldwide, 08.04.2019

21 NoTa (New On The Air): Eurodata TV tarafindan olusturulan, televizyon ve internet platformlarindaki
yeni icerikleri takip eden izleme platformu

22 Basin Biilteni: “Program Egilimleri: igerigin Ustiinliigii, NoTa / Eurodata TV, 31.01.2019

B TIAK A.S. tarafindan saglanan, Kantar Media tarafindan yiiriitiilen televizyon izlenme oranlari 6lgimii
arastirmasi
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Kaynak: TIAK A.S.; Kantar Media
Arastirma evreni 40 ilde, en az bir adet ¢alisan televizyonu olan ve konut olarak kullanilan tiim haneler ve burada
yasayan 5 yas lizerindeki tiim bireyleri kapsamaktadir. (Toplam 58.367.080 kisi)

2018 yili genel verileri incelendiginde yas gruplarina gore ortalama giinliik izleme sireleri
Grafik 21’de yer almaktadir. Dlinyadaki egilimlere paralel olarak geng¢ niifusun evde televizyon
cihazi Gzerinden izleme tercihi, diger yas gruplarina gére daha hizli azalmaktadir. 12-19 yas
grubunda 2018’de, dnceki yila gore 8 dakika gerileme gozlemlenmistir. Ayni zamanda en disik
ortalama izleme siiresi de bu gruba ait olmustur. Yas yikseldikce televizyon izleme siirelerinin
arttig1 goézlemlenirken genel istatistiklerin tersine bir durumla da karsilasiimistir; 45 yas Usti
grupta 2018’de ortalama televizyon izleme siireleri 6nceki yila gére artmistir.

Grafik 21: YAS GRUPLARINA GORE ORTALAMA TELEViZYON iZLEME SURESI YILLIK DEGisiMi (TURKIYE)
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Kaynak: TIAK A.S.; Kantar Media
Arastirma evreni 40 ilde, en az bir adet ¢alisan televizyonu olan ve konut olarak kullanilan tiim haneler ve burada
yasayan 5 yas iizerindeki tiim bireyleri kapsamaktadir. (Toplam 58.367.080 kisi)

Radyonun aksine, sosyo-ekonomik sinif yiikseldik¢ce ortalama giinlik televizyon izleme
oranlari diismektedir. 2018’de AB SES grubunda izleme orani Tirkiye ortalamasinin 30 dakika
altinda gergeklesmistir. SES gruplari arasinda dnceki yila gore en yiiksek fark C2 grubunda
gozlemlenen 9 dakikalik gerilemedir (Grafik 22).

Grafik 22: SES GRUPLARINA GORE ORTALAMA TELEViZYON iZLEME SURESI YILLIK DEGisiMi (TURKIYE)
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Kaynak: TIAK A.S.; Kantar Media
Arastirma evreni 40 ilde, en az bir adet ¢alisan televizyonu olan ve konut olarak kullanilan tiim haneler ve burada
yasayan 5 yas lizerindeki tiim bireyleri kapsamaktadir. (Toplam 58.367.080 kisi)

Tirkiye’de kadinlarin erkeklere oranla glinliik ortalama televizyon izleme siiresinde yaklasik
bir saatlik fark vardir. Erkeklerin ortalama izleme siiresi 2018’de, dnceki yil oldugu gibi 3 saat 51
dakika olurken kadinlar glinde 4 saat 45 dakika televizyon izlemistir. Bu sire gecen yilin bes
dakika altinda kalmistir (Grafik 23).

Grafik 23: CiNSiYETE GORE ORTALAMA TELEViZYON iZLEME SURESI YILLIK DEGisiMi (TURKIYE)
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Kaynak: TIAK A.S.; Kantar Media
Arastirma evreni 40 ilde, en az bir adet ¢alisan televizyonu olan ve konut olarak kullanilan tiim haneler ve burada
yasayan 5 yas iizerindeki tiim bireyleri kapsamaktadir. (Toplam 58.367.080 kisi)

RTUK de belli ddnemlerde kamuoyu arastirmalari yaparak verilerini halka agiklamaktadir.
2018 yilinda televizyon mecrasinin tiiketimine ydnelik yapmis oldugu arastirma?* sonuclari TIAK
A.S. tarafindan yayinlanan verilerden farklilk géstermektedir.

RTUK'’lin arastirma raporuna gore iilkemizde 2018’de giinliik ortalama televizyon izleme
sUresi 3 saat 34 dakika olmustur. 2006 yilindan bu yanan yapilan arastirmalarda ortalama izleme
siresinde ‘belirgin’ bir azalma olduguna dikkat ¢ekilmistir. Arastirmaya katilanlarin %13,3’0 son
bir ay icinde hig televizyon izlemedigini belirtmistir.

24 Televizyon izleme Egilimleri-2018, RTUK
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Evde medya tiiketimine yonelik sahip olunan cihazlar arasinda televizyonun digerlerine gore
hanede bulunma oraninin yiiksek oldugu da arastira sonuglarinda belirtilmistir (Grafik 24). Klasik
televizyon cihazi sahipligi %64 orani ile diger tiim cihazlardan fazla olurken, yayinlari eger tek bir
cihazda izlemek zorunda kalsalar bunun televizyon cihazi olacagini sdyleyenlerin orani %88,8
olmustur.

Grafik 24: HANELERDEKi MEDYA TUKETiM CiHAZI SAHiPLIGi (TURKIYE, 2018)
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Televizyon izleme Egilimleri-2018, RTUK
Saha ¢alismasi 2018 yilinin Nisan ve Mayis aylarinda Tiirkiye genelinde 26 ilde 15 yas ve iizeri 2.600 denek ile
gergeklestirilmigstir.

Tahmin edilebilecegi Gzere akilli telefonlari Gizerinden televizyon yayinlarini en ¢ok izleyen
kitle 15-24 yas araligindadir. Ozellikle gengler arasinda yaygin olan, es zamanli goklu medya
kullanimi bu arastirma sonuglarinda da yer almistir. Katilimcilarin %20,1’i televizyon izlerken ayni
zamanda bilgisayar ve/veya akilli telefonlarini da kullandiklarini belirtmistir.

3. Televizyon i¢erik Tercihleri

2018 yilinda diinyada televizyon igeriklerine yonelik tercihler incelendiginde, eglence
programlari ve formatlarinin (yarisma vb.) én plana ciktigi gézlemlenmistir®®. Prime time’da
eglence programlarina en ¢ok yer veren iki lilke Japonya (%65) ve ABD (%53) olurken Fransa
(%22) ve Almanya (%17) da ardindan gelmektedir. Japonya’da 6zel televizyon kanallari, prime
time’da daha ¢ok eglence igerigine yer verirken (%65) ingiltere’de kamu kanallarinin prime time
eglence icerigine katkisi kayda degerdir. Eglence programlari ve formatlari ihracatinda 6n plana
cikan lkeler ingiltere, ABD, Hollanda, isvigre ve Belcika olmustur?®.

Televizyon dizileri incelendiginde?” 2018’de en basarili ilk 15 dizinin %45’inin bu sezon ilk kez
yayina girdigi gdzlemlenmistir. Bu oran bir 6nceki sezona gore 3 puanlik artisi isaret etmektedir.
Dinya genelinde yerel dizi yapimlarinin basarisinin giderek arttig1 dikkat cekmektedir. 2018'de
prime time’da yayinlanan dizilerin Ugte ikisini yerel yapimlar olusturmustur ve bu oran énceki

% Eurodata TV tarafindan 11 iilke televizyon igerikleri incelenmistir.
26 Basin Biilteni: “Eglence TV Raporu”, Eurodata TV Worldwide, 18.04.2019
27 Eurodata TV tarafindan 12 iilkedeki 100 televizyon kanali incelenmistir.
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yila gore bes puan artis gostermistir. Dolayisiyla ithal diziler hem akista yer alma hem de izlenme
bakimindan gerileme kaydetmistir.

Prime time’de en ¢ok yerel yapim dizi yayinlayan iilkeler sirasiyla israil, Tirkiye ve ABD
olmustur. isve¢ ve Danimarka ise listenin en sonunda yer almistir.

2018’de diziler arasinda dram tiri popilerligini korumus, prime time dizilerinin yaklasik
%70’ini olusturmustur. Bunlar arasinda da sug konulu olanlarinin, %40 oranla agirlkta oldugu
gorilmistir. Ulke 6zelindeki farklar incelendiginde Almanya ve Hollanda’da ortalamanin
Uzerinde sug¢ konulu dizi yayinlanmisken Danimarka’da sitcom’larin prime time’da yayin orani
ortalamanin ii¢ katinda ulasmustir. israil’de ise dram yerine komedi dizilerinin agirlikta oldugu
gozlemlenmistir.

Arastirmaya konu olan 12 llke 6zelinde dizi ithalatina yonelik rakamlar incelendiginde, en
cok ithal edilen 10 dizininin alti adedinin ABD veya ingiltere yapimi oldugu gériilmektedir.
Almanya, Danimarka ve isvec de bu listeye dizi yapimi sokan diger iilkeler arasindadir.

Bes ana Avrupa (lkesi’® 6zelinde ¢ocuklarin®® televizyon izleme aliskanliklari
incelendigindeyse, yerel yapimlarin ingiltere’de agirlikta oldugu, diger Avrupa ilkelerinde ise
diisiik seviyelerde oldugu gdzlemlenmistir®.

28 Almanya, Fransa, ingiltere, ispanya, italya
2915 yas alti
30 Basin Biilteni: “Cocuk Televizyonu Raporu — 2018 ilk Yariyil, Eurodata TV Worldwide, 31.10.2018
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C. Medya Tiiketim Egilimleri ve Yakin Donem Beklentiler

1. 5G

2018 yilinda diinyada 5G testlerini siirdiiren telekom operatorii sayisi 72 olmustur3!. 2019
sonundan itibaren bunlarin yaklasik Gi¢te birinin 5G hizmetine baslamasi, 2020’de de bu sayinin
ikiye katlanmasi beklenmektedir®2.

5G’nin oncelikle mobil uygulamalar icin kullanilmasi beklenmektedir. Ardindan kablosuz
erisim cihazlari gibi daha az mobil olan cihazlarda kullanim sayesinde, wi-fi aglari ile cihazlari
birbirine baglamasi; bundan sonra da binalara veya camlara yerlestirilecek antenlerle, genis bant
baglanti icin kablolu cihazlarin kullaniminin yerini almasi beklenmektedir. Bu son kullanim
alanina yonelik olarak lilkemiz zaten diinya ortalamalarinin lizerinde bir noktadadir. Ev internet
baglantisi icin kablosuz veri sistemlerini kullanma orani Gilkemizde %27 olmustur (Grafik 25).

Grafik 25: ULKELERIN YALNIZCA MOBIL INTERNET KULLANAN HANE ORANLARI (SEGiLi ULKELER, 2017)
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Kaynak: Deloitte Kiiresel Arastirma, Agustos-Ekim 2017.
ABD’de 1.096, Kanada’da 1.090, Tiirkiye’de 1.061, ingiltere’de 1.118, Fransa’da 1.097, ispanya’da 1.082 ve Rusya’da
1.092 yetiskinle gergeklestirilmistir.

Yayincilik acisindan bakildigindaysa 5G’nin daha verimli icerik Gretimi saglamasi ve yeni bir
dagitim platformu olusturmasi beklenmektedir. Ote yandan bu faydalarin tam olarak saglanmasi
icin Ulke capinda genis bir aga sahip olunmasi ve yeterli kapasitenin olusmasi gerekmektedir.
Dolayisiyla dagitimda etkin kullanimin saglanmasi i¢in uzun zaman gerekecektir. 2025 yilinda
diinya tizerindeki yedi mobil baglantidan ancak birinin 5G olacagi tahmin edilmektedir®. 5G
kullaniminin yayincilik agisindan olusturacagi ek maliyet de saglayacagi faydalarin yayincilik
acisindan ne kadar verimli olacagina karar verilmesinde 6nem arz etmektedir. Su anda buna
yonelik yeterli bilgi olmadigi bu yonde hesaplama yapilamamaktadir.

31 “72 mobile operatorii 5G testleri yapiyor”, TelecomLead, 21.02.2018

32 Teknoloji, Medya ve Telekom Ongériileri 2019, Deloitte
33 The Mobile Economy 2018, GSMA
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2. Akill Hoparlorler

Akilli hoparlorlerin kiiresel satis rakamlarinin 2019 yilinda 98 milyondan 164 milyona
yikselecegi tahmin edilmektedir®*. Bu oranla en hizli biiyliyen baglanti cihazi kategorisinde yer
alacak akilli hoparlér pazarinin bilyiime potansiyelini daha da artirmasi igin ingilizce
konusulmayan tlkelerdeki satis grafigini ylkseltmesi gerekmektedir. 2017’deki satisin %95’i ABD
ve ingiltere’de olurken yavas yavas dil gesitliligi yakalanmasiyla ve hatta farkli dil veya lehgelerin
konusuldugu llkelerde bu yerellesmenin saglanmasiyla diger pazarlarda da artis gozlemlenmeye
baslamistir. 2018’de bir akilli hoparlore erisimi olan yetiskinlerin orani Cin’de %22 olmustur.
Bunu %20 ile ABD, %12 ile ingiltere, %10 ile Almanya, %9 ile Avusturalya ve Kanada takip
etmistir®.

Akilli hoparl6r pazari ev ve otel odalarinda kisisel konfora yonelik uygulamalarda; hastane,
ofis, okul, restoran gibi mekanlarda is yukinin hafifletilmesinde kullanilabilecegi icin cok buyik
bir blilyime potansiyeli tasimaktadir. Ses kontroli ile calisan, yapay zekaya sahip bu cihazlar,
akill telefonlarda oldugu gibi, uygulamalar araciligiyla internet tGzerinden yapilan yayinlara ve
cihaz 6zelliklerine gére AM/FM bandi tGzerinden yapilan yayinlara ulasmayi da kolaylastirdigi igin
radyo erisimine olumlu katkida bulunma potansiyeli tasimaktadir.

Ote yandan piyasaya ¢ikis ddneminde avantajli fiyatlarla satisa sunulan cihazlarin fiyatlarinin
artmasi, ‘mutlaka sahip olunmasi gereken cihaz’ kategorisinden ‘faydali cihaz’ kategorisine
gerilemesine sebep olabilir. Zira bu cihazlarin sagladigi dnemli faydalardan biri olan sesli asistan
ozelligine su anda diger cihazlari ile de ulasabilirken bunu tercih edenlerin orani diistk
kalmaktadir. Dizlstl ve kisisel bilgisayar sahiplerinin %81'i, tablet bilgisayar sahiplerinin %71’i ve
akilli telefon sahiplerinin %51’i cihazlarindan erisebildikleri sesli asistan 6zelligini hig
kullanmamistir®®. Hatta bu llkeler genelinde akilli telefonlarinin ses algilama sistemi oldugunu
bilen kisilerin orani 2018’de yalnizca %21 olmustur. Ancak yalnizca %6’s1 bunu kullandigini
belirtmis, kullanim oraninin yillik artisi da %1’de kalmistir.

En ¢ok kullanilan cihazlar siralamasinda yedinci sirada bulunan akilli hoparlorlerin (Grafik 26)
yukarida anilan kullanim alanlarini géz 6niinde bulundurarak daha da yayginlasmasi, cihazlarin
dzelliklerine bagh olarak radyo yayinciligini etkileyecektir. Ote yandan halihazirda bu cihazlarin
¢ogunlukla normal hoparlér seklinde kullaniliyor olmasi da (Grafik 27) radyo agisindan olumsuz
bir tablo olusturmamaktadir.

34 Teknoloji, Medya ve Telekom Ongériileri 2019, Deloitte

35 Deloitte Kiiresel Mobil Tiketici Arastirmasi, Haziran 2018. Arastirma ikameti ABD’de (2.003 kisi),
Almanya’da (2.001 kisi), Avusturalya’da (2.000 kisi), ingiltere’de (4.000 kisi) ve Kanada’da (2.000 kisi)
bulunan 18-75 yas arasi kisiler ve Cin’de (2.000 kisi) bulunan 18-50 yas arasi sehirli kisilerle yapiimistir.
36 Deloitte Kiiresel Mobil Tiiketici Aragtirmasi, Haziran 2018.
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Grafik 26: GUNLUK CiHAZ KULLANIM ORANLARI (2018)
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Kaynak: Deloitte Kiiresel Mobil Tiiketici Arastirmas, Haziran 2018
ABD, Almanya, Avusturalya, Cin, ingiltere ve Kanada’da 18-75 yas arasi kisilerle yapilmistir.

Grafik 27: AKILLI HOPARLORLERIN EN YAYGIN BES KULLANIM ALANI (SEGiLMi$ PAZARLAR, 2018)
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Kaynak: Deloitte Kiiresel Mobil Tiiketici Arastirmasi, Haziran 2018
ABD, Almanya, Avusturalya, Cin, ingiltere ve Kanada’da 18-75 yas arasi, akilli hoparlérlerindeki sesli asistani
kullanan kisilerle yapilmstir.

3. Yapay Zeka

Cihaz 6grenmesi ve sesli komut 6zelliklerinin bir arada kullanilmasiyla daha etkilesimli ve
kisisellestirilmis dinleme deneyimi olusturmak icin calismalar siirmektedir. ESPN tarafindan
gelistirilen, sesli asistan benzeri bir uygulamayla taraftarlarin tuttuklar takimla ilgili bilgilere
erisimi buna 6rnek olarak gosterilebilir. Normal sesli asistanlardan farkli olarak burada, cihaz
o6grenme teknolojisi ve sesli asistan 6zellikleri kullanilarak karsilikli sohbet ortami olusturulmasi
ve kullanicinin ilgi alanlarina gore bilgilendirme yapilmasi amaglanmistir.

iHeartMedia da miizik ve konusma icerigi dengesini bulmak icin yapay zeka
uygulamalarindan faydalanmaktadir. Ote yandan kurumun Finansal Operasyonlar Baskani Brian
Kaminsky, dinleyicinin programa ve programciya bagliligini korumak icin programci/DJ katkisinin
asla sorgulanmamasi gerektiginin, bu teknolojilerin insanlarin gérevlerini yapmak igin
kullanilmamasi gerektiginin altini ¢cizmektedir.
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Yapay zeka, sesli reklam alaninda da etkili uygulamalarin gelistirilmesini saglamaktadir.
Dinleyici ile sohbet ortami olusturularak alinacak bilgiler dogrultusunda kisisellestirilmis reklam
uygulamalari gelistiren Instreamatic platformu buna ‘akilli reklam’ adini vermistir. Firmanin
CEQ’su Stas Tushinskiy, yapay zeka uygulamalari sayesinde sesli reklamlarin etkilesim sorununun
¢ozulerek gelirlerin artirilacagini belirtmektedir. Ayni video reklamlarinda oldugu gibi reklamin
icine gomill baglanti ile etkilesimin reklamveren tarafindan 6l¢ciimlenebilecegini, ayni zamanda
dinleyicinin de reklami yapilan triine/hizmete sahip olma konusunda dogrudan harekete
gecebilecegini aktarmaktadir.

Yapay zekanin ses alaninda, bu kez telif haklarina yonelik kullanimiyla da Almanya’da
karsilasilmistir. Yapay zeka tabanli ses parmak izi uygulamasi ile ARD, ZDF ve
DeutschlandRadio’nun elle hazirlan muzik telif raporlarinin otomatik olarak olusturulmaya
baslanmasina yénelik calismalar sirmektedir®’.

4. Podcast

Gunden gline etkisini artiran podcast yayinlarini, her yeni teknolojide oldugu gibi yine
radyonun sonunu hazirlayan bir gelisme olarak tanimlayanlar olmaktadir. ingilizce konusulan
tilkelerde cok daha yaygin olan podcast yayinlarinin ABD’deki haftalik dinlenme orani %17 iken,
ayni dénemde yapilan radyo dinleme él¢iimleri radyonun erisimini %93 olarak vermektedir.
ingiltere’de de benzer oranlarla karsilasilmaktadir. Yetiskin ingilizlerin %12’si podcast dinlerken
ayni ddnemde radyo dinleme orani %90 olmustur?.

Dinleme siirelerine gére yapilan karsilastirmalarda ise, ingiltere’de podcast dinleme siiresi
toplam iginde yalnizca %3 paya, ABD’de %2 paya sahiptir.

Bu rakamlara ragmen podcast yayinlarinin yiiksek algisinin sebeplerinden biri yavas ama
istikrarli ylkselisi, digeri de sundugu icerik zenginligidir. Kanada’da CBC'nin 2012’de kapatilan
radyo drama bolimi yeniden drama yapimlari Gretmeye baslamistir ve bunlari podcast olarak
sunmaktadir. Yani bu alanda ylkselen bir ivme oldugu agiktir.

Yayinci kuruluslarin en biyik podcast Ureticisi olmalari sasirtici degildir. Podcast mecrasinin
radyocular icin faydalari arasinda yeni program formatlarinin denenmesi, yeni yeteneklerin
kesfedilmesi ve yetistirilmesi, farkli kitlelere seslenecek ve yayin icinde karmasa yaratabilecek
iceriklerin degerlendirilmesi yer almaktadir®’. Ayrica tamamen reklamverene 6zel icerige sahip
podcast yapimlariyla yayindaki reklam yiki azaltilip gelirler korunabilmektedir.

Ote yandan halen oturmamis bir pazar durumunda olan podcast yayinlarinin yaklasik
%90’Inin dagitimi Apple tarafindan gelistirilen platformlar Gizerinden gergeklestirilmektedir.
(‘podcast’ ismi de zaten Apple tarafindan literatiire kazandirilmistir.) ‘Apple Podcasts’
katalogundan gikan bir yapim neredeyse gériinmez ve bulunamaz olmaktadir. Apple bugiine

37 tech-i, EBU, Sayi 39, Mart 2019

38 Share of Ear, Edison Research

39 Nielsen

40 RAJAR

41 James Cridland, podnews.net Editérii
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kadar bu hakim payini gelir getirici bir araca donistiirme yoniinde bir girisimde bulunmamistir.
Fakat tek bir firmanin kontroliinde olmasi podcast sektoriiniin gelecegi agisindan risk
tasimaktadir. Ayrica yeni yayinlanan podcast’lere nasil ulasilabilecegi konusunda da tamamen
Apple’in algoritmasi etkilidir. Apple Podcasts listesi, bir podcast kanalina halihazirda Gye olanlarin
suregelen dinlemeleri/indirmeleri yerine yeni tyelikleri baz alarak olusturulmaktadir.

Mecranin hizli gelisimine katki saglayan en énemli faktorlerden biri, akill telefonlari arag ses
sistemine baglayan arayuzlerin yayginlasmasidir. RAJAR tarafindan yapilan bir arastirmada, en
¢ok podcast dinlenen saatin, aynen radyodaki gibi 08.00 oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu durum yavas
ama istikrarli bir sekilde biyliyen podcast mecrasinin radyo dinleme siirelerinden ¢almaya
basladiginin gdstergesidir. Ote yandan podcast yapimlarinin radyo icin bir tehdit olmaktan ¢ok,
dogru kullanimla bir firsat oldugu da agiktir.

5. Karasal Sayisal Yayin

Subat 2019 itibariyle Avrupa’da, EBU alanindaki 31 (ilkede toplam 1.566 adet karasal sayisal
radyo yayin yapmaktadir®?. Bunlardan 1.020 adedi ticari, 395 adedi kamusal, 151 adedi de diger
kategorilerdeki radyolardir. Genellikle yerel diizeyde yayinlar tercih edilmektedir. Yerel
radyolarin sayisi 624, bolgesellerin 603, ulusal 6lcekte yayin yapanlarinsa 339 olmustur.

Yayin standartlarindan biri olan DAB/DAB+ lizerinden yayin yapan radyolar icinde en yaygin
olarak kullanilan standart, DAB’nin gelismis siirimi olan DAB+ olmustur. 1.278 radyo yalnizca
DAB+ standardini kullanarak yayin yaparken, 262 radyo DAB yayini yapmaktadir. Her iki
standardi kullanarak yayin yapan radyo sayisi ise 26 olmustur. Romanya’da DAB+ yayini
bulunmazken irlanda, isveg ve ispanya’da her iki standardi kullanan radyolar dinlenebilmektedir.
Bu alana erken giren ingiltere’nin karasal sayisal yayin ¢calismalarina basladigi dénemde yalnizca
DAB standardi mevcut oldugundan, Avrupa genelinde bu standartta yayin yapan radyolarin
%86’s1 ingiltere’dedir. 2016’da kullanilmaya baslayan DAB+ standardinda da kisa siire icinde
yaklasik 100 radyo yayina baslamistir. DAB yayinlarinin yavas yavas yerini DAB+ yayinlarina
birakmasi beklenmektedir.

Karasal sayisal yayin yapan radyolarin 1.067 adedi karasal analog yayinlarin tekrar iletimini
yaparken 499 radyo, yalnizca sayisala 6zel icerik Gretmektedir. Yayinda olan radyolarin %63’0
muzik radyosudur. Analog yayinlari yeniden ileten sayisal radyolarda bu oran %59 iken yalnizca
sayisal yayin yapan radyolarda miizik formatina sahip olanlarin orani %70, ticari sayisal
radyolarda ise %78 olmustur.

Ulkemiz halen karasal sayisal yayincilik alaninda ‘bekle ve gér’ stratejisi uygulamaktadir.

6. Siiriiciisiiz Araglar

Cok uzak olmayan bir gelecekte hayatimiza girecek siiriicisiiz araglarin da glgli birer medya
dagitim araci olacagi aciktir. Bu sebeple degisken seyahat siirelerine yonelik icerik tGretimi ve
bunlarin gesitli ekranlar araciligiyla en verimli sekilde sunumu konusundaki ¢éziimler gelistirme
konularinin, bu sire zarfinda medya kuruluslarinin glindemine gelmesi 6ngoriilebilir.

42 Market Ongériileri — Dijital Radyo; EBU Media Intelligence Service; Subat 2019



RAT=M Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu | 2018

Radyo Televizyon Yayinailan Meslek Birigi

D. Tirkiye'’de Radyo ve Televizyon Yayinciligi Diizenlemeleri43

1. Mevzuat

Ulkemizde 6zel radyo ve televizyon yayinlari 1990 yilindan itibaren, herhangi bir yasal
diizenlemeye tabi olmaksizin baslamistir. 1993 yilinda Anayasa degisikligi yapilarak radyo ve
televizyon yayinlari Gzerindeki kamu tekeli ortadan kaldiriimis, 6zel radyo ve televizyon
yayinlarinin yapilmasina olanak saglanmistir.

Ozel yayincihgin devlet tekeline ragmen, fiilen basladigi ve yayincilik deneyiminin heniiz cok
yeni oldugu 1994 yilinda, Avrupa’daki mevzuat terciime edilerek hazirlanan ve diizenlemeden
cok denetlemeye agirlik veren miilga 3984 sayili Kanun, on yedi yilda yaklasik yirmi degisiklikle
giiniin sartlarina uyarlanmak istenmistir. Buna ragmen yayin teknolojisindeki hizli degisim,
Anayasa Mahkemesi iptalleri gibi temel nedenlerle yasal ¢ergevenin yeniden diizenlenmesine
gerek duyulmus ve dort yil siiren calismalar sonucunda yeni bir kanun tasarisi hazirlanmistir. S6z
konusu tasari 15 Subat 2011 tarihinde TBMM Genel Kurulunda kabul edilmis ve bdylede 3 Mart
2011 tarihinde “6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun” yararlGge girmistir.

2. Yayin Lisansi

Yayin lisansi almak icin RTUK’e miiracaat eden hizmet saglayici kuruluslara iliskin yapilan
inceleme ve denetimler neticesinde idari, mali ve teknik yonden gerekli sartlari saglayan
kuruluslara yayin lisansi verilmektedir.

3. Karasal Sayisal Yayincihiga Gegisle ilgili Calismalar

Karasal sayisal yayinciliga gecis icin ihtiyac duyulan yetkilendirme ve fiziksel altyapi
calismalari dogrultusunda, tlkemizin kamu glivenligi ve acil durum haberlesmesine iliskin acil
ihtiyaglarina yonelik bazi frekans bantlarinin bosaltiimasi gerekmistir. Bu kapsamda, 700 Mhz
frekans bandinda yer alan 698-703/753-758 Mhz ve 733-736/788-791 Mhz frekans bant
araliklarinin bosaltilmasi ile ilgili Tlrkiye genelinde yapilan ¢alismalar tamamlanmistir. Kalan bant
araliklari icin calismalar ise devam etmektedir.

Diger yandan, llkemizin de lyesi bulundugu Uluslararasi Telekominikasyon Birligi (ITU) —
Radyo Komiinikasyon B&limii (ITU-R) biinyesinde “Karasal Yayincilik iletimi”, “Yayincilik
Hizmetlerinin Derlenmesi ve Erisimi” konularinda 17-25 Nisan 2018 tarihleri arasinda
gerceklestirilen calisma grubu toplantilarina RTUK yetkilileri katiim saglamistir. Bu toplantilarda
agirhkli olarak; karasal sistem karakteristigi, frekans planlamasi, karasal emisyonlarda kaynak
kodlamasi konulari géristlmustir. Ayrica karasal sayisal yayincilikta gelismis ag planlamasi ve
iletim kapasitelerini artirma teknolojileri hakkinda detayli bilgiler paylasilmistir. Bunlarla birlikte,
diger tlkelerden de gelen fikirler ile yapay zekanin yayincilikta kullanimi degerlendirilmistir.
Yapay zekanin yayincilikta kullanilmasi ile hedeflenen; programcilikta otomatik lisans gevirimi,
yazidan sese-sesten yazlya donlsiim, ses algilama, izleyicilere 6neride bulunma, sistemde

432018 Vil Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlig
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meydana gelen sorunu algilayip onarabilmedir. Bu dogrultuda gerekli teknolojinin gelistirilmesi
ve etkin kullanimi ile ilgili calismalar devam etmektedir.

Sayisal radyo alaninda EBU tarafindan yayinlanan raporda, aralarinda ispanya, Avusturya,
irlanda, Romanya ve Tiirkiye’nin de bulundugu 17 {lkenin, “bekle ve gér” stratejisi uyguladig,
buna karsilik 12 Glkenin sayisal radyo yayinciligl alaninda, gesitli seviyelerde ilerleme kaydettigi
belirtilmistir*.

4 Dijital Radyo Market Ongbriileri 2019; EBU Media Intelligence Service; Subat 2019
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E. Kiiresel Reklam Yatirimlari

Ana mecralara® yapilan kiresel reklam yatirimlari 2015 yilindan bu yana biyime hizini
artirmaya devam etmektedir. 2018’de, dnceki iki yilda oldugu gibi biyime hizinda 0,4 puan artis
hizini koruyarak, bir 6nceki yila gore %5,9 artisla 600 milyar USD sinirina ¢ok yaklasmistir (Grafik
28).

Grafik 28: KURESEL REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGisimi
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

1. Bolgelere Gore Dagilim

Diinya genelinde 2018 yili reklam yatirimlarinin, Zenith ‘Reklam Harcamalari Raporu’ bolge
siniflandirmalarina gére dagilimi incelendiginde, gecen yillarda oldugu gibi Kuzey Amerika“®
Ulkelerinin en ylksek reklam yatirimina sahip oldugu gézlemlenmektedir. 229 milyar USD reklam
harcamasi gerceklesen bu bélgeyi, 191 milyar USD ile Asya Pasifik bolgesi*’ ve 105 milyar USD ile
Bati Avrupa“® tilkeleri izlemistir.

Ulkemizin de icinde bulundugu Orta ve Dogu Avrupa® iilkeleri, 19 milyar USD yatirimla Latin
Amerika® (ilkelerinden sonra, diinya genelinde besinci sirayi almistir. 18 milyar USD reklam

45TV, Radyo, Yazili Basin, Sinema, Acikhava ve Internet

46 Kuzey Amerika Ulkeleri: Amerika Birlesik Devletleri, Kanada

47 Asya Pasifik bélgesi tilkeleri: Avusturalya, Cin, Endonezya, Filipinler, Gliney Kore, Hindistan, Hong Kong,
Japonya, Malezya, Pakistan, Singapur, Tayland, Tayvan, Vietnam, Yeni Zelanda

48 Bati Avrupa Ulkeleri: Almanya, Avusturya, Belgika, Danimarka, Finlandiya, Fransa, Hollanda, ingiltere
(Birlesik Krallik), irlanda, ispanya, isvec, isvicre, italya, Norveg, Portekiz

49 Orta ve Dogu Avrupa lilkeleri: Azerbaycan, Belarus, Bosnha Hersek, Bulgaristan, Cekya, Ermenistan,
Estonya, Giircistan, Hirvatistan, Kazakistan, Letonya, Litvanya, Macaristan, Moldova, Ozbekistan, Polonya,
Romanya, Rusya, Sirbistan, Slovakya, Slovenya, Tiirkiye, Ukrayna, Yunanistan

50 Latin Amerika Ulkeleri: Arjantin, Brezilya, Ekvator, El Salvador, Kolombiya, Kosta Rika, Meksika, Panama,
Peru, Porto Riko, Sili, Uruguay, Veneziiella
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yatirimi yapilan DGK®! (diinyanin geri kalani) iilkeleri ise hemen ardindan gelmektedir. MENA
(Orta Dogu ve Kuzey Afrika) bélgesi®? iilkelerinde reklam yatirimi ise ancak 3 milyar USD
olabilmistir (Grafik 29).

Grafik 29: BOLGELERE GORE KURESEL REKLAM YATIRIMLARI (MiLYON USD, CARi FiYATLARLA)
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H2018  228.732 105.292 190.779 19.240 30.177 3.149 17.852

Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

2018 yilinda reklam yatirimi blyiime oranlari diinya ortalamasinin (izerinde gerceklesen
bolgeler sirasiyla DGK (%10,9), Orta ve Dogu Avrupa (%9) ve Kuzey Amerika (%7,1) olmustur.
Asya Pasifik %5,6, Latin Amerika %4,5 ve Bati Avrupa %3,5’luk biyime oranlariyla diinya geneli
ortalamasinin altinda bir biyime kaydetmistir.

Cari fiyatlarla bir 6nceki yila gére reklam yatirirmlarinda yalnizca MENA bdlgesi tlkelerde
gerileme gozlemlenmistir. Kuzey Amerika tlkelerinin reklam yatirimlarinin artis hizi istikrarli
yukseligini bu yil da strdlirmis, 0,4 puan artisla %7,1’e yikselmistir. En yiiksek reklam
harcamasinin yapildigi bolge olmasi sebebiyle diinya genelindeki biylimenin da ana kaynagi
olmustur.

istikrarli bir sekilde biyiimekle birlikte 2017 yilinda biiyiime hizi azalan Asya Pasifik ve Bati
Avrupa bolgesinde 2018’de yeniden biylme hizlari ylikselmistir. Latin Amerika ile Orta ve Dogu
Avrupa boélgesinde ise bliyime hizlari gegen yil, 6nceki yila gore yavaslamistir (Grafik 30). Orta ve
Dogu Avrupa bolgesi icinde degerlendirilen ilkemiz de bu yavaslamaya etki etmistir. Kur

51 DGK (Diinyanin Geri Kalani) Gilkeleri: Angola, Banglades, Belize, Bolivya, Botswana, Cezayir, Dominik
Cumhuriyeti, Etiyopya, Fas, Fildisi Sahili, Gabon, Gana, Guatemala, Gliney Afrika, Gliney Kibris, Honduras,
izlanda, iran, Israil, Jamaika, Kambocya, Kamerun, Kenya, Laos, Lilksemburg, Malawi, Malta, Mauritius,
Mogolistan, Mozambik, Myanmar, Namibya, Nijerya, Paraguay, Senegal, Sri Lanka, Surinam, Tacikistan,
Tanzanya, Trinidad & Tobago, Tunus, Uganda, Yemen, Zambiya, Zimbabwe

52 MENA Bdlgesi ulkeleri: Amman, Bahreyn, Birlesik Arap Emirlikleri, Irak, Katar, Kuveyt, Lilbnan, Misir,
Suriye, Suudi Arabistan, Urdiin
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oynakliginin yiksek oldugu 2018 yilinda USD bazinda hesaplanan Tirkiye reklam yatirimlari,
2017 yilina gére %22,5 oraninda azalmistir.

Grafik 30: BOLGELERE GORE KURESEL REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGisimi (USD, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Kiresel reklam yatirimlarinin USD bazinda sabit fiyatlarla yillara gére degisimi incelendiginde,
diinya genelinde reklam yatirimlarinin son (g yilda sabit bir sekilde arttig1 (%3,5), ayni sekilde
Kuzey Amerika ve Asya Pasifik bolgelerindeki artisin da 6nceki yilla neredeyse ayni oranda
(sirasiyla %4,6 ve %3,4) gerceklestigi gbzlemlenmistir (Grafik 31).

Bolgelerin kiiresel reklam harcamalarindan aldiklari pay 6nceki yila gore biyuk bir degisiklik
gostermemistir. En fazla reklam yatiriminin yapildigi Kuzey Amerika’nin payi %37,5’tan %38,4’e
yukselmigstir. Ardindan %32’lik oranla Asya Pasifik bolgesi ve %18’lik oranla Bati Avrupa takip
etmistir. Kiiresel reklam yatirimlarinin %88'’i bu (i¢ bolge Ulkelerinde gergeklesmistir.

MENA boélgesinde reklam yatirimlarinin gerileme hizi yillar iginde diizenli olarak azalmaktadir.
Bolge Ulkelerinin toplam reklam yatirimlari 3 milyar USD civarina inmis, kliresel pazardaki payi
%1’den %0,5 oranina gerilemistir (Grafik 32).
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Grafik 31: BOLGELERE GORE KURESEL REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGisimi (USD, SABIT
FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Grafik 32: BOLGELERIN KURESEL REKLAM YATIRIMLARINDAN ALDIGI PAY (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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2. Ulkelere Gore Dagilim

Bolgelerden lilke bazina inildiginde, 2018 yilinda reklamverenlerin en ¢ok harcama yaptiklari
ilk 20 tlke siralamasi, dnceki yila ve on yil dncesine gore degisimleri ile birlikte Tablo 3'te
gosterilmistir.

Tablo 3: REKLAM YATIRIMI EN YUKSEK 20 ULKE (MiLYON USD, CARi FiYATLARLA)

2008 2018

1 |ABD 170.604 ABD 217.971 1
2 |Japonya 41.173 Cin 85.237 2
3 |Cin 26.979 Japonya 42.512 3
4 |Almanya 21.248| |ingiltere 25.735 4
5 |ingiltere 16.532| |Almanya 23.018 5
6 |Fransa 11.575 Brezilya 15.711 6
7 |italya 10.696 Fransa 12.638 | ~ 8
8 |Avusturalya 9.301 Guney Kore 12,550 [ ¥ 7
9 |Kanada 7.875 Avusturalya 12.455 9
10 |GUney Kore 7.800 Kanada 10.760 10
11 |ispanya 7.650| |Endonezya 9.757 11
12 |Brezilya 6.574 Hindistan 9.728 | ~ 13
13 |Hollanda 4.954| |italya 8417/ | ¥ 12
14 |isvigre 4.514 Rusya 8.033 14
15 |Rusya 4.014| |ispanya 6.225| | ~ 16
16 |Belgika 3.579 isvigre 6.084| | ¥ 15
17 |Hindistan 3.317 Meksika 5.167| | = 18
18 |Tayland 2.918 Belgika 4880 | ¥ 17
19 |Meksika 2.798 Hollanda 4.601 19
20 |isveg 2.746 isvec 4.064 20

Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
Tabloda kirmizi renkle gésterilen iilkelerin reklam yatirimlari, bir 6nceki yila gére gerileme kaydetmistir.

ilk 20 arasindaki lilkelerden Cin 2008 yilindan bu yana, cari fiyatlarla, USD bazinda reklam
yatirimini Gi¢ kattan fazla artirarak, ABD’nin ardindan ikinci siraya yerlesmistir. ilk 10 icerisinde
ingiltere, Almanya’nin éniine gecerek dérdiinciiliige yerlesmistir. 2008’de on ikinci sirada yer
alan Brezilya da reklam yatirimlarini iki katindan fazla artirarak 2018’de altinci siraya yerlesmistir.
On yil 6nce ilk 10 arasinda yedinci sirada yer alan italya ciddi bir kayipla, 2018 yilinda ancak on
Uglincd sirada yer alabilmistir. Ayni zamanda 2017’ye gore de bir basamak gerilemis durumdadir.

Onceki yila gore yapilan karsilastirmada ise siralamada ilk 20 arasindaki ilkelerin
degismedigini, on iki tGlkenin ise pozisyonlarini koruduklari gdzlemlenmistir. Bu llkeler arasinda
dnceki yila gore cari fiyatlarla, USD bazinda reklam yatirimi azalan tek ilke isvigre olmustur.

Son 10 yilda en hizli biiytyen Ulkeler tablosunun ilk alti sirasini Asya Pasifik tlkeleri
olusturmaktadir. MENA boélgesinden, %176 bliyiime orani ile Misir altinci, Orta ve Dogu Avrupa
bélgesinden ise Ozbekistan, %168 biiyiime orani ile sekizinci, Tirkiye de %148 ile dokuzuncu
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sirada yer almistir. Onuncu sirada ise, %139 biylime orani ile Latin Amerika Ulkesi Brezilya
gorilmektedir.

10 yillik siire icinde reklam yatirimlarini en ¢ok artiran ilk 10 lke icinde yer alan Ozbekistan,
Vietnam, Hindistan, Panama ve Endonezya, 2017’ye gore en hizli blylyen ilk 10 Glke icinde de
yer almistir. Onceki yila gére 2018’de reklam yatirimi en fazla artan 10 iilkenin bilyiime
ortalamasi %15,8 olurken, Tirkiye’nin reklam yatirimlari %2,9 oraninda artmistir (Tablo 4).

Tablo 4: REKLAM YATIRIMLARI EN HizL BOYUYEN 10 ULKE (CARi FiYATLARLA)

2018-2008 (%) 2018-2017 (%)

Endonezya  415,8 Ukrayna 24,3
Filipinler 264,2 Ozbekistan 20,0
Vietnam 254,2 Azerbaycan 19,9
Panama 247,0 Vietnam 17,6
Cin 215,9 Belarus 14,9
Hindistan 193,3 Hindistan 12,6
Misir 176,3 Kolombiya 12,3
Ozbekistan  168,3 Rusya 12,3
Tirkiye 147,7 Panama 12,0
Brezilya 139,0 Endonezya 12,0

Tlrkiye 2,9

Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Ulkemiz reklam yatirimlarinin éniimiizdeki {i¢ yil icinde %33,7 oraninda biiyiiyecegi ve 2018
yilina gére en hizli bilyiime oranina sahip yedinci iilke olacagi tahmin edilmektedir®.

Reklam harcamalari en hizli kiigllen Ulkeler listelerinde (Tablo 5) ise, bolgesel olarak reklam
yatirimlari dizenli olarak azalan MENA boélgesi Glkeleri dogal olarak cogunluktadir.

Tablo 5: REKLAM YATIRIMLARI EN Hizui KOGULEN 10 ULKE (CARi FiYATLARLA)

2018-2008 (%) 2018-2017 (%)

Veneziela -89,1 Katar -57,0
Bahreyn -88,9 Bahreyn -45,9
Kuveyt -80,1 Amman -45,6
Amman -72,7 Kuveyt -43,8
Katar -72,3 Veneziela -40,0
S. Arabistan -68,6 Arjantin -29,0
BAE -68,6 S. Arabistan -26,9
Yunanistan -46,9 BAE -20,0
Kazakistan -42,3 Pan Arab -9,3
Litvanya -41,2 Uruguay -8,2

Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

53 Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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On yil 6ncesi ile yapilan karsilagtirmada ilk 10 arasinda yer alan tek Avrupa (lkesi ise
Yunanistan olmustur. Gegirdigi kriz donemlerinin etkisi ile 2018’deki reklam yatirimlari, 10 yil
Oncesine gore %47 oraninda gerilemistir. Bunun disinda gesitli politik ve ekonomik sorunlarla
bogusan ulkelerde reklam yatirimlarinin ciddi oranlarda geriledigi, 10 yil 6ncesinin yaklasik
%10’una, onceki yilin ise yaklasik yarisina indigi gbzlemlenmistir.

3. Ana Mecralara Goére Dagilim

USD bazinda, cari fiyatlarla kiresel reklam yatirimlarinin mecralara gore dagilimi
incelendiginde Yazili Basin kategorisindeki son yillardaki diislisiin 2018’de de slirdig
gozlemlenmektedir. Yine de 73,2 milyar USD’lik harcamayla, en ¢ok yatirim yapilan tGglinci
mecra konumunu siirdirmektedir. (Tek basina Gazete kategorisi de 47,3 milyar USD ile UGglnci
siradadir.)

2017 yilinda Televizyon kategorisini geride birakarak en ¢ok yatirim yapilan mecra olan
Dijitalin reklam yatirimlari 246,1 milyar USD ile 2018’de de zirvedeki yerini korumustur.
Televizyon kategorisi ise, %1’in altinda bir blylime oranina ragmen, 185,7 milyar USD ile ikinci
sirada yer almistir. Siralamanin geri kalaninda da dnceki yila gore bir degisiklik gozlemlenmemis,
38 milyar USD ile Agikhava dordiincii, 34,6 milyar USD ile Radyo besinci, 4,2 milyar USD ile
Sinema da sonuncu sirada yer almistir (Grafik 33).

Grafik 33: ANA MECRALARA GORE KURESEL REKLAM YATIRIMLARI (MiLYON USD, CARi FiYATLARLA)

250.000
200.000
2
% 150.000
C
g
= 100.000
€
50.000 IHI
0 T [ T —r ]
Gazete Dergi Radyo Sinema Agikhava Dijital
2015 61.807 32.706 180.399 33.150 3.088 34.753 151.649
2016 56.363 30.415 183.759 33.659 3.310 35.677 179.199
2017 51.254 27.968 183.984 34.035 3.734 36.799 212.646
2018 47.342 25.855 185.719 34.573 4,153 38.036 246.148

Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
Mecra kirthmli veri alinamayan iilkelere ait yatirrmlar dahil edilmediginden, buradaki yil toplamlari Grafik 28’deki
kiiresel reklam yatirimlari yil toplamlarindan farklidir.

2018'de Gazete ve Dergi kategorilerinin her biri, dnceki yilin biraz altinda bir oranda (%7,6)
kiculurken, 6nceki yil oldugu gibi 2018’de de Dijital kategorisi, reklam yatirimlari en hizli
bliylyen mecra olmustur. Dijitalde bliyiime orani 6nceki yilin altinda, %15,8 olarak
gerceklesmistir. Ayni sekilde, Sinema da 6nceki yilin altinda kalan %11,2’lik biylime orani
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yakalamistir. Boylece Dijital ve Sinema, kiiresel reklam yatirimlari bliyime orani olan %5,9’un
Uzerinde blylme gozlemlenen iki mecra olmustur.

Bu oranin altinda kalan mecralardan Televizyonda reklam yatirimlari 6nceki yil artis
gostermemisken 2018’de %0,9 oraninda biyiimis, Radyonun artis orani %1,1’den %1,6'ya,
Acikhavanin artis orani %3,1’den %3,4’e yukselmistir (Grafik 34).

Grafik 34: ANA MECRALARA GORE KURESEL REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGisimi (USD, CARi
FiYATLARLA)

H'18-'17 wW'17-'16 W'16-'15
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Dergi -8,0% |
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v | 0,1%
. 1,9%
=l 16%
Radyo 1,1%
1,5%

Sinema 12,8%
7,2%
3,4%
Acikhava ) 3,1%
2,7%
15,8%
Dijital d 18,7%
18,2%

Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Bu gelismeler 1s1ginda kiiresel reklam yatirimlarinda Dijitalin pay1 %40 seviyesini asarak
%42,3’e ulasmistir. 2017’de 1,8 puan gerileyen ve zirvedeki yerini Dijitale kaptiran Televizyonun
Pazar payi 2018’de de %31,9’a gerilemistir. 2015’te kiiresel reklam yatirimlarinin %19’unu alan
Yazili Basinin pay1 2018’de %12,5’a gerilemistir. Agikhava ve Radyo paylarindaki diizenli
gerileme 2018’de de slirmis, dnceki yila gore Agikhava %6,7’'den %6,5’e, Radyo ise %6,2’den
%5,9’a dlismstir. Sinemanin binde 7’lik payi ise sabit kalmistir (Grafik 35).
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Grafik 35: ANA MECRALARIN KURESEL REKLAM YATIRIMLARINDAN ALDIGI PAY
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

4. Bolgelere Gore Mecra Dagilimlari

Kuzey Amerika bolgesinde reklam yatirimlarinin mecralara dagilimi, diinya geneliyle blylik
benzerlik gostermektedir. Dijital %42 ile ilk sirada yer alirken Televizyon %31’lik pay ile ikinci
siradadir. Radyonun payi diinya genelinden farkl olarak %8 iken hem Televizyon hem de Radyo
kategorilerinde 2018’de reklam yatirimlari sabit kalmistir. 2018’de diinya bolgeleri icinde
Dijitalin en yiksek biiylime orani (%22,3) Kuzey Amerika’da gdzlemlenmistir (Grafik 36).

Grafik 36: Kuzey AMERIKA BOLGESi REKLAM YATIRIMLARI (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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Bati Avrupa’da Televizyon %1, Radyo ise %2 oraninda biyirken Dijitalin blyliime orani
diinya geneline gore dislik oranda, %11 olarak gergeklesmistir. Diinya genelinin aksine Yazili
Basinin payi halen %18 civarindadir. Televizyon mecrasinin payi diinya genelinin dort puan
altinda (%27), Radyonun payi ise ortalama degere yakin (%5) olmustur. (Grafik 37).

Grafik 37: BATI AVRUPA BOLGESI REKLAM YATIRIMLARI (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Asya Pasifik bolgesi tlkelerinde Yazili Basin disindaki tim mecralar, 2017’ye gore biyime
kaydetmistir. Televizyon %1 biiyiime ile %30 paya sahipken Radyo %6,5 oraninda biylime
kaydetmis ve mecra payini %4’e yiikseltmistir. Diinya genelinde Dijital kategorisinin en yiiksek
mecra payina (%46) sahip oldugu bdlge de Asya Pasifik olmustur (Grafik 38).

Grafik 38: AsyYA PAsiFik BOLGESi REKLAM YATIRIMLARI (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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Diinya genelinin aksine Orta ve Dogu Avrupa ulkelerinde, %18,8 biylime oranina karsin
Dijital mecrasinin payi %40’ in bir hayli altinda kalmistir (%34). Yine ortalama degerlerden farkh
olarak Televizyon %7, Radyo da %3,7 oraninda biyime gostermistir. Televizyonun mecra pay
%44, Radyonun payi ise %5 olmustur (Grafik 39). Kuiresel reklam yatirim hesaplamalarinda bu
bolge icinde degerlendirilen Glkemizde, 2018’de Televizyon mecrasinin payi %47, Radyo
mecrasinin payi ise %3,3 olmustur. (Detaylari raporun ilerleyen bolimlerinde bulabilirsiniz.)

Grafik 39: ORTA VE DOGU AVRUPA BOLGESiI REKLAM YATIRIMLARI (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Grafik 40: LATIN AMERIKA BOLGESi REKLAM YATIRIMLARI (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

2018’de diinya genelinde Dijitalin mecra payinin en disik (%29), Televizyonun mecra
payinin en yiksek (%54) oldugu Ulkeler Latin Amerika bolgesinde yer almistir. Yalnizca bu iki
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mecrada bliyiime kaydedilmis, Radyonun mecra payi ise %5 olmus ve reklam yatirimlari dnceki
yila gore %2,9 gerilemistir (Grafik 40).

Reklam yatirimlari uzun siredir strekli gerileme gésteren MENA bolgesi Ulkelerinde, sirasiyla
%10 ve %8,2 bliyime gozlemlenen Dijital ve Sinema mecralari disinda diger tim mecralarda
yatirimlar gerilemistir. Televizyon %31, Radyo %6 paya sahip olmustur. (Grafik 41).

Grafik 41: MENA BOLGESi REKLAM YATIRIMLARI (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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F. Tiirkiye’de Reklam Yatirimlari

TL bazinda cari fiyatlarla tlkemizdeki reklam yatirimlarinin artis hizi 2016’dan bu yana
yavaslamaktadir. 2016’da %11 olan dnceki yila gore biylime orani 2017'de %6,3’e, 2018’de ise
%2,9’a gerilemistir. Ana mecralardaki toplam reklam yatirimlari 8,0 milyardan 8,3 milyar TL'ye
yukselmistir (Grafik 42).

Grafik 42: TURKIYE’DE REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGisimMi (CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Cari fiyatlarla Tarkiye’deki reklam yatirimlarinin artis hizinin yavaslamasi, enflasyonun etkisi
ile reel yatirim rakamlarinin gerilemesine yol agmaktadir. Turkiye’de reklam yatirimlari 2015 ve
2016’da reel olarak blylimuds (sirasiyla %2,4 ve %4,6), bu tarihten sonra ise gerilemistir.
Enflasyondan arindirilmis sabit fiyatlarla dnceki yila gore kayip 2017’'de %6,4 olurken 2018’de
%15’i asmistir. 2015 yili tutari baz alindidinda yatirimlarin reel degeri 5,7 milyar TL seviyesine
gerilemistir (Grafik 43).

Turkiye’de reklam yatirimlarinin USD cinsinden karsilastirmalari da 2018 icin benzer sonuglar
vermektedir. 2018 yilinda, dnceki yila gore Tirk Lirasi Amerikan Dolari karsisinda ortalama olarak
%32,8 oraninda deger kaybetmistir. Bu yliksek oran sebebiyle, tilkemizdeki reklam yatirimlari
USD bazinda dnceki yillarla veya kiiresel reklam yatirimlari ile karsilastirildiginda ciddi kiigiilme
oranlariyla karsilasilmaktadir. 2018’de Turkiye’deki reklam yatirimlari, cari fiyatlarla, dolar
bazinda, 6nceki yila gbre %22,5 oraninda gerilemistir. Buna paralel olarak, klresel raporlarda,
icinde degerlendirildigimiz Orta ve Dogu Avrupa bolgesindeki toplam reklam yatirimlarindan
aldigi pay, 2018 yilinda %8,8 olmustur. Bu oran 2015’te %16,1, 2016’da %14,9, 2017’'de %12,5
idi.

Diinya genelinin aksine, 2018’de Tirkiye’de en blyulk reklam yatirimi Televizyon mecrasina
yapilmistir. Cari fiyatlarla 3,9 milyar TL'lik bu reklam harcamasini 2,4 milyar TL ile Dijital mecrasi
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izlemektedir. ikisi arasindaki fark ise yildan yila azalmaktadir. Ardindan gelen mecralarda yatirim
1 milyar TL bandinin altinda kalmistir. Agikhava reklam yatirimlari 852 milyon TL olmus ve ilk kez
bu yil hem Gazete (773 milyon TL) hem de toplam Yazili Basin (781 milyon TL) mecra
yatirimlarinin tGzerine ¢ikmistir. Radyo mecrasi ise 269 milyon TL yatirimla, 89 milyon TL yatirima
sahip Sinemanin 6nlinde, altinci sirada yer almistir (Grafik 44).

Grafik 43: TURKiYE’'DE REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGiSimi (SABIT FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019; TUIK

2015 yili rakamlari baz alinarak (2003=100) tiiketici ve liretici aylik fiyat endeks rakamlarinin yillik ortalamalari
kullanilarak hesaplanmustir.

Grafik 44: ANA MECRALARA GORE TURKiYE'DE REKLAM YATIRIMLARI (MiLYON TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Tirkiye’de ana mecralara yapilan reklam yatirrmlarinda énceki yila gére degisimler blyik
oranda dlnya geneliyle paralellik gostermektedir. 2018’de diinya genelinde oldugu gibi
Ulkemizde de Dijital en hizli biyime (%14,8) gézlemlenen mecra olmustur. Bunu %5,8 ile
Acikhava, %5,5 ile Radyo takip etmistir. Yazili Basin hem bolgeler 6zelinde hem de diinya
genelinde kigilmesini strdarirken, Glkemizde bu kiglilme 2018’de ciddi oranda gercgeklesmistir.
(Gazetede %20,1, Yazili Basin toplaminda %18,9) Televizyon yatirimlari, icinde
degerlendirildigimiz Orta ve Dogu Avrupa bolgesinde %7 bliylrken lilkemizde, diinya geneli ile
benzer sekilde %1,1 oraninda blylme gozlemlenmistir (Grafik 45).

Grafik 45: ANA MECRALARA GORE TURKIYE’DE REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGisimi (TL, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Reklamcilar Dernegi (RD), Radyo ve Agikhava 2017 yili hesaplamalarina farkli kategorileri de déhil etmistir. Bu
sebeple bu mecralara ve dolayisiyla tiim mecralar toplamina ait 2017-2016 karsilastirma oranlari yalnizca énceki yil
hesaplamaya dahil edilmis olan kapsamlar arasindaki degisimi ifade etmektedir. Grafik 44’deki rakamlar dikkate
alinarak yapilan karsilastirmalardan farkli sonuglar gézlemlenmektedir.

Turkiye’de reklam yatirimlarinin ana mecralara gore dagilimlari da yillar icinde diinya
genelindekiler ile benzerlik gostermektedir. Dijitalin payi her yil artarken Yazili Basin ve
Televizyonunkiler ise gerilemektedir. Diinya genelinde 2018’de payi %42,3’e ulasan Dijital
reklam yatirimlari, Orta ve Dogu Avrupa bolgesinde %34, Turkiye'de ise %28,9 paya sahip
olmustur. Dlinya genelinde %31,9’luk pay ile ikinci sirada yer alan Televizyon, Orta ve Dogu
Avrupa’da %44, Turkiye’'de ise %47 ile en gcok reklam yatirimi yapilan mecra konumunu

41



42

RAT=M Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu | 2018

Radyo Televizyon Yayinailan Meslek Birigi

stirdirmektedir. Ancak tGlkemizde iki yil 6ncesine kadar %50’nin lzerinde olan payinin azalmaya
devam ettigi gozden kagmamaktadir.

Yazili Basinin payi son Ug yilda neredeyse yariya inmis ve 2018’de %10’un altinda (%9,4)
kalmigtir. Agikhava ve Radyo mecralarinin hesaplama kategori ve kriterleri 2017'de RD
tarafindan degistirildigi icin mecra paylarinda 2017'de gézlemlenen ciddi artislari bu agidan
degerlendirmek uygun olacaktir. Bu iki mecrada da 2018’de, 6nceki yila gore ufak miktarlarda
(Agikhava +0,3 puan, Radyo +0,1 puan) artis rapor edilmistir. Diinya genelinde %5,9, Orta ve
Dogu Avrupa’da %5 paya sahip Radyo mecrasi Gilkemiz 2018 yili reklam yatirimlarinin %3,3’tn
almistir (Grafik 46).

Grafik 46: ANA MECRALARIN TURKIYE’DE REKLAM YATIRIMLARINDAN ALDIGI PAY
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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G. Kisi Basina Diisen Reklam Yatirimlari

1. Bolgelere Gore Dagilim

2018’de ana mecralardaki toplam reklam yatirimlarinin en yiiksek oldugu Kuzey Amerika
Ulkeleri ayni zamanda kisi basina disen reklam yatirimlarinda da 628,9 USD’lik deger ile acik ara
liderligini stirdlrmistir. Toplam reklam yatirimlari agisindan ikinci sirada yer alan Asya Pasifik
Ulkeleri, 50,4 USD ile kisi basina disen reklam yatirimlarinda ancak dérdiincii sirada yer
alabilmistir. Kisi basi reklam yatirimi1 258,5 USD olan Bati Avrupa ikinci sirada yer alirken, ancak
54 USD yatirim rapor edilen Latin Amerika Uglinci sirada yer almistir. Orta ve Dogu Avrupa
Ulkelerinde kisi basina diisen reklam tutari 40,3 USD, MENA bdlgesinde ise 13,7 USD olmustur.

2018’de kur oynakliginin etkisiyle ilkemizde kisi basina disen reklam yatirimlari 20,8 USD
seviyesine gerilemis, Orta ve Dogu Avrupa bolge ortalamasinin yaklasik yarisina dismustdr.

Diinya genelinde kisi basina disen reklam yatirim tutari ise 78 USD olmustur (Grafik 47).

Grafik 47: BOLGELERE GORE Kisi BASINA DUSEN REKLAM YATIRIMLARI (USD, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirirmlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Diinya genelinde oldugu gibi Kuzey Amerika, Bati Avrupa ve Asya Pasifik llkelerinde, 6nceki
yila gore kisi basina diisen yatirim tutarlarinin artisi hizlanmigtir. Diinya genelinde artis %4,7,
Kuzey Amerika’da %6,3, Bati Avrupa’da %3,2 ve Asya Pasifik'te %4,8 oraninda gergeklesmistir.
Orta ve Dogu Avrupa Ulkeleri, dnceki yila gore yavaslamakla birlikte %8,7’lik biylime orani
yakalamistir. Reklam yatirimlari %11,6 oraninda gerileyen MENA boélgesi tlkelerindeki kisi basina
diisen reklam harcama daralmasi ise %40’a yaklasmistir.
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Kurun etkisiyle Tirkiye'nin kisi basina disen reklam yatirimlari da %23,7 oraninda
kGgulmustlr (Grafik 48).

Grafik 48: BOLGELERE GORE Kisi BASINA DUSEN REKLAM YATIRIMLARI YILLIK DEGisimi (USD, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirirmlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Grafik 49: BOLGELERIN Kisi BASINA DUSEN REKLAM YATIRIMLARININ DUNYA ORTALAMASINA ORANI
(2018) (USD, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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Bolgeler bazinda, 2018 yili kisi basina diisen reklam yatirimlarinin diinya geneli rakami olan
78 USD ile karsilastirildiginda Kuzey Amerika Glkelerinin 8 kattan daha fazla bir kisi basi reklam
yatirimina sahip oldugu gézlemlenmektedir. Bu oran Bati Avrupa’da 3,3 kat olurken geri kalan
bolgelerin higbirinde diinya ortalamasinin Gizerine bir tutar kaydedilmemistir. Bu bdlgelerin kisi
basina disen reklam yatirimlarinin diinya ortalamasina orani, Latin Amerika’da %69, Asya
Pasifik’te %65, Orta ve Dogu Avrupa’da %52, MENA bolgesinde %18 olmustur. Tirkiye icinse bu
oran %27 olarak gergeklesmistir (Grafik 49).

Turkiye’de TL cinsinden cari fiyatlarla kisi basina diisen reklam yatirimlari 2016’da 90 TL,
2017'de 99,2 TL, 2018'de ise 100,6 TL olmustur. Buradan da anlasilacagi (izere, 6nceki yila gore
artis 2016’da %8,8, 2017’de %10,3 olmustur. Buna karsin 2018’de artis hizi ciddi oranda diismus
ve kisi basi reklam yatirimlari ancak %1,4 oraninda artmistir (Grafik 50).

Grafik 50: TURKiYE’DE Kisi BASINA DUSEN REKLAM YATIRIMLARININ YILLIK DEGisimi (TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

2. Ana Mecralara Gore Dagilim

Kisi basina dusen kiresel reklam yatirimlarinin ana mecralara dagilimi incelendiginde,
2018’de Dijitalin kayda deger artisla 32,2 USD’ye yiikseldigi, Gazete ve Dergi mecralarinin da
dikkat ceken disusle, sirasiyla 6,2 ve 3,4 USD’ye geriledigi gbzlemlenmistir. Diger mecralarda fark
¢ok kiiclik olmustur. Televizyonda kisi basina diisen reklam yatirimi 24,3 USD, Radyoda ise 4,5
USD olarak gergeklesmistir (Grafik 51).

Yukarida belirtildigi gibi, Dijital ve Yazili Basin disinda kalan mecralarda 2018 yilina ait
kiresel kisi basi reklam yatirimlarinin énceki yil ile karsilastirmalarinda tutar olarak ¢ok kiigiik
farklar gozlemlenmektedir. Detaylar Grafik 52’de incelenebilir.
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Grafik 51: ANA MECRALARA GORE Kisi BASINA DUSEN KURESEL REKLAM YATIRIMLARI (USD, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Grafik 52: ANA MECRALARA GORE Kisi BASINA DUSEN KURESEL REKLAM YATIRIMLARI YILLIK DEGigimi
(USD, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019

Onceki yila gére 2018’de lilkemizde, cari fiyatlarla Televizyon mecrasina yapilan kisi basi
reklam yatirimi 47 TL, Radyo mecrasina yapilan yatirim ise 3 TL seviyesini korumustur. Derginin 1
TL, Sinemanin 1,1 TL'lik degerleri degismezken Gazetede 2,3 TL kayip, Dijitalde ise 3,4 TL artis
olmustur (Grafik 53).

2017 ve 2018 arasinda Tirkiye’de, mecralar bazinda kisi basina diisen reklam yatirim
degisimleri Grafik 54’te incelenebilir.



Grafik 53: ANA MECRALARA GORE TURKIYE’DE Kisi BASINA DUSEN REKLAM YATIRIMLARI (TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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Grafik 54: ANA MECRALARA GORE TURKIYE'DE Kisi BASINA DUSEN REKLAM YATIRIMLARI YILLIK
DEGisimi (TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Reklam Harcamalari Ongériileri, Zenith, Mart 2019
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H. Tiirkiye Radyo Pazarinin Durumu

1. Kurulus Sayilari

Turkiye’de karasal ortamdan yayin yapmak tzere lisans basvurusu bulunan radyo
kuruluslarinin sayisi 2015 yilindan bu yana toplamda 87 adet azalmistir. 31.12.2018 itibariyle
Ulkemizde 858 adet analog FM radyo kurulusu yayin yapmaktadir (Grafik 55).

Grafik 55: KARASAL ANALOG FM RADYO KURULUSLARININ SAYISI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi
Lisans bagvurusu olup daha énce yayin yapmakta iken gegici olarak yayini durdurulan veya yayin yapmayan
kuruluslar 2018 yili radyo sayisina dahil edilmemistir.

Grafik 56: 2018 SONU iTiBARIYLE KARASAL ANALOG FIM RADYO KURULUSLARININ YAYIN DURUMU
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi
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31.12.2018 itibariyle RTUK kayitlarinda karasal analog yayin lisans basvurusu bulunan 35
ulusal, 82 bolgesel ve 803 yerel radyo bulunmaktadir. Ulusal radyolarin 32 adedi, bélgesel
radyolarin 76 adedi ve yerel radyolarin 750 adedi yayindadir (Grafik 56 ve 57).

Grafik 57: LisANS TiPLERINE GORE KARASAL ANALOG FM RADYO KURULUSLARININ SAYILARI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

Kablo ortamindan yayin yapan radyolarin sayisi 2018 yilinda, dnceki yila gore sabit kalmis,
2015’e gore 3 adet artmistir. 7 adet ¢ok il, 1 adet de tek il olmak lizere toplam 8 adet kablolu
radyo yayindadir (Grafik 58).

Grafik 58: KABLO ORTAMDAN YAYIN YAPAN RADYO KURULUSLARININ SAYISI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi
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2018 yilinda uydu ortamindan yayin yapan radyolarin sayisi ise, 6nceki yila gore bir adet
artmis, 2015’e gore 6 adet azalmistir. Toplamda 101 adet uydu radyosu bulunmaktadir (Grafik
59).

Grafik 59: UyDU ORTAMINDAN YAYIN YAPAN RADYO KURULUSLARININ SAYISI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

2. Ticari iletisim Gelirleri

Radyo kuruluslarinin RTUK’e beyan ettikleri ticari iletisim gelirleri 2018’de, 6nceki yila gére
%3,7 artisla, cari fiyatlarla 245,7 milyon TL olmustur. Artis orani 2017 yilinda %5,5 olarak
gerceklesmisti (Grafik 60).

Grafik 60: RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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3. Ticari Iletisim Gelirlerinin Lisans Tipine Gére Dagilim

Ulusal radyolarin 2018’de beyan ettikleri gelir 267,8 milyon TL'dir. Onceki yillarda oldugu gibi
yerel radyolarin gelirleri bolgesel radyolarinkinden fazla olmustur. Fakat 2018’de aradaki fark ¢cok
aza inmis, yerel radyolarin 38,5 milyon TL'lik gelirine karsilik bélgesel radyo kuruluslari 37,6
milyon TL gelir beyan etmistir. Uydu radyolarinin gelirlerinin 2017’de tepe noktasina ulagtigi
gozlemlenmektedir. 2018’de beyan ettikleri gelir 1,9’dan 1,8 milyon TL'ye gerilemistir (Grafik
61). Kablolu radyolar ayni zamanda karasal analog FM radyolari arasinda da yer aldigi icin bu
kategorideki radyolar tarafindan beyan edilen gelir bulunmamaktadir.

Grafik 61: LisANs TiPiNE GORE RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

2018 yilinda ticari iletisim gelirleri en ¢ok artan lisans tipi bolgesel radyolar olmustur (%12,6).
Yerel radyolarin %9,7’lik artis orani da toplam radyo ticari iletisim gelirleri artis oraninin
Uzerindedir. Ulusal radyolarin gelir artis hizindaki yavaslama stirmis ve 2018’de biyiime %1’in
altinda kalmistir. Uydu radyolarinin gelirleri %5,5 oraninda gerilemistir (Grafik 62).

Ulusal radyolarin toplam radyo iletisim gelirlerinden aldigi pay 2017’de, 2016’ya gore 2,4
puan gerilemeyle %70,3’e diismusti. 2018’de de 2 puan gerileyerek %68,3 olmustur. Uydu
radyolarinin pay1 %1’in altinda seyretmektedir ve ulusal radyolarin kaybettigi pay yerel ve
bolgesel radyolar tarafindan paylasiimistir. Bélgesel radyolarin payt %14,1'den %15,3’e, yerel
radyolarin payi ise %14,8’den %15,7’ye yikselmistir. Bolgesel radyolarin payi, 2016’da oldugu
gibi yerel radyolara ¢ok yaklasmistir (Grafik 63).
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Grafik 62: LisANS TiPiNE GORE RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 63: LisANs TiPiNE GORE RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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4. Lisans Tipine Gore Gelir ve Kurulus Sayisi1 Karsilagtirmasi

2018’de yayinda olan ulusal radyolar, toplam radyo sayisinin yalnizca %3,7’sini olustururken
toplam karasal radyo ticari iletisim gelirlerinin %68,8’ine sahip olmustur. Adet olarak %8,9 paya
sahip olan bolgesel radyolar, karasal radyo ticari iletisim gelirlerinin %15,4’Unl elde etmistir. 750
adet yerel radyo ise toplamin %87,4’line denk gelmekte, ancak elde ettikleri gelir toplam karasal
radyo ticari iletisim gelirlerinin yalnizca %15,8’ini olusturmaktadir (Grafik 64).

Grafik 64: RADYOLARIN TiCARi iLETiSiM GELiRi VE KURULUS SAYISI KARSILASTIRMASI

Karasal RD Tic. il. Geliri 167.791 37.632 38.489
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

5. Kurulus Basina Diisen Ticari Iletisim Gelirleri

Cari fiyatlarla toplam radyo iletisim gelirleri diizenli olarak artis gosterirken kurulus basina
disen gelirler, yillar icinde dalgali bir seyir izlemistir. Radyo basina diisen ticari iletisim
gelirlerinin 2018’de, %8,1 artisla 5,8 milyon TL'ye yikseldigi, fakat 2016’daki seviyesinin halen
altinda oldugu gorilmektedir (Grafik 65).

Ulusal radyolarin kurulus basina diisen gelirleri 5,2 milyon TL ile 2017’ye gore artis gostermis
olsa da halen 2016 degerinin (5,4 milyon TL) altindadir. Toplam ticari iletisim gelirlerinde yerel
radyolarin altinda yer alan bolgesel radyolar, kurulus basina gelirlerde, 2018 yilinda yerel
radyolarin yaklasik bes katina ulasmistir (495 bin TL). Uydu radyolarinin radyo basina disen
gelirleriyse, %6,4 kayipla 19 binden 18 bin TL’ye gerilemistir (Grafik 66).

Bolgesel ve yerel radyolarin kurulus basina disen ticari iletisim gelirleri 2015’ten bu yana
diizenli olarak artmaktadir. 2018’deki artis orani bolgesel radyolar icin %20, yerel radyolari iginse
%14,6 olmustur. Ulusal radyolar ise 2016’deki %57,7 oranindaki artistan sonra énceki yil
gerilemis, 2018’de ise tekrar ylkselise ge¢mistir. Radyo basina ticari iletisim gelirleri %7,1
oraninda artmistir. (Grafik 67).
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Radyolarin toplam ticari iletisim gelirleri iginde ulusal radyolarin payi yillar iginde azalarak
2018’de %68 seviyesine gerilemistir (Grafik 63). Radyo basina ticari iletisim gelirleri hesabina
goreyse ulusal radyolarin payi, yine yildan yila gerilemekle birlikte 2018’de halen %90,3
seviyesindedir. %8,5'unu da bolgesel radyolarin olusturdugu dagilimda yerel radyolarin payi
%0,9, uydu radyolarinin payi ise %0,3 olmustur (Grafik 68).

Grafik 65: RADYO BASINA DUSEN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

Grafik 66: LisANS TiPiNE GORE RADYO BASINA DUSEN TiCARi iLETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi
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Grafik 67: LisANS TiPiNE GORE RADYO BASINA DUSEN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisiMmi
(BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

Grafik 68: LisANS TiPiNE GORE RADYO BASINA DUSEN TiCARi iLETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi
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6. Ticari Iletisim Gelirlerinin Gelir Tipine Gére Dagilim1

Radyolarin RTUK’e beyan ettikleri reklam gelirlerinin, 2016’da astigi 200 milyon sinirini
2018’de biraz daha yukari taslyarak, 210,5 milyon TL'ye ulastigi gbzlemlenmektedir. Sponsorluk
gelirleri de bes milyon TL artisla 34,8 milyon TL’ye ylikselmistir. Radyolar 2018’de hig tele-
alisveris geliri beyan etmezken (rlin yerlestirme ve diger kategorilerdeki gelirler de ihmal
edilebilir diizeylerde kalmistir (Grafik 69).

Grafik 69: GELIR TiPiNE GORE RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanhdi

Radyolarin beyan ettikleri reklam gelirlerinin gecen yilki blylime orani ise yalnizca %2
olmustur. Gelir tiplerine gére 2018’de en yilksek artisin sponsorluk kaleminde gerceklestigi
gdzlemlenmektedir (%16,9). Uriin yerlestirme kaleminde de artis %14,2 olmakla beraber, 6nceki
iki yildaki gerileme ile toplam tutar halen 2015’tekinin ancak yarisini olusturmaktadir (Grafik 70).

Radyolarin tele-alisveris, triin yerlestirme ve diger gelirler kategorilerinde beyan ettikleri
reklam gelirleri ihmal edilebilir diizeydedir. Bu sebeple bu kategorileri ‘reklam gelirleri toplam1’
sinifi altinda degerlendirerek ticari iletisim gelirleri incelendiginde, bu sinifta 3,8 milyon TL artis
gbzlenmistir. Reklam gelirleri toplami 210,9 milyon TL olmustur (Grafik 71).

Bu siniflandirmaya gore de radyolarin reklam gelirleri toplami 6nceki yil %4,4 oraninda
blylmiisken, 2018’de sadece %1,9 oraninda artis gostermistir (Grafik 72).

Sponsorluk gelirlerinin her yil %10’un Uzerinde artmasi, reklam gelirlerinin ise %5’ten diisik
artis gbstermesi sebebiyle radyolarin toplam ticari iletisim gelirleri arasinda sponsorluk kaleminin
agirligi her yil artmaktadir. 2015’te %9,8 olan bu oran (g yil icinde 4,4 puan artarak %14,2’ye
ulagsmistir (Grafik 73).
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Grafik 70: GELIR TiPiNE GORE RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERINiN YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi
FiYATLARLA)

M'18-'17 w'l17-'16 ®'16-'15

' 2,0%

4,4% Reklam
2,8%

2%

-23,6% | Uriin Yerlestirme
-42,0%

oo o000

| 1,2% Tele-Aligveris
29.2%
B 3.6%
-0,2% Diger

— 2%

16,9%
Sponsorluk

25,0%

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 71: GELIR TiPiNE GORE RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERi [OzET] (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Grafik 72: GELIR TiPiNE GORE RADYO TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi [OzEeT] (BiN TL,
CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 73: GELIR TiPiNE GORE RADYO TiCARI iLETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanhdi

7. Ulusal Radyolarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

2018'de cari fiyatlarla ulusal radyolarin reklam gelirleri 2017 ve 2016 degerlerinin altinda
kalmis, 145 milyon TL olarak gergeklesmistir. Sponsorluk gelirlerindeki istikrarh yikselis stirmus
ve gecen yil 22 milyon TL’nin {izerine ¢ikmistir. Onceki yillarin aksine 2018’de hig tele-alisveris
geliri beyan etmeyen ulusal radyolarin trin yerlestirme gelirleri ise 90 bin TL olmustur (Grafik
74).
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Grafik 74: GELIR TiPiNE GORE ULUSAL RADYOLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 75: GELIR TiPiNE GORE ULUSAL RADYOLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGigimi (BiN
TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

2018'de ticari iletisim gelirlerinin toplami %1’in alinda artis gosteren ulusal radyolarin reklam
gelir kaleminde ayni durum 2017’de gerceklesmis, dnceki yila gore yalnizca binde 2 oraninda
artis gozlemlenmisti. 2018’de ise ayni egilim stirmis ve reklam gelirleri %1,5 oraninda azalmistir.
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Sponsorluk gelirlerindeki %37’lik artis ise toplam gelirlerinin 6nceki yila gbre azalmasinin éniline
gecmistir. Uriin yerlestirme gelirleri de %33 artmis ancak halen 2015’deki rakamin %40 altinda
kalmistir (Grafik 75).

Uriin yerlestirme ve tele-alisveris gelirlerini ‘reklam gelirleri toplami’ kategorisinde
degerlendirdigimizde, ulusal radyolarin gelir tipi dagiliminda yillar igindeki ciddi degisim 6n plana
¢tkmaktadir. 2015’te %92,5 paya sahip olan reklam gelirleri toplaminin payi 2018’de %86,5’a
gerilemis, sponsorluk gelirlerinin pay1 %13,5’e ylikselmistir (Grafik 76).

Grafik 76: GELIR TiPiNE GORE ULUSAL RADYOLARIN ILETi$iM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

8. Bolgesel Radyolarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

Bolgesel radyolarin reklam ve sponsorluk gelirleri, 6nceki yillardaki artis egilimini stirdliirmis
ve 2018'de, sirasiyla 30,3 ve 7,3 milyon TL olarak gerceklesmistir. Buna karsilik Grlin yerlestirme
ve tele-alisveris gelirlerindeki azalma egilimi de devam etmis, sirasiyla 12 bin ve 89 bin TL olarak
beyan edilmistir. Boélgesel radyolar son Ug yildir tele-alisveris geliri beyan etmemektedir (Grafik
77).

2018’de, ticari iletisim gelirleri icinde ¢ok dislik paya sahip (yaklasik binde 2) {riin
yerlestirme gelir tipinde %41, diger gelirlerde de %51 oraninda diisiis gdzlemlenen bdlgesel
radyolarin reklam gelirlerindeki artis orani %12,2 olmustur. Bu kategorideki artis orani dnceki yila
gore 3,6 puan gerilemis olsa da sponsorluk gelirlerindeki degisim, 9,7 puan artisla %16,3’e
yukselmistir (Grafik 78).

Bolgesel radyolarin ticari iletisim gelirleri icinde reklam gelirleri toplami ve sponsorluk
gelirleri kalemlerinin %80-20 orani, yillar iginde bilyiik 6l¢iide sabit kalmistir. 2018’de reklam
gelirleri toplami %80,7, sponsorluk gelirleri ise %19,3 paya sahip olmustur (Grafik 79).
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Grafik 77: GELIR TiPiNE GORE BOLGESEL RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLER (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 78: GELIR TiPiNE GORE BOLGESEL RADYOLARIN TiCARI iLETi$iM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi
(BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Grafik 79: GELIR TiPiNE GORE BOLGESEL RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

9. Yerel Radyolarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

Yerel radyolarin reklam gelirlerinde, bolgesel radyolarinkilerle arasindaki yaklasik 4 milyon
TL'lik fark 2018’de de korunmus; bolgesel radyolarin 30,3 milyon TLlik gelirine karsilik yerel
radyolar 34,2 milyon TL reklam geliri beyan etmistir. Sponsorluk gelirlerinde ise bolgesel
radyolarin 7,3 milyon TL'lik gelirine karsilik yerel radyolarin geliri 4 milyon TL'de kalmustir.
Dolayisiyla bolgesel ve yerel radyolar arasindaki toplam ticari iletisim gelirleri farki, yerel radyolar
lehine yaklasik 900 bin TL olarak gerceklesmistir (Grafik 80).

Grafik 80: GELIR TiPiNE GORE YEREL RADYOLARIN TiCARIi iLETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Yerel radyolarin kayda deger bir trin yerlestirme ve tele-alisveris gelirleri bulunmazken,
diger gelirler kategorisinde ciddi bir artis gézlemlenmis ve beyan edilen tutar 248 bin TL
olmustur. Bu kategorideki gelirlerin biyiime hizi 2018’de daha da artmis, %73,7 olarak
gerceklesmistir. Reklam ve sponsorluk gelir kalemlerinde ise benzer biuyime oranlari (sirasiyla
%9,4 ve %9,8) gbzlemlenmistir (Grafik 81).

Grafik 81: GELIR TiPiNE GORE YEREL RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (Bin TL,
CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Yerel radyolarin ticari iletisim gelirleri icindeki gelir tipi dagilimlari yillar igcinde biyik
degisiklikler gostermemis; 2018’de de 6nceki yila gére ayni kalmistir. Reklam gelirleri toplami
%9011k, sponsorluk gelirleri ise %10’luk payini korumustur (Grafik 82).
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Grafik 82: GELIR TiPiNE GORE YEREL RADYOLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERINiN DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

10. Uydu Radyolarinin Ticari Iletisim Gelirleri Analizi

Uydu radyolarinin 2018 yili ticari iletisim gelirleri beyani yalnizca iki gelir tipinde olmustur. 1
milyon TL reklam gelirine karsilik 824 bin TL sponsorluk geliri beyan etmislerdir. (Grafik 83).

Grafik 83: GELIR TiPiNE GORE UYDU RADYOLARININ TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Onceki yillarla karsilastinildiginda 2018’ deki reklam gelirleri artisi cok sinirh kalmis ve %5,6

olarak gergeklesmistir. Sponsorluk gelirleri, %15,1 oraninda gerileyerek 2016’daki degerin altina
inmistir (Grafik 84).
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Grafik 84: GELIR TiPiNE GORE UYDU RADYOLARININ TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGigimi (BiN
TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanhdi

Reklam gelir kalemlerindeki artisla, yillar iginde ticari iletisim gelirleri igindeki
reklam/sponsorluk kalemleri dagiliminda ortaya gikan degisiklik Grafik 85’te gorilmektedir. 2015
yilinda %92,9 olan sponsorluk gelirleri payi 2018’de %45,2’ye gerilemistir.

Grafik 85: GELIR TiPiNE GORE UYDU RADYOLARININ TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi
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i. Tiirkiye Televizyon Pazarinin Durumu

1. Kurulus Sayilari

Tirkiye’de karasal ortamdan yayin yapmak tzere lisans basvurusu bulunan televizyon
kuruluslarinin sayisi 2015 yilindan bu yana toplamda 53 adet azalmistir. 31.12.2018 itibariyle
Ulkemizde 144 adet karasal analog televizyon kurulusu yayin yapmaktadir (Grafik 86).

Grafik 86: KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUSLARININ SAYISI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi
Lisans bagvurusu olup daha énce yayin yapmakta iken gegici olarak yayini durdurulan veya yayin yapmayan
kuruluslar 2018 yili televizyon sayisina dahil edilmemistir.

Grafik 87: 2018 SONU iTiBARiYLE KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUSLARININ YAYIN DURUMU
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi
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31.12.2018 itibariyle RTUK kayitlarinda karasal analog yayin lisans basvurusu bulunan 19
ulusal, 11 bolgesel ve 180 yerel televizyon bulunmaktadir. Ulusal televizyonlarin 15 adedi,
bolgesel televizyonlarin 3 adedi ve yerel televizyonlarin 126 adedi yayindadir (Grafik 87 ve 88).

Grafik 88: LiSANS TiPLERINE GORE KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUSLARININ SAYILARI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

Kablo ortamindan yayin yapan televizyonlarin sayisi 2018 yilinda, 6nceki yila gére biyiik bir
artis gostermis, 19 adet yeni kablolu televizyon yayina baslamistir. 145 adet ¢ok il, 36 adet de tek
il olmak Gzere toplam 181 adet kablolu televizyon yayindadir (Grafik 89).

Grafik 89: KABLO ORTAMDAN YAYIN YAPAN TELEVizZYON KURULUSLARININ SAYISI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

67



68

RAT=M Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu | 2018

Radyo Televizyon Yayinailan Meslek Birigi

2018 yilinda uydu ortamindan yayin yapan televizyonlarin sayisi ise, dnceki yila gére li¢c adet
artmis, 2015’e gore sabit kalmistir. Toplamda 374 adet uydu televizyonu bulunmaktadir (Grafik
90).

Grafik 90: UyDu ORTAMINDAN YAYIN YAPAN TELEViZYON KURULUSLARININ SAYISI
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Kaynak: 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

2. Ticari iletisim Gelirleri

Televizyon kuruluslarinin RTUK’e beyan ettikleri ticari iletisim gelirleri 2018’de, 6nceki yila
gore %1,9 disusle, cari fiyatlarla 3,6 milyar TL olmustur. Artis orani 2017 yilinda %4,6 olarak
gerceklesmisti (Grafik 91).

Grafik 91: TELEViZYON TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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3. Ticari Iletisim Gelirlerinin Lisans Tipine Gére Dagilim

Ulusal televizyonlarin 2017’de 3 milyar TL'nin lzerine gikan ticari iletisim gelirleri 2018’de
yeninden 2,9 milyar TL'ye inmistir. Radyolarin aksine en ¢ok ticari iletisim geliri beyani yapan
ikinci lisans tipi uydu Uzerinden yayin yapan kuruluslardir. Uydu televizyonlarinin 584 milyon TL
olan gelirleri gegen yilin Gzerinde fakat 2016’nin gerisinde kalmistir. Yerel televizyonlar ise
gelirlerini 66 bin TL'ye ylkseltmistir.

Bolgesel televizyonlarin ticari iletisim gelirleri 2015’ten bu yana her yil gerilemekle birlikte
gecen yila kadar yayindaki televizyon sayisi onun lzerinde olmustur. 2018’de ise bu sayi lice
dismustir. Dolayisiyla, raporun ilerleyen boliimlerinde gorebileceginiz gibi, televizyon basina
disen gelirlere gore degerlendirme yapmak daha dogru sonuglar verecektir.

Kablolu televizyonlarin ticari iletisim gelirinin halen ihmal edilebilir boyutta olmakla birlikte
2018’de sicrama yaparak 1,3 milyon TL'ye ulastig da dikkati cekmektedir (Grafik 92).

Grafik 92: LisANs TiPiNE GORE TELEViZYON TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

2018 yilinda ticari iletisim gelirleri 14 binden 1,3 milyon TL'ye ¢ikan kablolu televizyonlar
siniflandirma disinda tutuldugunda, yerel televizyonlar (%9,5) ve uydu televizyonlari (%6,5)
gelirlerini artiran lisans tipleri olmustur.

Yukarida deginildigi gibi kurulus sayisi %70 oraninda azalan bolgesel televizyonlardaki gelir
disust de dogal karsilanmalidir.

Ulusal televizyonlarin beyan ettikleri ticari iletisim gelirleri de %3,7 oraninda gerilemistir
(Grafik 93). Fakat yayindaki televizyon sayisinin da %21 oraninda azaldig1 gbz 6niinde
bulundurulmalidir. Lisans tipine goére beyan edilen gelirlerin yani sira kurulus basina diisen
gelirler birlikte degerlendirilmelidir. Raporumuzun ilerleyen bélimlerinde, Grafik 95’te bu
rakamlara da yer verilmistir.
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Grafik 93: LisANS TiPiNE GORE TELEViZYON TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Bagkanligi

Grafik 94: LisANs TiPiNE GORE TELEVizYON TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Ulusal televizyonlarin toplam televizyon iletisim gelirlerinden aldigi pay %80 civarindayken
2017’de, 2016’ya gore 2,9 puan artisla %83,1’e yilikselmisti. 2018’de ise 1,5 puan gerileyerek
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%81,6 olmustur. Bolgesel televizyonlarin gelirleri neredeyse sifir noktasina yaklasmis, yerel
televizyonlarinki ise her yil ylikselmekle birlikte, 2018’de toplam ticari iletisim gelirlerinden
aliklari pay halen %2'nin altindadir. Uydu televizyonlarinin payi ise, ulusal televizyonlarinkine
bagh olarak degismektedir. 2018’de 1,3 puan artisla %16,4 olmustur (Grafik 94).

4. Lisans Tipine Gore Gelir ve Kurulus Sayisi1 Karsilagtirmasi

2018’de yayinda olan ulusal televizyonlar, toplam televizyon sayisinin yalnizca %10,4’(n
olustururken toplam karasal televizyon ticari iletisim gelirlerinin %97,7’sine sahip olmustur.
Toplamin %2,1’ini olusturan bolgesel televizyonlar, karasal televizyon ticari iletisim gelirlerinin
binde birini elde etmistir. 126 adet yerel televizyon ise toplamin %87,5’ine denk gelmekte, ancak
elde ettikleri gelir toplam karasal televizyon ticari iletisim gelirlerinin yalnizca %2,2’sini
olusturmaktadir (Grafik 95).

Grafik 95: TELEVizZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRi VE KURULUS SAYISI KARSILASTIRMASI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlidi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi

5. Kurulus Basina Diisen Ticari Iletisim Gelirleri

2015’ten bu yana televizyonlarin ticari iletisim gelirlerinin giderek yavaslayan bir ivmeyle de
olsa artis gostermesine karsin yayinda olan televizyon sayilari yillar icinde degiskenlik
gbstermistir. Yayinda olan toplam televizyon sayisi 2014 ve 2018’de 699 olurken aradaki yillarda
731’e kadar yikselip dlismustir. En dislik adetlere sahip oldugu 2016 ve 2018’de (sirasiyla 708
ve 699 adet) televizyon basina diisen ticari iletisim gelirleri sigrama yapmistir. 2018’de televizyon
basina disen ortalama ticari iletisim geliri 197,3 milyon TL olmustur (Grafik 96).

Toplam televizyon sayilarinda yillar icindeki degisimin benzeri ulusal ve yerel televizyonlar
icin de gecerli olmustur. Dolayisiyla yine 2016 ve 2018’e ait televizyon basina diisen gelirlerde
sicramalar gézlemlenmistir. Ulusal televizyonlar igin kurulus basina diisen ticari iletisim geliri
2018’de 193,9 milyon TL, yerel televizyonlar icinse 522 bin TL olmustur (Grafik 97).
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Grafik 96: TELEVizYON BASINA DUSEN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

Grafik 97: LisANS TiPiNE GORE TELEVizYON BASINA DUSEN TiCARIi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi

Bolgesel televizyon sayisi 2018’de dnceki yilin %’Gine inmistir. Bunun kurulus basina disen
bolgesel televizyon ticari iletisim gelirine etkisi 2,5 kat artis olarak yansimis ve gelir 1,2 milyon
TL'ye yukselmistir.
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Uydu televizyon adetleri yillar iginde blyik degisiklikler gostermedigi icin televizyon basina
disen ticari iletisim gelirlerindeki oynamalar uydu televizyonlarinin toplam ticari iletisim
gelirlerindeki dalgalanmalardan kaynaklanmistir.

Televizyon basina diisen gelirlerin, esas itibariyle yayinda olan televizyon sayilarindaki
oynamalardan kaynaklandigi yukarida agiklanmisti. Bir 6nceki yila gére 2016’da %3’lik dusls
sonrasi 2017’de yeniden iki yil 6nceki adedi yakalayan televizyon mecrasi, kurulus sayisi olarak
2018'de yeniden %4’luk bir gerileme gdstermistir. Bu sebeple 2016 ve 2018’de televizyon basina
disen ticari iletisim gelirlerinin yapmis oldugu %79 ve %22’lik sicramalar (Grafik 96), benzer
sekilde ulusal televizyonlarda da goriilmustir. Kurulus sayilarinda yillar iginde benzer degisimler
gozlemlenen yerel televizyonlarin kurulus basina disen ticari iletisim gelirleri de ayni sekilde
degisiklik gdstermis fakat 2018’de, dnceki yila gore artis orani %43’te kalmistir.

Kurulus sayisi %75 azalan bolgesel televizyonlarin gelirlerindeki %143’lik artisin sebebi de bu
baglamda degerlendirilebilir. Kablolu televizyonlarin 2018 dncesinde kayda deger bir gelir beyani
olmadigi icin 6nceki yillarla karsilastirma anlamli bir sonug vermemektedir. Uydu
televizyonlarinda ise gerek adet gerek ticari iletisim gelirleri seyri yillar igcinde daha az degiskenlik
gosterdigi icin degisimler de diistik boyutta kalmistir. Uydu televizyonu basina disen ticari
iletisim geliri 2018’de, dnceki yila gbre %5,7 oraninda artmistir (Grafik 98).

Grafik 98: LisANS TiPiNE GORE TELEViZYON BASINA DUSEN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK
DEGisimi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi
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Televizyonlarin toplam ticari iletisim gelirleri igcinde ulusal televizyonlarin payi yillar iginde
%80-83 bandinda bulunurken (Grafik 94) televizyon basina ticari iletisim gelirleri hesabina gore
ulusal televizyonlarin payi %97’nin altina hi¢ dismemistir. Uydu televizyonlari en son 2015’te
%1’in Uzerinde orana sahip olmus, 2018’deki payi ise binde sekizdir. Bolgesel televizyonlarin payi
binde alti, yerellerinki ise binde l¢ olmustur. Boylece toplam kurulus basi ticari iletisim
gelirlerinin %98,3’U ulusal radyolara ait olmustur (Grafik 99).

Grafik 99: LisANS TiPiNE GORE TELEViZYON BASINA DUSEN TiCARI GELIRLERIN DAGILIMI

M Ulusal mBolgesel wYerel mWKablo ®Uydu

M 0,3%
2018
M 0,2%
—_— ——
2017 98,5% 0,3% 0,9%
M 0,2%
—_— —
2016 98,4% 0,4%" 0,9%
M 0,3%
2015 97,3% 0,8% 1,6%

90% 91% 92% 93% 94% 95% 96% 97% 98% 99% 100%

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanhdi; 2018 Yili Faaliyet Raporu, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi

6. Ticari Iletisim Gelirlerinin Gelir Tipine Gére Dagilim1

Televizyonlarin RTUK’e beyan ettikleri reklam gelirleri 2017’de 3,5 milyar TL sinirina
ulastiktan sonra 2018’de yoniinii asagi ¢cevirmis ve 3,3 milyar TL olarak gergeklesmistir.
Sponsorluk gelirleri 223 milyon TL'ye yikselmis, tGrin yerlestirme gelirleri de ikiye katlayarak 32
milyon TL'ye ¢ikmistir. Tele-aligveris gelirlerinde yillar igcindeki gerileme siirmis ve 2018’de beyan
edilen gelir yariya inmistir. Gegen yila kadar en disiik beyan edilen gelir tipi olan ‘diger’
kategorisi 2018’de yerini tele-alisveris gelirlerine birakmistir. Diger gelirler ise 3,8 milyondan 5,4
milyon TL'ye yikselmistir (Grafik 100).

Cari fiyatlarla, TL bazinda televizyonlarin reklam gelirleri son (g yilda en az %4,8 blyime
oranina sahipken 2018’de bu kalemde %3,4’liik kiigclilme gerceklesmistir. Miktar olarak ¢ok distik
olan tele-alisveris gelirlerindeki %57’lik gerilemenin etkisi ihmal edilebilir diizeydedir. Ote yandan
sponsorluk gelirlerindeki %16 oranindaki blylime, toplam ticari iletisim gelirlerindeki gerilemeyi
%2'nin altinda tutamaya katki saglamistir. Ayrica miktar olarak dusiik olsa da {riin yerlestirme
gelirlerindeki %97’lik biylmenin de buna olumlu katkisi oldugu aciktir (Grafik 101).

Uriin yerlestirme, tele-alisveris ve diger kategorilerindeki gelirleri de ‘reklam gelirleri
toplami’ kategorisi icinde degerlendirerek olusturulan Grafik 102 ve 103’e gore televizyonlarin



reklam gelirleri toplami 2018’de %2,9 duslsle, 3,4’ten 3,3 milyar TL'ye gerilemis, sponsorluk
gelirleri ise %15,5 blylmeyle, 193 milyondan 223 milyon TL'ye yikselmistir.

Grafik 100: GELIR TiPiNE GORE TELEViZYON TiCARi iLETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)

3.500.000
3.000.000
2.500.000
= 2.000.000
& 1.500.000
1.000.000
500.000
o NN BN BN . - ~= e L b
Reklam Url'j.n Tele-Aligveris Diger Sponsorluk
Yerlegtirme

2015 2.929.681 15.524 20.710 1.748 163.190

2016 3.260.200 15.372 9.374 2.051 185.994

2017 3.415.846 16.225 5.150 3.771 192.850

H2018 3.300.681 31.898 2.237 5.436 222.785

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Grafik 101:GELIR TiPiNE GORE TELEViZYON TiCARi ILETi$iM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Grafik 102:GELIR TiPiNE GORE TELEViZYON TiCARi ILETisSiM GELIRLERi [OzET] (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 103:GELIR TiPiNE GORE TELEViZYON TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi [OzET] (BiN
TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Televizyonlarin sponsorluk gelirleri 2015-2017 déneminde, toplam televizyon ticari iletisim
gelirlerinin yaklasik %5’ini olustururken 2018’de bu oran %6,3 olarak gergeklesmistir. Reklam
gelirlerinin toplami orani ise, 1 puan gerilemeyle %93,7 olarak gerceklesmistir (Grafik 104).
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Grafik 104: GELIR TiPiNE GORE TELEViZYON TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI

2018

2017

2016

2015

60%

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

65%

70%

Turkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligl Sektor Raporu | 2018

W Reklam Gel. Toplami

75%

80%

M Sponsorluk

85%

93,7%

94,7%

94,6%

94,8%

90%

6,3%

5,3%

5,4%

T 5,0%

95% 100%

7. Ulusal Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

2018'de cari fiyatlarla ulusal televizyonlarin reklam gelirleri 2017 degerinin altinda kalmis,
2,8 milyar TL olarak gerceklesmistir. Sponsorluk gelirlerindeki istikrarli ylikselis siirmis ve gecen
yil 109 milyon TL’nin Gzerine ¢ikmistir. Onceki yillarin aksine 2018’de hic tele-alisveris geliri
beyan etmeyen ulusal televizyonlarin Grin yerlestirme gelirleri ise ikiye katlanarak 31 milyon TL
olmustur (Grafik 105).

Grafik 105:GELIR TiPiNE GORE ULUSAL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi
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2018’de ticari iletisim gelirlerinin toplami %3,7 kigllen ulusal televizyonlarin reklam gelir
kaleminde, 2015-2017 déneminde %6 ila %12 oraninda yillik biylimeler gdézlemlenirken 2018’de
%4,7’lik kiigilme gergeklesmistir. Sponsorluk gelirlerindeki yildan yila ivmelenen ve 2018’de
%10,2 olan blylme orani ulusal televizyonlarin toplam ticari iletisim gelirlerinin, 6nceki yila gére
daha da azalmasin dnline ge¢mistir. %97 oraninda artan Urin yerlestirme gelirlerinin de bunda,

az da olsa payi vardir. (Grafik 106).

Grafik 106:GELIR TiPiNE GORE ULUSAL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGiimi
(BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Uriin yerlestirme, tele-alisveris ve diger gelir tiplerini ‘reklam gelirleri toplami’ kategorisinde
degerlendirdigimizde, ulusal televizyonlarin gelir tipi dagiliminda yillar igindeki ciddi degisim
olmadig gorilmektedir. Sponsorluk gelirlerinin payi %3,3 ile 3,8 arasinda degismistir. 2018’de,
ulusal televizyonlarin ticari iletisim gelirleri icindeki reklam gelirleri toplaminin pay1 %96,2
olmustur (Grafik 107).
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Grafik 107:GELIR TiPiNE GORE ULUSAL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

8. Bélgesel Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

Bolgesel televizyonlarin reklam gelirlerinin 2015’ten bu yana stiren daralmasi 2018’de de
artarak stirmis, miktari 3 milyon TL’nin altina inmistir. Onceki yillarda oldugu gibi 2018’de de
dalgali seyrini srdlren sponsorluk gelirleri 2018’de 754 bin TL'ye yiikselmis ancak yine de 2016
degerinin yaklasik yarisinda kalmistir. Bunun disindaki kategorilerde bolgesel televizyonlarin
kayda deger bir gelir beyani bulunmamaktadir (Grafik 108).

Grafik 108: GELIR TiPiNE GORE BOLGESEL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi

FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi
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Kurulus sayisinda meydana gelen %75 azalmayla dogru orantili olarak 2018’de bolgesel
televizyonlarin reklam gelirlerinde %47 oraninda gerileme kaydedilmistir. Ote yandan sponsorluk
gelirlerinde %35 oraninda buylime gergeklesmistir. Toplam ticari iletisim gelirleri icinde kayda

deger bir paya sahip olmayan tele-aligveris ve diger gelirler kategorilerinde yillik degisimleri
anlamlandirmak olanaksizdir (Grafik 109).

Grafik 109:GELIR TiPiNE GORE BOLGESEL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERININ YILLIK DEGisiMmi
(Bin TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Bolgesel televizyonlarin ticari iletisim gelirleri icinde sponsorluk gelirlerinin payi, son g yilin
en ylksek oranini 2018’de yakalamis ve %20,3’e ulasmistir. Boylece reklam gelirleri toplaminin
orani da %79,7 olmustur (Grafik 110).
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Grafik 110: GELIR TiPiNE GORE BOLGESEL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

9. Yerel Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

Yerel televizyonlar reklam, Grlin yerlestirme ve diger gelir kalemlerindeki istikrarli
blylmesini 2018’de de strdirmustir. Reklam gelirleri 48,1 milyon, diger gelirleri 2,1 milyon ve
Urdn yerlestirme gelirleri 250 bin TL'ye ulasmistir. 2015’ten bu yana gerilemekte olan tele-
alisveris gelirleri 2018’de neredeyse sifirlanmistir. Tek olmusuz gelisme ise sponsorluk gelir
kaleminde yillar icinde gézlemlenen blylmenin bu yil yerini ciddi bir diislise birakmasi ve gelir
tutarinin, 2015 degerinin bile altinda kalarak 15,3 milyon TL olarak ger¢eklesmesidir (Grafik 111).

Grafik 111:GELR TiPiNE GORE YEREL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Yerel televizyonlarin reklam gelirlerindeki biylime 2018’de, bir dnceki yilin 1,9 puan altinda
kalmis olsa da %22,2 olarak gerceklesmistir. Uriin yerlestirme gelirleri %7,4 biyiirken diger
kategorisindeki artis %70,3’( bulmustur. Sponsorluk gelirlerinde ise %19,2 oraninda sert bir
disls gozlemlenmistir (Grafik 112).

Grafik 112:GELIR TiPiNE GORE YEREL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERININ YILLIK DEGisimi
(BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 113: GELIR TiPiNE GORE YEREL TELEViZYONLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Yerel televizyonlarin ticari iletisim gelirleri icindeki gelir tipi dagilimlarinda reklam gelirleri
toplaminin payi strekli olarak artmaktadir. 2018’deki artis dnceki yillara gore fazla olmus ve
reklam gelirlerinin orani %76,7, sponsorluk gelirlerinin orani ise %23,3 olarak gerceklesmistir
(Grafik 113).

10. Kablolu Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

Kablo ortaminda yayin yapan televizyon kuruluglarinin bir¢ogu ayni zamanda karasal
ortamdan da yayinlarini strdlrdGgu icin bu lisans tipinde beyan edilen gelirler digerlerininkiyle
karsilastirildiginda hem miktar olarak hem de dagilim olarak bir degerlendirme yapmak anlamli
goziikmemektedir. Kablolu televizyonlarin tek kayda deger gelir beyani reklam kategorisinde
olmus, bir 6nceki yil yalnizca 14 bin iken 2018’de 1,3 milyon TL olmustur (Grafik 114).

Grafik 114: GELIR TiPiNE GORE KABLOLU TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

11. Uydu Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirleri Analizi

2017’deki ciddi diistis sonrasinda uydu televizyonlari 2018’de reklam gelirlerini tekrar
artirmayi basararak 480 milyon TL'ye yikseltmistir. 2017 yilinda sabit kalan sponsorluk gelirleri
ise 2018’de tekrar artmis ve 100 milyon TL sinirina ulasmistir. Oransal olarak ciddi géziikmekle
birlikte miktar olarak ¢ok distk kalan diger gelirleri 3,1 milyon TL'ye, Urlin yerlestirme gelirleri
ise 603 bin TL'ye yikselmistir. Tele-alisveris gelirleri ise sadece uydu ortamindan yayin yapan
televizyonlar i¢in halen kayda deger bir gelir kalemi olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu gelir tipinin
miktari 2018’de 2,2 milyon TL olmustur (Grafik 115).

Uydu televizyonlarinin reklam gelirleri kaleminde dnceki yil gbzlemlenen %15’lik diists
sonrasinda 2018’deki %3 oranindaki artis, gelir miktarini 2015 seviyesine bile getirememistir.
Miktarlariyla olmasa bile artis oranlariyla triin yerlestirme (%155) ve diger gelirler (%73)
kategorileri 6n plana ¢ikmaktadir. Sponsorluk gelirlerinin 2016’da oldugu gibi yeniden %30’un
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Gzerinde artmis oldugu gozlemlenmektedir. Tele-alisveris gelirleri ise her gecen yil, 6ncekine
oranla yaklasik yari yariya gerilese de tim lisans tipleri arasinda halen en yiiksek miktardadir
(Grafik 116).

Grafik 115: GELIR TiPiNE GORE UYDU TELEViZYONLARININ TiCARIi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi
FiYATLARLA)
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 116:GELIR TiPiNE GORE UYDU TELEViZYONLARININ TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ YILLIK DEGigiMi
(BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Uydu televizyonlariigin de sponsorluk gelirlerinin yildan yila dnemini artirdig
gozlemlenmektedir. 2015'te %10’un altinda olan sponsorluk gelirlerinin toplam ticari iletisim
gelirleri igcindeki pay1 2018’de %16,7’ye ylkselmistir (Grafik 117).

Grafik 117: GELIR TiPiNE GORE UYDU TELEViZYONLARININ TiCARi ILETi$iM GELIRLERININ DAGILIMI
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi
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J. RD - RTUK Verilerinin Karsilastirmasi

Onceki béliimlerde belirtildigi ve detayl bir sekilde incelendigi gibi, Tiirkiye’de radyo ve
televizyon mecralarina yapilan reklam yatirimlarina ait bu raporda yer alan veriler iki ayri
kaynaktan alinmistir.

Bunlardan ilki, uzun yillardir RD (Reklamcilar Dernegi) tarafindan yayinlanmakta olan
“Tlrkiye Medya ve Reklam Yatirimlar1” raporunun Mart 2019 tarihli olanidir. Buradaki veriler,
ayni zamanda Zenith'in kiiresel reklam raporuna da kaynak olusturmaktadir. Dernek Uyesi olan
medya planlama ve satin alma sirketleri tarafindan saglanan veriler esas alinarak olusturulan so6z
konusu raporda 2017 yilindan itibaren veri bazi genisletilmis, RTUK, RVD, ARVAK, IAB, MMA ve
Nielsen gibi farkli paydaslardan alinan ilave veriler de Deloitte tarafindan buitlnlestirilerek
yayinlanmaya baglanmistir. Bu degisikligin en dnemli yansimasi Radyo ve Agikhava mecralarinda
2017 yilinda goérilmus, her iki mecrada da ciddi oranda gelir artisi ortaya ¢ikmistir.

Rapordaki bir diger veri kaynag ise, medya hizmet saglayici kuruluslarin dogrudan RTUK’e
(Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) beyan etmis olduklari gelirlerdir. Gelir ve lisans tipine gére
detayli analizler yapilmasina olanak vermektedir.

RD tarafindan sunulan verilerde yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren
hizmet bedelleri, medya yatirimlarindan ayri olarak, ‘reklam yatirimlari’ olarak
degerlendirilmekte ve tiim mecralar igin hesaplanan toplam yatirim tutarina %25’lik tutar ilave
edilerek olusturmaktadir. Bu tutarlarin mecra kirilimlarina da yer verilmemektedir. Dolayislyla
her iki verinin karsilastirmasi yapilirken RD’nin bu ek tutari ile RTUK tarafindan saglanan gelir
tipleri icindeki sponsorluk ve diger gelirler kalemleri hesaba katilmamistir.

S6z konusu bu karsilastirmalarin birebir ayni kalemlerde veriler arasinda yapiimadigini;
dolayisiyla herhangi bir veri dogrulamasi amaci tasimadigini ve tastyamayacagini belirtmek
isteriz. Ornegin RTUK mevzuatindaki reklam, sponsorluk vb. gelir siniflandirmalari dogrultusunda
beyanda bulunan kuruluslarin verileri ile medya planlama ve satin alma kuruluslarinin gelir
siniflandirmalari birebir ayni olmayabilir. Dolayisiyla gelir tipleri arasinda gegiskenlikler olabilir.

Sonug olarak, rapor genelinde her iki kaynaktan alinan veriler kullanilarak inceleme yapildigi
icin, ne boyutta bir farktan bahsedildigini aciklamak amaciyla bu karsilastirmalara yer verilmistir.

Radyo mecrasina ait veriler incelendiginde, yukarida da bahsedildigi gibi RD’nin veri bazini ve
hesap yontemini degistirdigi 2017 yilina kadar agikladigi gelir miktari RTUK verilerinin altinda
kalmaktaydi. Bu tarihten sonra RD’nin acikladigi yatirim tutarlari RTUK verilerinden bir hayli
yiksek olmaktadir. RTUK verilerine gére radyo reklam gelirlerinde yillik artis ortalama %2-4
bandinda olurken RD’nin 2018’de agikladigi verilerdeki yillik bliylime orani da %5 civarindadir
(Grafik 118).

Televizyon mecrasi iginse, Grafik 119’da gorilebilecegi gibi, belirtilen dénemin tamaminda
RD’nin verileri RTUK verilerinin tizerindedir. Fakat 2017’ye kadar her iki verinin oransal artisi da
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benzerlik géstermektedir. 2018’deyse RD verilerindeki %1’lik artisa karsin RTUK’{in verilerinde
%3’luk bir gerileme vardir. Bu sebeple aradaki fark biraz agilmis gdziikmektedir.

Grafik 118:RADYO MECRASI RD-RTUK VERILERi KARSILASTIRMASI
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Grafik 119: TELEViZYON MECRASI RD-RTUK VERILERi KARSILASTIRMASI
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Kaynak: Tiirkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirirmlari 2018 Yilsonu Raporu, Reklamcilar Dernegi Deloitte Analizi,
Mart 2019; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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K. Yapisal Sorunlar ve Céziim Onerilerimiz

Cari fiyatlarla 2018’de llkemizde radyo mecrasina yapilan toplam reklam yatirimlarinin,
onceki yilin biylime rakamlarini yakalayamadigi gozlemlenmektedir. Televizyon mecrasina
yapilan yatirnmlar ise RD verilerine gére ancak %1,1 oraninda biiyiirken, RTUK verilerine gére
%1,9 oraninda gerilemistir.

Ote yandan her iki mecra da enflasyonun {izerinde bir biiyiime grafigi gosterememis; reel
fiyatlarla radyo mecrasi ortalama %14, televizyon ise ortalama %18 oraninda kiigliimustr.
Dolayisiyla, sektor genelinin strdirilebilirliginin saglanabilmesi igin bir dizi yapisal sorunun
¢6zime kavusturulmasinin dnemi blyktir.

Bilindigi Gizere Radyo ve Televizyon Yayincilari Meslek Birligi RATEM, kamu yayincisi TRT dahil
Ulkemizdeki yedi ylizl askin ulusal, bolgesel ve yerel yayinci kurulusu biinyesinde barindiran tek
olusumdur. Anilan konumu geregi, lyesi yayinci kuruluslar ve ilgili kamu kuruluslariyla ortaklasa
¢alismalarla sektoriin glincel sorunlarina yonelik ¢6ziim onerileri olusturmaya ¢alismaktadir.

S6z konusu sorunlar, bunlar icin getirdigimiz ¢6zim onerileri ve yapmis oldugumuz faaliyetler
ve calismalar takip eden bélimlerde yer almaktadir.

1. Yerel ve Bolgesel Yayincilik

1990l yillarin basinda yayina baslayan 6zel radyo ve televizyonlar 3984 sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun’un yirirlige girmesinin ardindan yasal
statliye kavusmus, bu tarihle birlikte yurdun dért bir yaninda yerel ve bolgesel radyo kuruluslari
bu yasaya bagh olarak gecici izinle karasal yayina baslamistir. Bu kuruluslar yayin yaptiklari il ve
ilcelerde buyik bir ilgiyle karsilasmis, kisa stirede vatandaslarin gozi, kulagi haline gelmistir.
Yayin yaptiklari yerlerde orta Olgekli istihdam saglayan bu kuruluslar demokrasimizin giiclenmesi,
kaynaklarin dogru kullaniimasi, yerel hizmetlerin daha verimli hale gelmesi, yerel kiltirel
dokunun 6ne ¢ikmasi, yerel degerlerin evrensel degerlere adaptasyonu gibi gesitli konularda
etkin gorevler Ustlenmistir.

Ancak, sureg icerisinde hizla degisim geciren yayin teknolojilerinin maliyet yikin{ artirmasi,
yayin mecralarinin yeni teknolojilerle yapilmaya baslanmasi ve boylece karasal yayin izleyicisinin
azalmasli nedeniyle ortaya ¢ikan yeni durumlar yerel radyo ve televizyonlarin etkisini azaltmis,
gelismelere ayak uyduramayan kuruluslar maddi imkansizliklar igerisine girerek kapanma
noktasina gelmis, kimileri de yayin hayatina son vermistir.

Bu tablo igcerisinde yayinlarini stirdiirmekte olan yerel radyolar, maliyetler nedeniyle yeni
teknolojilerden yararlanamadiklari gibi, yerel televizyonlar da izlenebilmek ve teknolojik
gelisimin yol actig darbogazdan kurtulmak igin ¢areyi uydu lizerinden yayin yapmakta aramistir.
Ancak bu kuruluslar da ortaya ¢ikan yiksek uydu maliyetlerini karsilayacak bir gelir elde
edemedikleri icin yayinlarini sonlandirmis veya borg batagina siirliklenmistir. Eger bu konuda
maliyet ve gelir-gelir dengesine dayali bir uydu Ucreti politikasi izlenmedigi takdirde bu
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kuruluslarin yayinlarini devam ettirme olanagi goriinmemektedir. Bu ise yerel televizyon
yayinciligin sonu demektir.

GUnUmuzde etkin yayin mecralarini (uydu, kablo, dijital yayin, internet) kullanmadan genis
izleyici kitlesine ulasmak mimkun degildir. En gelismis yayin teknolojileri kullanilsa dahi sadece
karasal yayin vericilerinin kullaniimasiyla ancak ¢ok az sayida izleyiciye ulasmak mimkiin
olmaktadir. Zira karasal izleyici sayisindaki azalmaya paralel olarak reklam potansiyeli de azalmis;
sonucta yeterli gelir elde edilemedigi icin bu mecralar kapanma noktasina gelmistir.

Bugiin yayinlarin izleyicilere ulasmasi icin en etkili alan uydu mecrasi olarak goériilmektedir.
Bunun igin tlkemizde yayin yapan ulusal televizyonlarin da kullandigi uydular tGzerinden yayin
yapmak kaginilmazdir. Boylece izleyici kitlesinin %90’nina ulasilabilmek mimkiindir. Kablo,
internet ve karasal yayin mecralari ise diger izleyici kitlesini kapsayarak tamamlayici rol
ustlenmektedir.

Uydu Gzerinden yayin yapmak erisim imkani saglasa dahi izleyicinin uydu yayinlarini igerik
zenginligine gore izledigi, kuruluslarin gelirlerinin de izlenme oranlariyla dogrudan ilgili oldugu
aciktir. Genel izleyici profilinin taleplerini dikkate alan pahali yapimlar, genis haber agi, yiksek
teknoloji vb. konular izleyici tercihlerinde 6nemli rol oynamaktadir.

Yerel dokuya sahip televizyonlarin izleyici kitlesi, ulusal yayin mecralarindan farkli icerige
sahip olmaktadir. Genel izleyiciye donik yayini hedefleyen kuruluslarin pahali igerikleri izleyici
toplamaktadir. Yerel kuruluslarinsa bu tiir icerik maliyetlerinin altindan kalkmalart miimkin
degildir. Ustelik yerel kuruluslarin islevi béylesi icerikleri de hedeflememektedir. Daha cok yerel
imkanlarla sinirli kalan yayincihgin gelirleri de sinirli kalmaktadir.

2. Radyo Frekans Tahsisi ve Lisanslama

Yayincilik sektori, toplumun bilgi edinme hakkini kullandigi en 6nemli mecra oldugu gibi
kamuya sinirli kaynaklarin etkin ve verimli kullanilmasi gerekliligi sebebiyle 6zel olarak
dizenlenen bir alandir.

Bu alana iligskin Glkemizdeki ilk yasal diizenleme 1994 tarihli 3984 sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun olmakla beraber, aslen fiili yayincilik
1990’da baslamis, akabinde 1993 yilinda Anayasa m.133 degistirilmis ve boylece 6zel radyo ve
televizyon yayinciliginin 6ni agilmistir.

3984 sayili Kanunun Gegici Madde 6’da yer alan hak dogrultusunda, anilan tarihte karasal
yayina baslayan kuruluslar yayinlarina devam etmis; bu durum, gesitli ek diizenlemelerle beraber
temel olarak 2011 tarihli 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri
Hakkinda Kanun zamaninda devam etmistir.

Ancak ayrintisi ilgili taraflarin malumunda olan yayinciliga iliskin 25 yili asan bu siirecin
sonunda halen frekans tahsisi yapilabilmis degildir.

Konunun degerlendirilmesine iliskin olarak Anayasa Mahkemesi’'nin iki kararinin 6zellikle
dikkate sayan oldugu distnilmektedir.
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Bunlarin ilki, Kanunun Gegici 4.maddesine iliskin Anayasa’ya aykirilk iddiasinin
degerlendirildigi (2011/44 E. 2012/99 K. 21/06/2012 T) karardir. Bu kararda Anayasa Mahkemesi,
mevcut yayincilar lehine konulan 1 yillik yayin yapma sartinin Anayasa’ya aykiri olmadigini su
ifade ile degerlendirmistir:

“Dava konusu kuralin da yer aldigi madde gerekgesinde konuyla ilgili olarak, “...kit kaynak
olan frekanslarin daha etkin kullanilmasi amaglanmistir...” denilmektedir. Bu dogrultuda hem
daha 6nceden kurulmus ve yayin hayatina baslamis yayin kuruluslarinin sektérde uzun stiredir
faaliyette bulunmalari hem de kit kaynaklarin bulundudu bu alanda tecriibeli yayincilarin
faaliyette bulunmalarini saglamaya ve kamu yararinin gergeklestirilmesine yénelik oldugu
anlasilan s6z konusu hiikmiin Anayasa'nin 2. maddesine aykiri bir yénii bulunmamaktadir.”

Goraldagu tzere frekans tahsislerinde frekanslarin en verimli kullanilacak sekilde tahsis
edilmesi esastir. Bu nedenle AYM tarafindan da belirtildigi lizere bu kit kaynaklarin bu alanda
tecrlbeli yayincilar tarafindan kullanilmasi kamu yararinin saglanmasi agisindan dogru bir
tercihtir.

Yine Anayasa Mahkemesi Genel Kurulu’nun, bireysel basvuru tzerine verdigi bir diger
kararinda, (2014/11028 Bas.no, 18.10.2017.T) yer alan ifade soyledir:

“67. Bu sebeplerle belirtmek gerekir ki sinirh bir sayisi olan kanal ve frekanslarin, kosullarini
yerine getiren kisiler arasinda yayin yapmalarina olanak saglayacak bicimde ve hakkaniyete
uygun olarak tahsis edilmesi gerekir. Yukarida zikredilen Anayasa kurallarinin ve kanunlarin
emredici hiikiimlerine raGmen karasal radyo yayinciligi organize edilerek bu alanda frekanslarin
hakkaniyete uygun bir yéntemle tahsislerinin saglanmasi suretiyle diizen kurulmadigi takdirde
s6z konusu yapisal sorunun devam edecedi ve bunun Anayasa'nin 26. Ve 28. maddelerinde
korunan ifade ve basin 6zgtirliiklerinin devamli ihlali anlamina gelecegi agiktir.”

AYM'nin ilgili kararindan ¢ikan sonug; sinirli sayida olan frekanslarin en etkili ve verimli
sekilde kullanilabilmesi icin tahsis sistemine iliskin bir diizenleme yapilmasi gerektigi olup, bu
sistemin ihale yoluyla olmasi gerektigine iliskin bir ifade kararda yer almamaktadir.

Yukarida yer alan iki kararin da ortak noktasi, kanal ve frekanslarin hakkaniyete uygun bir
yontemle tahsislerinin yapilmasi; bu tahsisin, kit kaynaklarin bulundugu bu alanda tecribeli
yayincilarin faaliyette bulunmalarini saglamaya ve bu dogrultuda kamu yararinin
gerceklestiriimesine yonelik diizenlemesi gerektigidir.

Gergekten de 25 yili askin bir zamandir, tim zorluklara ragmen yayinlarini kamu menfaati
esasl ile sirdirmekte olan yayinci kuruluslar acisindan bu durumun kazanilmis hak olusturdugu
hukuken agiktir. Kazanilmis hak, kanunlarin ve diizenleyici idari islemlerin zaman iginde
degismesi ve farkli uygulamalar getirmesiyle, herhangi bir hak kaybina sebebiyet verilmemesi
amaciyla ortaya ¢ikmis bir prensiptir. Ulkemizde yaklasik 25 yildir tahsis sisteminin
oturtulamamasi elbette ki yayinci kuruluslarin kusuru olmayip, ilgili mevzuat geregi senelerdir
kullandiklari kanal ve frekans bedellerini de yasal ¢cercevede 6deyen kuruluslar yoniinden
kazanilmis hak olusturan mevcut durumun devami yukarida yer alan Anayasa Mahkemesi
kararlarindaki esaslara da uygundur.
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Ayrica teknolojik gelismeler dogrultusunda fiili durum da dogal olarak degismektedir.
Ornegin, tilkemizde ilgili yasal diizenlemenin yapildigi 1994 yilinda karasal televizyon yayincihgin
hane basina kullanim orani neredeyse %90 iken glinimuzde %2’ye diismustir.

Dolayisiyla, 6112 sayili Kanun m.26’da yer alan “Frekans planlama ve tahsis” sisteminin
glinimiz gergekleri ve yayinciligin gelecegini tespit yoniinden yeniden dizenlenmesi gerektigi
aciktir.

Bununla ilgili bir diger konu ise; yapimi halen devam eden, istanbul Kii¢iik Camlica Radyo ve
TV Kulesi ile ilgili gorilse de aslen tiim yayincilik sektoriint yakindan ilgilendiren frekans
planlamasina iliskin yaklagimdir.

Bilindigi lizere, basta Ulastirma ve Altyapi Bakanhgi ve RTUK olmak iizere cesitli kamu
kurumlarinin katkisi ile devam eden istanbul Kiigiik Camlica Radyo ve TV Kulesi ile ilgili yapilan
calismalar, kulenin kapasitesine iliskin farkl teknik degerlendirmenin yani sira frekans
planlamasinin sekline iliskin ciddi tartismalari da i¢inde barindirmaktadir.

Bu noktada, hemen tiim yayinci kuruluglarin ortak noktasi, mevcut yayinci sayisinin
korunmasi ve frekans planlamasinin mevcut durum dogrultusunda yeniden yapilmasidir.

Elbette ki, Glkemizdeki her frekans noktasi icin ayni sayinin belirlenmesi dogru olmayacaktir.
Bu dogrultuda RTUK’iin, mevcut yayincilarin haklarini koruyarak, her bélgenin cografi dzellikleri
yaninda, ekonomik yapisini da dikkate alarak, televizyon kanal ve radyo frekans planlamalarini
yapmasi ile senelerdir yasanan sorunlar gerek istanbul’da ve gerekse Tiirkiye genelinde hizla
¢Ozllebilecektir.

Zaten Onerilen sistem, mevcutta ¢alisan bir sistemdir; ayrica kurulacak ortak anten sistemiyle
uygulamadan kaynaklanan bazi problemler de ortadan kalkacagindan, sistemin sorunsuz olarak
calismasi saglanacaktir.

Ayrica, 6nerdigimiz sekilde yapilacak frekans planlamasi ve mevcut yayinci kuruluslara
yapilacak tahsis akabinde bazi noktalarda bos kanal ve frekanslar kalirsa, bunlarin da tahsisi
idarenin tasarrufu altindadir.

istanbul 6zelinde bakildiginda; yapimi halen devam etmekte olan istanbul Kiiciik Camlica
Radyo ve TV Kulesine iliskin, ilgilerden aldigimiz bilgiler ve Meslek Birligimiz tarafindan yapilan
goriismeler degerlendirildiginde; énceden 80 yayin kurulusu kapasitesi olusturulmusken bugiin
100 radyo yayin kurulusunun anilan kuleden yayin yapabilmesine olanak saglayacak altyapi
¢alismalari siirdirilmektedir. Meteorolojik kosullarin elvermesi halinde 2019 yili iginde test
yayinlarinin baslamasi planlanmaktadir.

S6z konusu ¢alismalar sonucunda bazi yayincilarin farkli bir yayin noktasina tasinmasi
gerektigi taktirde, Ulastirma ve Altyapi Bakanhgi yetkililerinin ifadesiyle, emisyon noktasi olarak
belirlenecek Kayisdagi’'nda yer alacak yedek kule ile bu sorunun ¢6zimi de pekald mimkdin
olabilecektir.
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Bu noktada son olarak su hususu da vurgulamak gerekmektedir; gerek teknik kapasite,
yayinlarin siirekliligi ve yeterlilik, gerekse giivenlik amaciyla istanbul icinde en az iki anten
kulesinin yayin amaciyla kullanilmasi tercihten 6te bir zorunluluk olarak gortlmektedir. Bu
cercevede kamu menfaati dikkate alinarak birden fazla anten kulesi ile ilgili galismalarin
degerlendirilmesinde fayda goriilmektedir.

Bir diger 6nerimiz ise; 26.ct madde geregi kurulan, verici tesis ve isletim sirketine iliskindir.

Bilindigi gibi, tim radyo ve televizyon kuruluslari yayinlarini, tek bir verici tesis ve isletim
sirketince kurulan ve/veya isletilen radyo ve televizyon verici tesislerinden yapmak
zorundadirlar. Bu dogrultuda anilan sirket tarafindan belirlenecek ve uygulanacak, verici
tesislerinden yararlanma usul ve esaslari, yillik kira bedelleri, bakim ve sair masraflar yayincilar
icin hayati bir diizenleme olmaktadir.

Dolayisiyla, yayinci kuruluslarin da anilan diizenleme iginde en genis sekilde temsil edilmeleri
pratikte karsilasilabilecek sorunlari en aza indirme yoniinden ciddi bir katki saglayacaktir. Bu
cercevede, lilkemizde yayincilari en genis yelpazede temsil eden Meslek Birligimizin anilan sirket
icinde temsil edilmesinin son derece 6nemli ve faydali olacagini disiinmekteyiz.

Oncelikle, amaglanan husus, Kanunun ana yapisini degistirmek olmadigindan, asagidaki
esaslar dogrultusunda drnegin, “Analog Karasal Frekans Tahsisine iliskin Gegis Diizenlemesi”
bashgl ile bir gecici madde olusturulmasi kanaatimizce yeterli olacaktir.

Dizenleme 6nerimizin temel basliklari ise soyledir:

a) 6112 sayili Kanun Gegici madde 4 kapsaminda frekans bedeli 6deyerek yayinlarina
devam eden radyo kuruluslarina asagida yazil esaslar ¢cergevesinde, isbu maddenin yirirlige
girdigi tarih itibariyle yayin yaptiklari frekanslar tizerinden tahsis yapilarak, on yil siireyle gecerli
olarak ulusal, bolgesel ve yerel karasal yayin lisansi verilecektir.

b) RTUK, bu Kanunun yayim tarihinden alti ay icinde, 6112 sayili Kanun Gegici madde 4
kapsaminda yayinlarina devam eden radyo kuruluslarinin isbu maddenin yirirlige girdigi tarih
itibariyle yayin yaptiklari frekanslari esas alarak frekans planlamasini yaparak; mevcut
frekanslarin tahsisi icin 6denecek lisans bedelini ve 6deme seklini belirleyerek yayinlar. Anilan
bedel ve 6deme sekli; 6112 sayili Kanun, Gegici madde 4/1 geregince, 2018 yili igin RTUK
tarafindan hesaplanan frekans yillik kullanim bedelinin on kati olarak belirlenecek ve anilan
bedel, 10 yillik stire icinde lger aylik esit taksitler halinde 6denecektir.

c) Ulusal, bolgesel ve yerel karasal yayin lisansi alan radyo kuruluslarinin, RTUK tarafindan
verilecek karasal yayin lisansi tarihinden ii¢ ay icinde RTUK’e yazili beyanda bulunarak; daha
evvel Radyo ve Televizyon Kuruluslari Kanal veya Frekans Tahsisi Sartlari ve Bunlara iliskin ihale
Usulleri ile Yayin Lisansi ve izni Yonetmeliginin Gegici 1. ve 3. Maddeleri kapsaminda 1995 yilinda
miracaat ettikleri yayin noktalarindan yayin yapma haklari sakhdir. RTUK, kendisine yapilacak
talepleri, yapacagi frekans planlamasi dogrultusunda degerlendirir ve frekans planlamasinin
imkan verdigi talepleri kabul ederek anilan frekanslar icin {i¢ ay icinde tahsis yapar. RTUK anilan
tahsisle beraber, ikinci fikrada yazili esaslar lizerinden hesap ettigi tahsis ve ek lisans bedelini
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tahsil eder. Bu sekilde yapilan tahsis siiresi de birinci fikra geregi belirlenen lisans siresi ile
sinirhdir.

d) RTUK, dérdiincii fikra dogrultusunda yapilan miiracaatlari degerlendirerek gerekli tahsisi
yaptiktan sonra, hazirlamis oldugu frekans planlamasi ¢ercevesinde bos kalan frekanslari yasal
prosedir icinde degerlendirme konusunda yetkilidir.

e) isbu madde kapsaminda yayin lisansi alan kuruluslar, yayin alani agisindan (ulusal,
bolgesel, yerel) 6112 sayili Kanun Tanimlar baslikh 3.cii maddesinde yer alan hiikiimlere tabi
degildir.

Sektoriin en genis platformda kabuli ile olusturulmus bulunan, yukarida ayrintisi yer alan
goris ve Onerilerimiz, yaklasik 25 yildir devam eden belirsizligin ortadan kaldiriimasi yoniinde
onemli bir secenek olarak gérilmektedir.

3. 5846 Sayili Fikir ve Sanat Eserleri (Telif) Kanunu Degisikligi

Yayinci kuruluslari yakindan ilgilendiren bir baska konu da 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri
Kanunu’nda yapilmasi planlan degisikliklerdir. Kiltir ve Turizm Bakanhgi konu ile ilgili olarak
uzun siire calisma yliritmus; basta Telif Haklari Genel Midurliga tarafindan konu ile ilgili
diizenlenen Calistay dahil olmak Gzere konu ile ilgili sayisiz etkinlik, toplanti ve birebir
gorliismelere katilm saglanarak goris, 6neri ve taleplerimiz dile getirilmistir.

Bu dogrultuda yururlige alinacak yeni Kanun sektorimuziin telif haklari konusunda yasadigi
sorunlarin biliyiik 6lgtide giderilmesine olumlu etkisi yapacak; radyo ve televizyon igeriklerinin
lisanslanmasi stirecinin tabana yayilmasi, ilkemiz ihracat kalemleri arasinda 6nemli bir yere sahip
olan Kiltlr Endistrisinin en 6nemli unsurlarindan olan dizi igeriklerinin daha da gelistirilmesi
yoniinde asama kaydedilmesine biiylk katki saglayacaktir.

4. Yayinlarda Kullanilan Telife Konu Eserler

Buglin neredeyse tim yayinci kuruluslar, yayinlarin iceriklerinde kullandiklari eserler igin
tespit edilmis telif tcretlerinin 6denmesi konusunda sorun yasamaktadir. Telif Gcretleriyle ilgili
hak iddiasinda bulunan birgok kurulus bulunmakta ve bunlar, yayinci kuruluslarca kullanilan
eserler icin ayri ayri iicret talebinde bulunmaktadir. Ucretlendirmelerde herhangi bir 6l¢ii s6z
konusu degildir. Bu Ucretleri 6deyemeyen kimi radyo ve televizyon kurulusu yetkilileri ceza
tehdidi ile kargi karsiyadir.

5. Ticari Iletisime Yonelik Kisitlamalarin Gézden Gegirilmesi

Avrupa Birligi Gorsel-isitsel Medya Hizmetleri Yonergesinde 28.11.2018 tarihinde yapilan
degisiklikle®*, yayinci kuruluslara daha énce saatlik bazda uygulanan %20 oranindaki reklam yayin
suresi kisitlamasinda degisiklige gidilmistir. Her saat en fazla 12 dakika olarak uygulanmakta olan

54 Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Birligi Konseyi’nin 10.03.2010 tarih ve 2010/13/EU sayili Avrupa Birligi
Gorsel-isitsel Medya Hizmetleri Yonergesinde yapilan degisiklik, 28.11.2018 tarihli Avrupa Birligi Resmi
Gazetesinde yayimlanmis ve 18.12.2018 tarihinde yurirlige girmistir.
(http://data.europa.eu/eli/dir/2010/13/2018-12-18)
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kisitlama, glin bolimu olgegine gekilmis ve 06.00-18.00 arasinda en fazla %20, 18.00-00.00
arasinda yine en fazla %20 olarak uygulanmaya baslanmistir. Dolayisiyla yayincilara reklam yayin
planlamalarinda esneklik getirilmis, glin icindeki 06.00-18.00 saat diliminde toplam 144 dakika,
18.00’den gece yarisinda kadar olan siirede de toplam 72 dakika reklam yayin hakkini diledikleri
sekilde planlama serbestligi saglanmistir. Gece yarisindan 06.00’a kadar olan siirede ise herhangi
bir reklam sure kisitlamasi bulunmamaktadir. Boylece canli yayinlar, spor karsilasmalari gibi uzun
sureli olanlar basta olmak tizere yayin igceriklerinin akisina uygun reklam yayin planlamasi
yapilmasina olanak saglanmistir.

Benzer bir uygulamanin lilkemiz yayincilik mevzuatina da aktarilmasinda biyik fayda
gormekteyiz.

Ayrica ‘gizli reklam’ taniminin haber kusagi icin degistirilerek, bilgi akisi habercilik kurallarina
gore normallestirilmeli, buzlama yontemiyle goriintl engellenmesi zorunlulugundan
vazgecilmelidir.

Yani sira dogrudan satis kalemi icin ayrilan siirenin 1 saatten 3 saate ¢ikarilmasi ve asgari 15
dakikalik stirenin de kaldirilmasi biyik fayda saglayacaktir. Sponsorluga yonelik diizenlemelerde
yer alan bes saniye zorunlulugunun kaldirilmasi da 6nem arz etmektedir.

Ote yandan yerel radyo ve televizyonlarin reklam siirelerinin ulusal kuruluslarla ayni sekilde
diizenlenmesinden vazgecilmeli, reklam siireleri glinlik yayinlara orantili olarak, yayincinin
istegine bagh zaman dilimi icerisinde %30 oraninda olmalidir. Zira yerel reklamlar daha ucuz ve
daha uzun olmak durumundadir. S6z konusu %30 oranindaki kisitlamanin 06.00-18.00 ve 18.00-
00.00 zaman dilimlerinde toplu olarak uygulanmasi yayinciligin gelisimi agisindan fayda
saglayacaktir.

6. Uydu Kapasite Kullanimi

Yayincilik sektérinin uzun yillardir glindeminde olan ‘karasal sayisal yayina gecis’ konusunda
diizenleyici kurumlar tarafindan gerekli yasal ve teknik diizenlemelerin zamaninda yapilmamasi
sebebiyle, yerel televizyonlar da dahil olmak Uzere tim televizyonlarin, yayinlarini izleyiciye
ulastirmak Uzere uydu kapasitesi kullanmalari zorunlu hale gelmistir. Bu sebeple karasal analog
yayinlarin izlenme oranlari her gecen giin diismektedir ve payl %2’nin altina inmistir. Ote yandan
uydudan erisim orani yaklasik %99’a ulasmistir. izleyicin karasal yayinlari izleme aliskanliklarinin
neredeyse yok olmasiyla yerel televizyonlarin da uydu kapasitesi kullanmalari zorunlu hale
gelmektedir.

Yerel kuruluslarin uydu kapasite kullaniminda, ulusal kuruluslar ile karasal yayinci olmayip
sadece U-TV ve U-RD lisanslariyla yayin yapan kuruluslara verilen fiyatlara gére %50 oraninda
daha diisiik bir fiyatlandirma politikasina gecilmelidir. Bunu saglamak icin RTUK tarafindan uydu
lisanslari konusunda cgesitlemeye gidilmelidir. 1994 yilinda lisans basvurusunda bulunan yerel ve
bolgesel kuruluslara farkl lisans belgesi verilmelidir. Ayrica Tirksat tarafindan, yeni yayin
teknolojileri kullanilarak yerel yayincilarin daha diisiik kapasiteyle yayina gikabilmelerine imkan
saglanmalidir.









	ratem kapak baskı
	ratem iç baskı sonnnn

