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Onso6z

RATEM, TRT dahil 823 radyo televizyon kurulugu Uuyesiyle, sektérin agirlikli
temsiliyetini saglamis olmasindan gelen gigle, radyo ve televizyon dinyasinin

ihtiyaci olan tim konularin ¢6zimu igin faaliyet gésteren bir meslek birligidir.

RATEM, kuruldugu 2001 yilindan bugiine yapilan her yasal diizenlemenin, tlkenin ve
yayincilik diinyasinin kosullari icinde gergeklesmesi icin buyuk ¢aba sarf etmis; yeni
medya ve teknolojileri, ekonomik gelisim ve blyume, galisma hayatina iligkin temel
sorunlarin ¢6zimu ile sektdrin arastirma ve egitim ihtiyaclarina yonelik calismalar

Uretmis bir birliktir.

Radyo Televizyon Yayinciigi Sektér Raporu da bu calismalardan birisidir. Bu yil
UcUnclisunu hazirladigimiz raporu gegen yil oldugu gibi 6 Mayis Radyo gininde

kamuoyuyla paylagiyoruz.

Ekonomik veriler i1siginda ve radyo televizyon yayinciligimizin iginde bulundugu
durumu tespite yénelik hazirlanan bu rapor igin Dog. Dr. Can BILGILI'ye ¢ok tesekkir

ederiz.

Raporda da tespit edildigi gibi, Radyo ve Televizyonlarimiz, 6zellikle yerel ve
bdlgesel yayincilarimiz son yillarda ekonomik sikinti icindedirler. Bu sikintilarin
asiimasinin yontemi oncelikli olarak reklam yatirimlarindaki artis ve dinyadaki
ornekleri gibi yerel ve bdlgesel yayinciiga hak edilen 6énemin verilmesinden
gecmektedir. RATEM, bu énemin, hem yayincilar hem de reklamverenler tarafindan

anlasilabilmesi icin yillardir var gucuyle ¢calismaktadir ve galismaya devam edecektir.

Bir sonraki Radyo Guni’nde yeni bir sektér raporuyla bulusmak tzere...

Dursun GULERYUZ
Yo6netim Kurulu Baskani
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Giris

Tarkiye'de radyo ve televizyon yayinciligi alaninda reklam verileri kapsaminda
ekonomik gdstergelerin incelenmesini amaclayan bu rapor ile hem genel olarak tim
mecralar diizeyinde reklam yatirimlari, hem de radyo ve televizyonlarda yillara dayali
reklam vyatirimlarinin gelisimi incelenmekte; kiresel reklam yatirmlari iginde
Tarkiye'nin konumu degerlendiriimekte ve yine radyo ve televizyon reklamlarinin
kuresel gelismeleri Glkemizdeki verilerle kiyaslanmaktadir. Bagta radyo ve televizyon
yayincilik alaninda faaliyet gésteren kuruluglar olmak Uzere, reklam sektérinln,
kamu ve sivil toplum organizasyonlarinin, arastirmacilarin, akademik alanin veri
saglamasi, sektdrdeki ekonomik gelismeleri nitelikli gérebilmesini saglamak amacini
tasiyan raporun hazirliginda uluslar arasi ve ulusal alandan bir ¢cok kaynak incelendi,
veriler degerlendirilerek yorumlandi ve sektérin ana yapisini  gérmeyi

kolaylastirabilecek kiyaslamali yeni veriler olusturuldu, bilgiler yorumlandi.

Calisma kapsaminda, ulkemizdeki radyo ve televizyon reklam yatirimlarinin
degerlendiriimesinde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nda toplanan yayin lisansi
temelindeki reklam geliri Ust Kurul paylari yillara dayali olarak incelendi. RTUK
verileri yani sira yillara dayali reklam yatirimlari bilgisinin toplandigi Reklamcilar
Dernegi'nin verileri mecralar temelinde ele alindi. Ozellikle uluslar arasi alanda
ingiltere iletisim endustrisinin bagimsiz diizenleme ve rekabet otoritesi olan OFCOM
(Office of Communications)’'un yayinladigr yillik raporlar ile ZenithOptimedia'nin
global reklam yatinmlarina iligkin verileri temel alindi. Raporun hazirhdi esnasinda
radyo ve televizyon endustrisinin ekonomik gdéstergelerinin yetersiz incelendigi, U¢
yildir hazirlanmakta olan bu raporun disinda bir ¢alismanin olmadigi, radyo ve
televizyon endustrisinde c¢alisma hayati, isgicu, yatirnmlar, teknolojik gelisim,
program dretimi ve ihraci gibi baskaca alanlara iliskin dokiimanlarin hazirlanmamis
oldugu tespit edildi. Yine medya ve reklam endustrisinin incelenmesine kaynaklik
edebilecek yillara dayali veri yoksunlugu da baska bir olumsuz durum olarak 6ne
cikti. Esasen bu saptamalardan hareketle daha genis kapsamli arastirma
calismalarina ihtiyag bulundugu soéylenebilir. Buglin toplam reklam yatirimlarindan

hareketle radyo ve televizyon medyasinda olusan ortalama birim reklam degeri hala
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bilinememektedir. RTUK tarafindan toplanan Ust kurul payini tespit amagh reklamla
ilgili beyannamede yayinlanan reklam sireleri toplanmamig oldugundan yillik reklam
hacmine de ulagilamamaktadir. Reklam hacminin blayukltiga, mecralar arasi dagilimi,
birim reklam degerinin ortalama geligimi izlendiginde, reklam endustrisi ve mecralar
temelinde reklam ekonomisinin dagilimini yorumlamak daha anlamli olacaktir.
Reklam gelirine dayali medya endustrisinin, markalarin pazarlama amaclari
bakimindan énemi digunuldiginde, daha derinlikli analizler yapabilmek igin nitelikli

veri ihtiyacinin daha fazla éne ¢iktigi gérilmektedir.

Reklam 6nemli bir iletisim yatirnmi 6gesidir. Markalar ve piyasada degisime
giren her tur Grnle ilgili tek iletisim yatirnm faaliyeti reklam degildir. Bununla birlikte
en 6nemlisi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bugun iletisim yatirimi konusu bir Glkenin genel
ekonomik gdstergeleri ve geligmiglik olgutleri bakimindan buyldk énem tagimaktadir.
Gelismis Ulkelerde medya yalnizca iletisim icerigi Ureten ve enformasyon alani
olusturan ydnuyle dikkat cekmemekte ayni zamanda ekonomisi ve i¢ ekonomik
gelismelere verdigi katki boyutuyla da ézellikle desteklenmektedir. Ozel sektér eliyle
piyasanin yapilandirildiyi medya pazarlarinda, tim Kkitle iletisim ve reklam endustrisi
igsletmelerinin, Ulke icinde Uretilen Urin ve markalarin alici bulmasina yénelik reklam
ve pazarlama isine katkida bulundugu bilinmektedir. Radyo ve televizyonlarin tek
geliri olan reklam, ortaya ¢ikardigi sektdrel hacimle, tlke Urtnlerinin marka olmasi ve
satig geliri yaratmasi bakimindan &énemli bir ig alanini olusturur. Hem iletisim
dretimine iligkin reklam endustrisi ve hem de reklamin genig kitlelere aktarimini
saglayan radyo ve televizyon endustrisinin drettigi ekonomik hareketlilik Ulke igi
alisveris sisteminin gelismesi anlamina gelir. Bu durum dretimi ve tiketimi,
dolayisiyla kisi basina yurt ici hasila oranini etkiledigi gibi, mallarin, hizmetlerin ve
fikirlerin pazarlamasi isini gébren medya araciligiyla, tlke markalarinin olugsmasina
katkida bulunur. Gelismis ve kiresel anlamda 6rgitlenmis medya ve reklam
endustrisi sirketleri, is yaptiklar Ulkelerde, kendi tGlke mallarinin pazarlanmasi igin
faaliyet goOsterdikleri gibi, tuketim aligkanliklart ve davraniglart gelistirme

yontemleriyle, tiUketim pazarlari Gzerinde de etkili olabilmektedirler.
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GUnimuizde medya alani “klltir endstrisi” olarak yorumlanmakta, reklamcilik
ise “yaratici endustriler” olarak ele alinmaktadir ve bu endustriler toplumsal yasam ve
ticari gelismeler icin 6nemli bir itici gi¢ konumundadirlar. Avrupa Birligi “Lizbon
Toplum Programi”nda (Temmuz 2005), “Buyime ve Istihdam’a yénelik kiltir ve
medya endustrilerinin katki boyutu incelenmis ve yaratici sektérlerin ekonomik alanin
iyilestiriimesindeki 6énemi Uzerine durulmustur. Avrupa Birligi komisyonunun 2006
yilinda hazirlattigi “Avrupa’da Kuiltir Ekonomisi” (The Economy of Culture in Europe)
calismasi kultirel ve yaratici sektdrlerin betimlemesini yaparak bu alanlarda Avrupa
Birligi Gyesi Ulkelerde olusan ekonomik gdrinimu ortaya koymustur. Rapora goére,
film, video, televizyon, radyo, video oyunlari, mizik, kitap ve basin faaliyet alanlari
“kaltarel sektorler” siniflamasinda yer almis, reklamcilik “yaratici sektérler” sinifinda
degerlendirilmistir. Avrupa Birligi Uye Ulkelerinde yaratici endustrilerin 2005 yih
degerlendirmelerine goére ulastigi ekonomik boyut 4,7 milyon calisan ve 380 milyar

Euro kapasiteli bir buyUklUktar.

Kultarel ve yaratici endUstriler niteliginde gérilerek medya ve reklam endustrisi
Uzerine daha fazla veri Uretilmesini saglayacak ¢aligsmalarin yapilmasi gerekmektedir.
Tarkiye reklam pazar ile radyo ve televizyon endustrisinin gelirlerinin artigini
saglayacak uygulamalar, élculebilen bir pazar ortami s6z konusu oldugunda daha
saglikli olacaktir. Reklam ve medya ekonomisinin deger zincirini olugturan
isletmelerin yatinnmlarini gelistirebilmelerinin baslica yolu bilimsel veri ve bilgiden
yararlanmaktan geg¢mektedir. Bundan dolayl calismaya katki sunan tim kisi ve

kurumlara tesekkir ederiz.

Dog. Dr. Can BILGILI

Yeditepe Universitesi iletisim Fakultesi Ogretim Uyesi
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A. Anahtar Bulgular

Kiresel reklam yatirimlarinda tim mecralar ortalamasinda bir dnceki yila gére
% 5.44 oraninda (Kaynak: ZenithOptimedia verisi) bir blyumenin oldugu
gbzlemlenmektedir. Bir 6nceki yila gére internet ve sinemanin bliyimeden en
fazla pay! aldigi dikkat ¢gekmekte olup gazete ve dergi reklam gelirlerinde
digus yasanmistir.

2010 yilinda Turkiye reklam yatirnmlarinda TL bazinda % 30..57 oraninda
blyime gerceklesmistir. En 6nemli blyime televizyon reklam yatirimlarinda
(% 39.94) gorulurken, internet (% 38.46) gecmis yillardaki bliyume gelisimine
hizla devam etmektedir. Bir dnceki yila gére Agikhava reklam yatirimlarinin da
6nemli oranda arttigi gérilmektedir.

GSYIiH iginde reklam yatirimlarinin orani 2009 yilina gére buylyerek %
0.29°dan % 0.33’luk bir paya ulagmistir. Yine kisi basina reklam harcamasi da
25 ABD dolarindan 33 ABD dolarina yiikselmistir.

Tarkiye reklam yatirimlarinin kiresel reklam yatirimlari igindeki payinin son ¢
yilda bir artig seyri izledigi anlasiimaktadir. Buna gére 2009 yilinda % 0.42
olan pay 2010 yilinda % 0.54 olarak gergeklesmistir. Kiiresel reklam yatirimlari
miktari bakimindan ise Turkiye 2.408 milyar ABD dolari reklam yatirrmiyla

gelismig Avrupa Ulkelerinin oldukga gerisinde bulunmaktadir.

Radyo

2010 yilinda bir énceki yila gére radyo reklaminin ciddi bir artis gésterdigi (%
24.74) ve 92 milyon 928 bin 821 TL seviyelerinde bir islem hacmine ulastigi
goriulmektedir. Toplam radyo reklam gelirlerinin % 72.55’ini 35 ulusal radyo
almaktadir. 98 bdlgesel radyo % 11.79unu alirken 929 yerel radyo % 15.65'i
paylasmaktadir. Yani 1027 boélgesel ve yerel radyo toplam radyo gelirlerinin
ancak % 27,44 Gne erisebilmektedir.

Uluslar arasi radyo reklam yatirimlari rakamlari incelendiginde Tuarkiye hem
mecra payl ve miktari hem de kisi basi reklam harcamalari bakimindan

olumsuz bir gérinim sergilemektedir. 2009 yilinda gerceklesen 56.88 milyon
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ABD dolar1 pazar cirosu, 0.78 dolar kisi bagi reklam harcamasi ve % 3.2

mecra paylyla ABD ve hemen hemen tim Avrupa Ulkesinin ¢ok gerisindedir.

Televizyon

- 2009 yilina gore toplam televizyon reklam yatirnimlari i¢cindeki dagilimda 2010
yilinda bdlgesel televizyon kanallari disinda tim yayin lisans turleri alaninda
reklam girdisi artigi olmustur. Bir énceki yila gore televizyon lisans turlerinin
timinde ortalama % 43 bir artis olmasina karsin, bélgesel televizyon reklam
yatinmlarinda % 66.92 gibi ¢ok yuksek bir oranla digts yasanmistir.

- 24 ulusal televizyon 1 milyar 611 milyon TL'nin Gzerinde bir reklam yatirimini
paylasirken, 15 bdlgesel televizyon 2.36 milyon TLlik bir pazar payini
paylasmakta ve yine 210 yerel televizyon kanali 8.73 milyon TL’lik bir reklam
yatirnmini almaktadir.

- Televizyon vyayincihgl pazarinda ulusal kanallarin baskin bir etkinligi
bulunmaktadir. 24 ulusal kanalin toplam televizyon reklam yatirimlari icindeki
pay gecen yila goére yikselerek % 88.39'a ulasmistir. Buna karsilik 15
bdlgesel ve 210 yerel yayinin toplam televizyon reklam payi 0.61’e gerilemistir.
Bir 6nceki yil bu pay % 1.20 seviyesindeydi.

- Kiuresel televizyon reklam yatirimlari bakimindan ABD 50 milyar dolarin
Uzerinde Urettigi gelirle diger Ulkelerle kiyaslanamayacak bir dizeye sahip
bulunuyor. Almanya, Fransa, ingiltere ve Italya gibi Ulkeler 4 milyar ABD
dolarinin Ustiinde reklam yatirimlariyla éne ¢ikan Avrupa Ulkeleri. Tlrkiye ise
932 milyon dolar televizyon reklam yatirimlarina sahip. Kigi basi televizyon
reklami yatirrmi bakimindan ABD, Japonya, Avustralya, italya gibi tlkeler éne
cikarken, Ingiltere, Fransa ve Almanya gibi (lkelerde 60 ABD dolarinin
Ustinde bir rakam olugsmakta, Turkiye'nin TV reklam yatirimlari kisi basina

12.85 olarak gerceklesmektedir.
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B. Reklam Yatirimlari ve Yillara Gére Geligimi

Reklam pazarinin deg@er zincirini reklam ajanslari, medya ajanslari, reklamverenler,
reklam mecralari, medya ve reklamin Uretimine katilan yapimcilar olusturmaktadir.
Reklam Uretimi piyasa ortaminda markalarin pazarlanmasini saglamanin disinda

ekonomik ve sosyal bir gok gelismeyi de etkiler.

Reklam, medya igeriginin Uretimini gergeklestiren kitle iletigsim araglari i¢cin adeta nakit
finansman demektir. Ozellikle radyo ve televizyon sirketleri gelirlerinin hemen hemen
tamamini reklam yoluyla elde ederler. Bundan dolayi bu kuruluglarin var olabilmeleri
reklamin Uretimine dogrudan baghdir. Bundan dolayidir ki, reklam medya igin bir

yatirim unsurudur.

Kiresel reklam yatirimlarinin geligsimini anlamak hem mecralar temelinde hem de
yillara dayali reklam yatirimlarinin egilimlerini gézlemlemek kadar, Turkiye reklam
yatirimlarinin kiresel reklam yatirimlari icindeki geligsiminin anlamak bakimindan da
6nem tasir. Calismamizda kiresel reklam yatirnmlarinin yillara dayali gelisimini
gbzlemleyebilmek igin ZenihtOptimedia’nin acgikladigi veriler ele alindi. Farkli bir gok
raporun bulundugu reklamcilik alaninda birbirine yakin verilere sahip olmakla birlikte
bu raporlar iginden ZenihtOptimedia’nin verilerinin seg¢iminde, yine bu calismada
kaynak olarak degerlendirilen ingiliz iletisim otoritesi OFCOM’un verilerine yakinligi
dikkate alindi.

Klresel reklam yatirimlarinda tim mecralar ortalamasinda bir énceki yila gére %
5.44 oraninda bir buyimenin oldugu gézlemlenmektedir. Bir dnceki yila gére internet
ve sinemanin blyimeden en fazla pay! aldigi dikkat cekmekte olup gazete ve dergi
reklam gelirlerinde disus yasanmistir. ZenithOptimedia verilerine gére 2011 yilinda
da bu iki mecrada reklam gelirleri yine disecek olup, toplam reklam yatinmlarinin %

4 oraninda buyUmesi beklenmektedir.
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2010 Yilinda Kiiresel Reklam Yatirimlarinin Gelisimi

2010 YILI GLOBAL REKLAM YATIRIMLARININ
BiR ONCEKI YILA GORE GELISiMi

0 -

16,26%

Grafikten de anlagilacag: Uzere radyo ve televizyon mecrasi kiresel reklam

yatinmlari  bakimindan bir &6nceki yila gére buyime go&stermistir. Ancak
unutulmamahdir ki 2009 yili kiresel ekonomik krizin etkileriyle reklam yatinmlarinda
ciddi dususun yasandigi bir yildir ve bu yila gére gergeklesen biyime c¢ok fazla

gbrinmemektedir.
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Mecralarin Yillara Gére Kiresel Reklam Hacmi Dagilimi (milyar USD)

Yillar 2009 2010 2011 2012 2013
Gazete 97,421 95,235 93,442 92,552 92,133
Dergi 43,856 43,622 42,766 42,502 42,341

Televizyon 165,502| 180,315 189,63| 202,154 214,39

Radyo 31,672 31,995 32,528 33,615 34,756
Sinema 2,091 2,308 2,451 2,606 2,764
Acikhava 28,184 29,456 31,274 33,413 35,058
internet 54,23 63,049 72,174 82,915 94,981
Toplam 422,956 44598 | 464,265 489,757 516,423
Mecraya Gore Kiuresel Reklamin Oransal Dagilimi (%)

Yillar 2009 2010 2011 2012 2013

Gazete 23,0 21,4 201 18,9 17,8

Dergi 10,4 9,8 9,2 8,7 8,2
Televizyon 39,1 40,4 40,8 41,3 41,5

Radyo 7,5 7,2 7,0 6,9 6,7

Sinema 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5

Acikhava 6,7 6,6 6,7 6,8 6,8

internet 12,8 14,1 15,5 16,9 18,4

Kaynak: 11 Nisan 2011 tarihli ZenithOptimedia Basin Raporu (2011 ve sonraki yillar tahminidir)
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RD Verileri Kapsaminda Tiirkiye Reklam Yatirimlarinin Dagilimi
(2005—-2010 Yillar1 Arasi)

Reklamcilik sektérinin 6nemli bir kurulugu olan Reklamcilar Dernegi’'nin her yil
acikladigi reklam yatirimlari verilerine gére, toplam reklam yatirimlari 2004 yilindan
bu yana elde edilen pazar cirosu bazinda yikselis egiliminde iken kiresel ekonomik
krizin etkisiyle birlikte 2008 yilinda reklam yatirrmlarinda kiglk de olsa bir disus
yasanmistir. Ancak 2009 yilinda krizin etkisi daha hissedilir olarak ortaya ¢ikmis ve
sektér 6nemli dlgide kiculme ile kargi kargiya kalmistir. % 14.62 oraninda kigulen
reklamcilik pazarinda radyo ve televizyonlarin tek gelirini olusturan reklam

hacimlerinde de ciddi reklam yatirimi azalmalari gergeklesmistir.

2010 yilini ise sektdr buyimeyle tamamlamigtir. Turk lirasi ve ABD dolari para
birimleri bakimindan inceledigimiz sektdér bUylmesi incelemesinde Turkiye
Cumhuriyeti Merkez Bankasi’'nin yillik ortalama déviz kurlar bilgisi esas alinmis ve
gecmis yillarda yapilmis olan Turk lirasi bazindaki biyime grafigine ABD dolarina
gére degisimde konmustur. Ozellikle uluslar arasi markalarinda reklamveren olarak
aktif oldugu piyasa ortaminda ABD dolarina gére blylime oranlarinin kur farki ve
degisimlerinden kaynaklanan gelismeler dolayisiyla 6énemli bir gésterge olusturacagi
tespit edilmektedir. Zira 2009 yili ekonomik kriz dolayisiyla TL bazinda piyasa %
14.62 kugutlme gbsterirken, ABD dolari temelinde kiigiilme orani % 28.68'dir.

2010 yihnda reklam yatirrmlarinda TL bazinda % 30.57 oraninda biyime
gerceklesmigtir. En 6nemli blyuime televizyon reklam yatirnmlarinda (% 39.94)
gorulurken, internet (% 38.46) gec¢mis yillardaki blyime gelisimine hizla devam
etmektedir. Bir 6nceki yila gére Acikhava reklam yatirimlarinin da énemli oranda

arttig1 géralmektedir.

Toplam reklam yatirimlarinin 3 milyar 613 milyon TL olarak gerceklestigi piyasada
ABD dolari karsiligi piyasa buyukligta 2 milyar 408 milyon’dur. Bu rakamla 2007-
2008 yilinda pazarin ulastig1 buyuklige geri dontlmis oldu.
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Radyo Televizyon Yayincilan Meslek Birligi

REKLAMCILAR DERNEGI VERILERINE GORE YILLAR
ICINDE TOPLAM REKLAM YATIRIMI GELIiSiMi

4.000.000.000 -~

3.500.000.000 -

3.000.000.000 -

2.500.000.000 -

1%

LARI DEGERLERINE GORE

2.000.000.000 -

1.500.000.000 -

2.756.000.000

TL

3.613.000.000
TL

3.308.000.000

TL
3.240.950.000

TL

usD
2.506.709.670

usD
2.541.663.145

usD
1.925.777.893

2.408.088.725

2005 2006 2007 2008 2009 2010
1.140,00 | 50,71] 1.442,00| 52,32 | 1.760,00| 53,20 | 1.687,00 | 52,05|1.442,00| 52,11 | 2.018,00| 55,85
805,00 | 35,81 914,00 | 33,16| 990,00 29,93| 952,08| 29,38| 746,00 | 26,96 856,00 | 23,69
85,00 3,78 | 106,00 3,85| 123,00 3,72| 113,66 3,51 72,00 2,60 86,00 2,38
110,00 4,89 | 160,00 5,81 235,00 7,10 | 242,37 7,48 | 198,00 7,16 252,00 6,97
80,00 3,56 | 101,00 3,66 | 111,00 3,36 | 111,51 3,44 88,00 3,18 104,00 2,88
28,00 1,25 33,00 1,20 36,00 1,09 39,43 1,22 39,00 1,41 45,00 1,25

0,00 0,00 53,00 94,90 182,00 252,00
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REKLAM YATIRIMLARININ BiR ONCEKI YILA
GORE YUZDE OLARAK DEGigiMmi

40%

34,64%

30,17% 31,98%

10% 14,86%

0%

2005 2006

Verilerden de anlasilacagi Uzere reklam yatirimlari 2010 yilinda yeniden biyime
edilimine girmigtir. 2011 yilinda da kuresel piyasa gelismelerine paralel bir biyime
g6stermesi beklenmektedir. Ancak bu olumlu saptamaya karsin reklam yatirimlarina
iligkin piyasa verilerine son 10 yillik bir strecte baktigimizda, yagsanan ekonomik
krizlerin etkisini de gbzeterek, dizenli ve devaml bir piyasa blyumesinden s6z
etmemiz mumkin gérinmemektedir. Mecralar dizeyinde televizyonun toplam reklam
yatinmlarindan en buylik payi aldidi (% 55.85) gazete ve derginin pay kaybina
devam ettigi ve internetin reklam yatirnm payinin giderek blytdigu goérilmektedir.
Son on yildir toplam reklam yatirimlari icindeki pay bakimindan gerileyen radyo (%
2.88) ise diistisiine devam etmistir.
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2009 YILI MECRA PAYLARI h

iNTERNET
SINEMA 6,58%
1,41%
RADYO
3,18%
AGIKHAVA
7,16%
TV

DERGI 52,11%
2,60%
GAZETE
26,96%

OTV BGAZETE ODERGI OAGIKHAVA BRADYO BSINEMA BINTERNET

2010 YILI MECRA PAYLARI

INTERNET
SINEMA 6,97%
1,25%
RADYO
2,88%
ACIKHAVA
6,97%
DERGI v
2,38% 55,85%
GAZETE
23,69%

OTV BGAZETE ODERGI OAGIKHAVA BRADYO BSINEMA BINTERNET
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GSYiH icindeki Tiirkive Reklam Yatirimlari Payi
Turkiye Istatistik Kurumu verilerine gére GSYIH 2008 yilinin son ceyredinde

hissedilen kuresel ekonomik krizinde etkisiyle % -6.2 oraninda kugulmustur. Cari
fiyatlarla GSYIH verisi dikkate alindiginda 2008 yili reklam yatirimlarinin GSYiHya
oraninin % 0.341 oldugu gériilmektedir. Yine TUIK verileri temel alindiginda 2009 yili
GSYIH igindeki reklam yatirimlarinin payi ise % 0,29 olarak gerceklesmis ve disis

gOstermigtir.

2010 yihinda ise bu oran reklam yatirnmlarindaki buyimeye paralel olarak artis
gostermigtir ve % 0.33’luk bir paya ulagsmigtir. Yine kisi basina reklam harcamasi da
25 ABD dolarindan 33 ABD dolarina yukselmistir.

vl | TCEREY | TURKLIRASI | USDILE VEERA | YILLARA GORE |§§ELHK| REKLAM
oS | RDVERISI | RDVERISI N GSMH EE;(IL&N; HA(Eggl)\AA
2005 1,34079 | 2.248.000.000 | 1.676.623.483 68.566.000 | 481.497.000.000 0,35 24
2006| 1,43111|2.756.000.000 | 1.925.777.893 |  69.395.000 | 526.429.000.000| 0,37 28
2007| 1,30151 | 3.308.000.000 | 2.541.663.145| 70.586.256 | 648.754.000.000 | 0,39 36
2008 1,29291 | 3.240.950.000 | 2.506.709.670 71.517.100 | 742.094.000.000 0,34 35
2009| 1,54706 | 2.767.000.000 | 1.788.553.773|  72.561.312 | 616.703.000.000| 0,29 25
2010|  1,50036 | 3.613.000.000 | 2.408.088.725 | 73.722.988 | 735.828.000.000| 0,33 33

Verilerden Tirkiye GSYiH'sinin kiresel ekonomik krizin etkisiyle 2009 yilinda
distiga 2010 yilinda ise 2008 yili performansini yakaladigi anlasiimaktadir. 2005
yihindan bu yana ekonominin % 52.8 oraninda blylUmesine karsin reklam
yatirnmlarinin GSYIH igindeki payinin artmadi§i ve kisi basina reklam harcamalarinin
bu oranda bir artisa yaklastigi gériimektedir.
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REKLAMCILAR DERNEGIi VERILERINE GORE 2005-2010
ARASI
GSMH ICINDEKI REKLAM YATIRIMLARININ PAYI (%)

0,33

MIN YUZDE PAYI

REKLAMCILAR DERNEGIi VERILERINE GORE 2005-2010
ARASI
GSMH ICINDE KISI BASI REKLAM HARCAMASI (USD)

40 -

w
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|

35
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o
|

25
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Tiirkiye Reklam Yatinmlarinin Kiiresel Reklam Yatirimlari icindeki

Durumu

ZenithOptimedia verileri Uzerinden degerlendirildiginde Turkiye’nin kiresel reklam
yatirmlari icindeki payinin 2008 yil itibariyle % 0,38 oldugu gériimektedir. Turkiye
reklam yatirrmlarinin kiresel reklam yatirimlari icindeki payinin son (¢ yilda bir artis
seyri izledigi anlagiimaktadir. Buna gére 2010 yilinda bu oran % 0.54’de yaklagmistir.
Televizyon ve radyo mecrasi temelinde ise; TV payinin 2009 yilinda ciddi bir dusis
yasadigl ancak 2010’da ayni sekilde bir yUkselis sergiledigi, radyonun % 0.22 ile

gecmis yillara gére énemli bir degisim géstermedigi gérilmektedir.

REKLAMCILAR DERNEGI VERILERINE GORE
GLOBAL REKLAM YATIRIMLARI iCINDEKI PAY |

1 1 .
TV PAYI; 0,72 TV PAYI; 0,75
1 A
RARANEE GLOBAL PAYI;
" 0,54
— 1 - .
& GLOBAL PAY|:  GLOBAL PAYI;
W ’ 0,42
w o | 0,38
X o—
Heo ) .
g 00 RADYO PAYI;

Kaynak: ZenihtOptimedia ve RD verileri degerlendirmesi
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2010 YILI KURESEL REKLAM

YATIRIMLARI VE TURKIYE (MILYON USD)
ULKELER REKLAM YATIRIMI
INGILTERE 18.042
FRANSA 13.181
ALMANYA 24.535
ITALYA 10.801
ABD 151.519
KANADA 8.891
JAPONYA 43.297
AVUSTRALYA 9.705
CIN 23.208
BREZILYA 12.950
TURKIYE 2.408

Kaynak: ZenihtOptimedia ve RD verileri degerlendirmesi

KANADA
ABD
ITALYA

TURKIYE ] 2.408 ‘
BREZILYA | 12.950
GIN | ‘ 23.208
AVUSTRALYA | 9.705
JAPONYA | | 43.297

10.801

ULKELERE GORE 2010 YILI REKLAM YATIRIMLARI

j 151.519

ALMANYA 24.535
FRANSA 13.181
1
INGILTERE 18.042
0 20.000 40.000 60.000 80.000 100.000 120.000 140.000 160.000

Kiresel reklam yatinmlarinin  ABD dolari  Gzerinden olugan rakamlari
degerlendirildiginde dinya liginde ABD’nin 151 milyar 519 milyon dolar ile lider
oldugu gérilmektedir. Avrupa pazarinda ise Almanya, ingiltere ve Fransa’nin

sirasiyla éne c¢ikmaktadir. Tarkiye'nin reklam yatirnmlarinin ise nifus ve ekonomik
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hareketliligi g6z ©6nune alindiginda olusan bu verilerden olduk¢a uzak oldugu

anlasgiimaktadir.

Radyo ve televizyon mecralar temelinde kuresel reklam yatinmlarini karsilagtirmali
olarak yayinlayabilmek bakimindan ulasilan veri 2009 yilina aittir. OFCOM tarafindan
yayinlanmig olan bu veriler ile tGlkemizin radyo ve televizyon reklam yatirim verilerini
kiyasladigimizda 0&zellikle gelismis Avrupa Uulkeleri ile ciddi bir farkin oldugu
gorilecektir. ABD bu alanda da reklam yatirrmi bakimindan lider durumda olup

Ozellikle radyo reklamlari alaninda dikkat ¢ekici bir yatirim gtict bulunmaktadir.

2009 YILI RADYO VE TELEViZYON

REKLAM YATIRIMLARI (MILYON USD)
ULKELER RADYO TV
INGILTERE 669,86 3.140,00
FRANSA 749,68 2.560,00
ALMANYA 934,36 3.310,00
ITALYA 763,77 3.870,00
ABD| 14.436,48| 32.190,00
KANADA| 1.206,69 1.740,00
JAPONYA| 1.505,63| 11.710,00
AVUSTRALYA 730,90 1.740,00
ISPANYA 737,16 2.100,00
HOLLANDA 367,80 690,00
ISVEC 75,12 500,00
IRLANDA 181,55 400,00
POLONYA 162,77 730,00
BREZILYA 493,01 4.750,00
RUSYA 283,28 2.290,00
HINDISTAN 200,33 1.190,00
CIN| 1.248,95 5.160,00
TURKIYE 56,88 932,09

TUIK 2009 Niifus bilgisi ile OFCOM VE RD verileri dederlendirmesi
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C. Radyo ve Televizyon Yayincilik Pazarlarinda Reklam Yatirimlari

Degerlendirmesi

1. Radyo Yayincilik Pazari ve Reklam Yatirimlari

Radyo Yayincilik Pazari

Radyo vyayinciligi pazarini olugturan ekonomik deger zinciri Uyeleri; radyo
yayinciligini gergeklestiren igletmeler, teknik tedarikgiler, radyo reklami pazarlayan
medya ajanslari ve reklam verenlerden olusur. Ulkemiz radyo yayincilik pazarinda
kamu yayincisi olarak TRT’nin kanallari bulunmakla birlikte agirlik yayin kuruluglari
dzel girisimin elindedir. Ozel yayin kuruluglarinin tek gelir kaynadi reklamdir.
Kuruluglarin prodiiksiyona ve sponsorluga dayal kisitli gelirleri bulunmaktadir.
Ulkemizde radyo yayinlarinda dizenli reklam uygulamalarinin baslamasi 1951
yilindaki Bakanlar Kurulu kararnamesi ile gergeklesmistir. Ozel radyo yayinciliginin
baglamasiyla birlikte radyo reklaminin pazarlanmasi konusu da ayri bir ig alani
gelismis olup, RIAK (Radyo izleme Arastirma Kurumu) alanla ilgili Snemli diizenleyici
organizasyon olarak éne ¢ikmaktadir. Bugiin tlkemizdeki radyo yayincilik pazarinda
var olan kurulus sayisi Avrupa ulkeleri ortalamasinin oldukg¢a tstiindedir. Karasal FM
Radyo lisans tipine gére aktif 1062 radyo istasyonu bulunmaktadir. Bunlarin diginda

53 civarinda uydu yayini gerceklestiren radyo istasyonu bulunmaktadir.

Karasal FM Radyo Lisans Tipi Yayinci Kurulus Sayisi
Ulusal Radyo (R1) 35
Bolgesel Radyo (R2) 98
Yerel Radyo (R3) 929
Toplam 1062

Karasal Analog FM Radyo Kuruluslan (Kaynak: RTUK-2009/2010 Faaliyet Raporu)
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Radyo kuruluglari, RTUK’lin belirledigi reklam yayin kurallari gergevesinde, reklam
yerlerini satarak gelirlerini saglamaktadirlar. Satilan reklam yerlerinin fiyatlarini
belirleyici unsur, yayinlanan programlarin 6zellikleri ve dinleyici profilidir. Bu veri ise,
dinleyici profiline gére radyolarin dinlenme oranlarinin élgimlenmesi ve raporlanmasi
yoluyla ipsos KMG arastirma sirketi tarafindan dretilen Hane Tiketim Paneli (HTP)
yontemi ile temin edilmektedir. Reklamveren kuruluglar, reklamlarin hedef kitlelerine
gore, hangi radyoda, ne zaman ve nasll bir butge ile yayinlanacaginin planlamasini
da bu arastirma sonucglarina godre genellikle medya satin alma ve planlama

sirketlerine yaptirmaktadirlar.

Reklamcilar Dernegi (RD), Reklamverenler Dernegi (RVD), Radyo Televizyon
Yayincilari Meslek Birligi (RATEM), medya planlama ve satin alma sirketleri, radyo
ajanslari ve radyo yayin kuruluslarinin temsilcilerinden olusan Radyo Izleme
Arastirma Kurulu (RIAK), arastirma galismasinin yuritiimesini saglayan kurulustur.
Arastirma su anda 24 ilde 11700 érneklem Uzerinde gerceklestiriimekte ve abone
radyo kuruluglari ile medya planlama ve reklam ajanslariyla paylasiimaktadir. Bu
arastirmaya yoneltilen en buylUk elestiriyi, Turkiye genelini baz almamis olmasi ve
yerel radyolarin buyldk bir kisminin arastirma sonuglarindan yararlanamamasi
olusturmaktadir. Bu durum yerel radyolarin ulusal reklamverenden pay alamamasi

yoénunde sonuglar Gretmektedir.

Reklamcilar Dernegi verilerine gére radyonun toplam reklam yatirimlari iginden aldigi
pay 2001 ekonomik krizinden bu yana ylizde 5’in altinda kalmistir. Bir baska deyisle
kriz &éncesi payl % 5,3 (2000 yili) ve % 5,1 (2001 yili) olan radyo mecrasi krizden en
cok etkilenen medya alani olmustur. Radyo, kriz éncesi pozisyonuna toplam reklam
yatirmlari igindeki payr anlaminda hala ulagamamistir. 2010 yili itibariyle toplam
mecra yatirimlari i¢cinde radyonun payi % 2.88’dir. Oysa gelismis Ulkelerde bu oranlar
¢cok daha yuksektir. TUm mecralar iginde yayinci sayisi ile reklam girdisi bakimindan
karsilastirma cergevesinde ekonomisi en olumsuz konumda bulunan mecrayi radyo

olusturmaktadir.
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Radyo Reklam Yatirimlari

Radyo ve televizyon yayincilik alanina iliskin yasal mevzuatin yurutilmesini saglayan
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun, bilindigi (izere gelirlerinin bir b&limi yayinci
kuruluglarin sagladidi % 5 oranindaki reklam payindan olugmaktadir. Yillara gore
RTUK’e 6denen bu paydan hareketle yayin lisans tiirleri kapsaminda reklam gelirleri
degerlendirildiinde radyo ve televizyon vyayincilik pazarinin ekonomik hacmi
konusunda bilgi edinmek mumkindidr. Bu c¢alismada Reklamcilar Dernegi verileri
kadar RTUK'te olusan bilgiler de degerlendiriimis, pazarin ekonomik hacmi

konusunda en saglikl bilgiye ulasiimaya caligiimistir.

2005 2006 2007 2008 2009 2010

TOPLAM TOPLAM TOPLAM TOPLAM TOPLAM TOPLAM
RADYO RADYO RADYO RADYO RADYO RADYO RADYO
YAYIN REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM
TURLERI (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL)
ULUSAL 29.090.782,60 | 46.139.092,80 | 51.082.363,40 | 54.688.957,00 | 52.808.183,00 | 66.955.665,60
BOLGESEL | 5.184.009,80| 6.635.769,60| 7.032.792,80| 8.583.597,60| 8.687.683,80 | 10.882.986,40
YEREL 8.974.464,60 | 11.869.560,00 | 14.447.973,20 | 15.126.644,40 | 12.487.478,20 | 14.444.049,20
KABLO 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 6.119,80
TOPLAM 43.249.257,00 | 64.644.422,40 | 72.563.129,40 | 78.399.199,00 | 73.983.345,00 | 92.288.821,00
ABD
DOLAR 32.036.486,67 | 44.582.360,28 | 50.391.062,08 | 55.999.427,86 | 48.041.133,12 | 59.927.805,84
Radyo vyayin lisans tlrleri kapsaminda vyillara goére reklam yatirimlari

degerlendirildiginde 2010 yilinda bir énceki yila gére radyo reklaminin ciddi bir artig
gosterdigi ve 92 milyon 928 bin 821 TL seviyelerinde bir igslem hacmine ulastigi
gorulmektedir. Ancak ABD dolari Gzerinden yorumlandiginda artis olmakla birlikte 59
milyon 927 bin 805 dolar ile 2007-2008 yillari gelirlerinin biraz Uzerine c¢ikildigi
anlasilmaktadir. Toplam radyo reklam gelirlerinin % 72.55’ini 35 ulusal radyo

almaktadir. 98 bélgesel radyo % 11.79'unu alirken 929 yerel radyo % 15.65'i
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paylasmaktadir. Yani 1027 bdélgesel ve yerel radyo toplam radyo gelirlerinin ancak %

27,44 Une erisebilmektedir.

2010 TOPLAM
UsT RADYO
KURUL MECRA | REKLAM
PAYI PAYl | (milyon TL)

3.347.783,28| 72,55 66.955.665,60

544.149,32| 11,79] 10.882.986,40
722.202,46| 15,65| 14.444.049,20
305,99 6.119,80

RADYO YAYIN LiSANS TURLERININ 2009 YILINAGORE |
RADYO REKLAM YATIRIMLARI iGINDEKi PAZAR PAYI DEGigiMi

Radyo reklam yatirrmi 2010 yilinda ortalama % 24.74 artarken, ulusal ve bdlgesel
radyolar toplam radyo reklam yatinmindan en yiksek payi almiglardir. Yerel

radyolarda da % 15,67 seviyesinde bir artis olmakla birlikte, bu artisla yerel radyolar
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2007 yilinda elde edilen reklam yatirnmi seviyesine doénus yapabilmislerdir.
Tarkiye'de yerel yayin pazarinin tam olarak 6lcimlenememesi, arz talep iligkisi
bakimindan ¢ok fazla yerel radyo kurulusunun bulunmasi gibi nedenlerle yerel radyo

yayincilik pazari genel olarak reklam yatirimi sikintis1 yagamaktadir.

RADYO YAYIN LiSANS TURLERININ
RADYO REKLAM YATIRIMLARINDAKI PAZAR PAYI

YUZDE
ULUSAL 67,26%
ULUSAL 71,37%
ULUSAL 70,40%
ULUSAL 69,76%
ULUSAL 72,55%

ULUSAL 70,24%

ESEL 10,95%

| | YEREL 18,68%
[ | YEREL20,75%

[ | YEREL 18,36%
| YEREL19,91%

OULUSAL ®mBOLGESEL OYEREL OKABLO

Rakam olarak artis gostermesine karsin yerel radyo reklamlarinin toplam radyo

reklamlari icindeki pay1 bir énceki yila gére dusus géstermis ve % 15.65 seviyelerine
gerilemistir. Ulusal radyolar ise paylarini son bes yil igcindeki en yiksek seviyesine

ulastirmigtir.
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Reklamcilar Dernegi verileri ile RTUK verileri karsilastirilarak degerlendirildiginde
aralarinda tam bir o6rtisme bulunmamaktadir. Bu durum reklamcilar dernegi
verilerinin hazirlanisinda reklam pazarlamasinda kullanilan tarife fiyati Gzerinden
hesaplama y®nteminin kullaniimis olmasindan kaynaklanabilir. Cogunlukla reklam
pazarlamasinda tarife fiyatlarinin altinda reklam satiglarinin gergeklestigi bilenen bir
piyasa gercegidir. Bununla birlikte dogan farki anlamak yerinde olacaktir. RTUK
kaynakl veriler temel alindiginda Reklamcilar Derneg@i’'nin toplam reklam yatirimlari

yaklasimina gére radyonun payi daha da disuk olarak goérilmektedir.

YILLAR

2005 | 2005 2006 2006 2007 2007 2008 2008 2009 2009 2010 2010

RTUK |RD RTUK RD RTUK RD RTUK RD RTUK RD RTUK RD
MECRA VERISI | VERISI | VERISI | VERISI | VERISI | VERISI |VERISI |VERISi |VERISI | VERISI |VERISi | VERISI
RD TOPLAM
REKLAM

YATIRIMI 2.248,00 2.756,00 3.308,00 3.240,95 2.767,00 3.613,00

TOPLAM
REKLAM
YATIRIMLARI
iCiNDE
RADYO PAYI 1,92 3,56 2,35 3,66 2,19 3,36 2,42 3,44 2,67 3,18 2,55 2,88

2005 YILI 2006 YILI 2007 YILI 2008 YILI 2009 YILI 2010 YILI

RD SAPMASI | RD SAPMASI | RD SAPMASI | RD SAPMASI | RD SAPMASI | RD SAPMASI
MECRA | FARK | (%) FARK | (%) FARK | (%) FARK | (%) FARK | (%) FARK | (%)

RADYO | -36,75 -45,94 | -36,36 -36,00 | -38,44 -34,63 | -33,11 -29,69 | -14,02 -15,93 | -11,71 -11,26

2005 yilindan bu yana RTUK ve RD radyo reklam verileri kiyaslandiginda aradaki
veri farkinin giderek azaldigi ve radyo reklam yatirimlari bilgisinin birbirine

yakinlastigi goérilmektedir. 2010 yilinda % 11, 26 oraninda bir reklam yatirmi
saptama farki ortaya ¢ikmistir.
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Radyo reklam yatirrmlarinin  yilhk artisinin  enflasyon kargisinda durumu
degerlendirildiginde, bazi yillarda gerceklesen artisin Tiark lirasinin  enflasyon
Uzerinden deger kaybetmesi nedeniyle 6nemli bir artis olarak algilanmamasi

gerektigi anlasiimaktadir.

Buna gore bir 6nceki yila gére 2010 yilinda gergeklesen ortalama % 24.82’lik radyo
reklam yatirimi artisinin % 6.40’lik enflasyondan arindiriimasi gerekmektedir. 2009

yili dusunuldaginde radyo reklamlarinda 2010 yilinda énemli bir artisin gergeklestigi

enflasyon kargisinda da artigin erimedigi anlagiimaktadir.

ARA GORE R ATIRIMLARINDAKI AR ASYO AR R

_Bir _Bir _Bir _Bir _Bir _Bir

Onceki Onceki Onceki Onceki Onceki Onceki
RADYO 2005 Yila 2006 Yila 2007 Yila 2008 Yila 2009 Yila 2010 Yila
YAYIN (milyon | Goére | (milyon| Goére |(milyon| Goére |(milyon| Goére |(milyon| Goére |(milyon| Goére
TURLERI| TL) Artis TL) Artis TL) Artis TL) Artis TL) Artis TL) Artis
YILLIK
ENFL. 7,72 9,65 8,39 10,06 6,53 6,40
ULUSAL 1,45| 11,75% 2,31 | 58,60% 2,55[10,71% 2,73| 7,06% 2,64 | -3,44% 3,35| 26,79%
BOLGE 0,26 | 26,24% 0,33 | 28,00% 0,35| 5,98% 0,43 | 22,05% 0,43 1,21% 0,54 | 25,27%
YEREL 0,45| 29,64% 0,59 | 32,26% 0,72 121,72% 0,76 | 4,70% 0,62 | 17,45% 0,72 | 15,67%
KABLO 0,00| 0,00% 0,00| 0,00% 0,00| 0,00% 0,00| 0,00% 0,00| 0,00% 0,00| 0,00%
TOPLAM 2,16 | 16,70% 3,23 | 49,47% 3,63112,25% 392| 8,04% 3,70 -5,63% 4,62 | 24,82%

33




RAT=M

Radyo Televizyon Yayincilan Meslek Birligi

Kiiresel Radyo Reklam Yatirimlariyla Degerlendirme

Tarkiye radyo reklam yatinmlari bakimindan uluslar arasi alanda iyi bir gérinime
sahip degildir. Kuresel radyo reklami yatirimi icinde Turkiye kiyaslamasi bakimindan
elimizde bulunan 2009 yilina ait OFCOM verileri degerlendirildiginde radyo reklam
yatinmlari bakimindan gelismis Avrupa Ulkelerinin fazlasiyla uzaginda oldugumuz

gérilecektir. Yine kisi bagina radyo reklam yatirimi ve mecra paylari bakimindan da

gorinim olumlu bir izlenim vermemektedir.

2009 YILI RADYO REKLAM
YATIRIMLARI (MILYON USD)

ULKELER RADYO 'I‘,"AE%R(Q )

INGILTERE 669,86 4
FRANSA 749,68 7
ALMANYA 934,36 4
ITALYA 763,77 5
ABD 14.436,48 11
KANADA 1.206,69 13
JAPONYA 1.505,63 3
AVUSTRALYA 730,90 9
ISPANYA 737,16 9
HOLLANDA 367,80 6
ISVEC 75,12 3
IRLANDA 181,55 10
POLONYA 162,77 7
BREZILYA 493,01 4
RUSYA 283,28 4
HINDISTAN 200,33 3
CIN 1.248,95 8
TURKIYE 56,88 3,2
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ABD, Kanada ve irlanda radyoya ayrilan reklamin mecra payi temelinde éne gikan

Ulkeleridir. Avustralya, ispanya ve Cin bu Ulkeleri takip etmektedir. Tirkiye % 3.2 ile

oldukca gerilerdedir. Yine 2009 yili radyo reklam yatirimlari degerlendirmesine gore

mecraya en ¢ok pay ayiran ABD 14,5 milyar dolara yakin reklam yatirimi ile dikkat

cekmektedir. ingiltere, Almanya, Fransa ve Ispanya gibi Avrupa Ulkeleri de 700

milyon dolar ve tzeri radyo reklam yatirimiyla éne ¢ikmaktadir. Turkiye 56.8 milyon

dolar radyo reklam vyatirrmiyla uluslar arasi alanda gergeklesen bu rakamlarin

oldukga uzagindadir. Ayrica radyo yayinci sayisi bakimindan Turkiye ¢ogu Avrupa

Ulkesinden daha fazla yayinci sayisina sahip olup, az miktarda radyo reklam yatirimi

1000’in Uzerindeki yayinci tarafindan paylasiimaktadir.

[2009 YILI RADYO REKLAM GELIRLERI (milyon USD)!

TURKIYE | 56,88

CiN 1.248,95
HINDISTAN 200,33
RUSYA 283,28

BREZILYA 493,01
POLONYA @ 162,77
iRLANDA 181,55

ISVEC | 75,12
HOLLANDA 367,80
ISPANYA 737,16
AVUSTRALYA 730,90
JAPONYA 1.505,63
KANADA 1.206,69
ABD
ITALYA 763,77
ALMANYA 934,36
FRANSA 749,68
INGILTERE 669,8

14.436

48
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2009 YILI RADYO YATIRIMLARI (KISI BASI)

] YATIRIM
ULKELER (USD)
INGILTERE 7
FRANSA 8
ALMANYA 7
ITALYA 8
ABD 30
KANADA 23
JAPONYA 8
AVUSTRALYA 22
ISPANYA 10
HOLLANDA 14
ISVEC 5
IRLANDA 25
POLONYA 2,6
BRAZILYA 1,6
RUSYA 1,3
HINDISTAN 0,1
CIN 0,6
TURKIYE 0,78

TUIK 2009 Nufus bilgisi ile OFCOM VE RD verileri degerlendirmesi

Yine kigi bagi radyo reklam harcamalari bakimindan konu degerlendirildiginde
Tarkiye'de 0,78 ABD dolari olarak radyo yatirimi ortaya ¢ikmakta, buna karsilik bu
yatirrm gelismis Avrupa Ulkelerinde 7-8 dolar seviyelerinde gerceklesmektedir. ABD,
iranda ve Kanada ise 25-30 dolar seviyelerindeki kisi basi radyo reklam

yatinmlariyla dikkati cekmektedir.
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2. Televizyon Yayincilik Pazari ve Reklam Yatirnmlari

Televizyon Yayincilik Pazari

Televizyon yayinciligi pazarini olusturan deger zincirinin Uyeleri; televizyon
yayinciligini  gerceklestiren isletmeler, teknik tedarikgiler, televizyon reklami
pazarlayan medya ajanslari, televizyon icerik yapimlarinin Uretimini gerceklestiren
isletmeler ve reklam verenlerdir. Reklamin ekonomik anlamda finansman yaratma
etkisi bu alandaki tim yatirm ve istihdami dogrudan etkilemektedir. Ulkemizde
karasal ortam, televizyon yayinciigi icin yogun sekilde kullaniimaktadir. Halen
karasal ortamda yayinda olan televizyon kuruluslari yasal siresi icerisinde muracaat
ederek 3984 sayili yasanin gegici 6'nci maddesine gére yayin yapan kuruluglardir.
Yayinlar yerel, bdlgesel ve ulusal lisans tiplerine uygun olarak yapilmaktadir. 2008
yili itibariyle yayinci kurulug sayisi bu anlamda degerlendirildiginde gelismis bazi
Avrupa Ulkelerine kiyasla az sayida degildir. Hatta televizyon yayinciligi pazarinda,
reklam geliri ile - televizyon mecrasi her ne kadar en ylksek reklam yatirim payini
alsa da- giderlerin kargilanmakta zorlanacagi nitelikte bir yayinci sayisi fazlahgi

bulunmaktadir.

Karasal Televizyon Lisans Tipi Yayinci Kurulus Sayisi
Ulusal Televizyon (T1) 24
Boélgesel Televizyon (T2) 15
Yerel Televizyon (T3) 210
Toplam 249

Karasal Analog Televizyon Kuruluglan (Kaynak: RTUK-2009/2010 Faaliyet Raporu)

Bu yayinlarin diginda 78 kablo ve 153 uydu yayini bulunmaktadir. Yine Urettigi
reklam gelirleri bakimindan Glkemizden kat kat ileri durumda bulunan Ulkelerde ise

televizyon yayincilik pazari bu kadar genis katilimli olusturulmamistir.
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Turkiye'de 210 yerel ve 15 bélgesel yayin lisansina sahip igletmeci aktif durumdadir.
Avrupa Ulkelerine bakildiginda reklam yatirnmi bakimindan ileri dizeyde bulunan
ingiltere’de 9 kanal yerel-bdlgesel yayin yapmakta yerel ve bdélgesel yayin saati
veren kanal sayisi ise 28 olarak 6éne cikmaktadir. Yine Fransa 175, Almanya 101
yerel bblgesel yayin yapan igletmeye izin vermistir. Yerel ve bdlgesel yayinlara saat
ayiran isletme sayilari Fransa’da 34, Aimanya’'da 49'dur. Her ¢ Ulkenin televizyon
reklam yatirnmlari 4-5 milyar dolar seviyelerindedir. ABD yayincilik pazarinin farkl

yapisl nedeniyle yerel yayincilik bakimindan da ¢ok farkl bir yerde durmaktadir.

Tarkiye’de toplam mecra yatirimlari icinde televizyon her zaman en buyik reklam
yatirrmini elde etmigtir. 2003 yilinda % 53’lUk pazar payi degeriyle % 50 ¢itasini asan
televizyon reklam yatinmlari gegen sire¢ iginde bu citanin altina digmemistir. Bu

durum dinya ortalamasinin da Ustende bir konuma igaret etmektedir. Bununla birlikte
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toplam reklam yatirimlari icinden alinan pay bakimindan ulusal kanallarin, bdlgesel

ve yerel kanallara goére gdértlebilir bir farki bulunmaktadir.

Televizyon vyayin pazarinda reklam girdisinin olusumunda, medya planlama,
pazarlama sirketleri ve TIAK (Televizyon izleme Arastirmalari Anonim Sirketi)
aracihgr ile gerceklesen 6lcim ydntemi belirgin - bir rol oynamaktadir.
Reklamverenlerin televizyon kanallarina ydnelik reklam tercihlerinin olusumunda
izlenme oranlari etkili bir tercih nedenidir. Bu durum élgiimin olmadigi illerde bulunan
yayinci kuruluglarla, 6lgim disinda bulunan kanallarin reklamveren iligkisini de
etkileyen bir siirectir. RTUK'Un yayinci kuruluglardan aldi§i paya dayanarak elde
edilen reklam gelirlerine iligkin verilerin televizyon lisans turleri kapsaminda
degerlendirmesi yapildiginda, bdlgesel ve yerel kanallarin pazarin bu sekildeki

isleyisinden olumsuz yénde etkilendigini gérebilmek mimkuindur.

Televizyon Reklam Yatirimlari

2010 yih RTUK Ust Kurul paylarindan hareketle yayin lisans tiirlerine gére veriler
degerlendirildiginde Turk lirasi temelinde televizyon reklam yatirimlarinin 2009 yilina

gbre hem miktar hem mecra payi 6zelinde édnemli oranda arttigi gérilmektedir.

YILLAR

) 2010 TOPLAM

TV YAYIN UST KURUL |MECRA | TV REKLAM
TURLERI PAYI PAYl | (milyon TL)
ULUSAL TV 80.583.108| 88,39| 1.611.662.152
BOLGESEL TV 118.394| 0,13 2.367.888
YEREL TV 436.777| 0,48 8.735.533
KABLO TV 6.191.677| 6,79 123.833.543
uYDU TV 3.124.783| 3,43 62.495.664
PLATFORM 715.141| 0,78 14.302.819
TOPLAM 91.169.880| 100,00|  1.823.397.598
USD KARSILIGI | 59.201.220,71 1] 1.184.024.414,29

39



RAT=M

Radyo Televizyon Yayincilan Meslek Birligi

Yine televizyon yayin tirleri kapsaminda de@erlendirildiginde ulusal televizyonlarin
toplam reklam yatirimlari igindeki payinin diger yayin tirlerine gére oldukga yiksek

oldugu, % 88,39’luk oranla bir 6nceki yila gére payini arttirdigi anlasgiimaktadir.

YILLAR

2005 TOPLAM | 2006 TOPLAM | 2007 TOPLAM |2008 TOPLAM 2009 TOPLAM | 2010 TOPLAM

TV YAYIN | TV REKLAM TV REKLAM TV REKLAM TV REKLAM TV REKLAM TV REKLAM
TURLERI (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL)
ULUSAL 910.603.831 | 1.059.496.501 | 1.245.853.215 1.215.135.969 | 1.095.224.755 1.611.662.152
BOLGESEL 6.509.433 9.840.688 10.963.036 8.028.680 7.158.020 2.367.888
YEREL 5.689.474 8.243.989 9.453.193 9.053.152 7.680.985 8.735.533
KABLO 43.555.690 62.225.709 101.817.194 119.773.004 96.424.360 123.833.543
uYDU 20.599.029 27.186.495 47.258.129 60.340.660 57.746.185 62.495.664
PLATFORM 3.105.410 2.287.284 3.114.893 9.745.569 8.823.287 14.302.819
TOPLAM 990.062.866 | 1.169.280.667 | 1.418.459.661 1.422.077.034 | 1.273.057.591 1.823.397.598
SSEAR 733.379.901,04 | 806.400.459,72 | 985.041.431,39 | 1.015.769.310,29 | 826.660.773,51 | 1.184.024.414,29

24 ulusal televizyon 1 milyar 611 milyon TL'nin Gzerinde bir reklam yatirnmini
paylasgirken, 15 bdlgesel televizyon 2.36 milyon TL’lik bir pazar payini paylagsmakta
ve yine 210 yerel televizyon kanali 8.73 milyon TL’lik bir reklam yatirimini almaktadir.
2009 yilina gore toplam televizyon reklam yatirimlari icindeki dagilimda 2010 yilinda
bblgesel televizyon kanallari diginda tim yayin lisans turleri alaninda reklam girdisi
artis1 olmustur. Bir 6nceki yila gére televizyon lisans tirlerinin timinde ortalama %
43 bir artig olmasina karsin, boélgesel televizyon reklam yatirimlarinda % 66.92 gibi
cok yuksek bir oranla dusis yasanmistir. Bolgesel televizyon kuruluslarina iligkin
reklam vyatirmlarinin 2007 yilindan bu yana devamli dusts icinde oldugu
gorilmektedir. Esasen yerel televizyonlarin reklam gelirlerinde 2010 yilinda artis
olmasina kargin halen 2007 ve 2008 yillarinda ulastigi reklam gelirinin altinda

bulunmaktadir.

2010 yilinda platform yayincilar (% 62) ile ulusal TV yayincilarinin (% 47.15) reklam
gelirleri bir 6nceki yila gére 6nemli oranda artig géstermistir.
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TV YAYIN LiSANS TURLERININ 2009 YILINAGORE
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Televizyon yayinciligi pazarinda ulusal kanallarin baskin bir etkinligi bulunmaktadir.
24 ulusal kanalin toplam televizyon reklam yatirimlari icindeki pay gecen yila goére
yukselerek % 88.39'a ulagmistir. Buna karsilik 15 bdlgesel ve 210 yerel yayinin
toplam televizyon reklam payi 0.61’e gerilemistir. Bir dnceki yil bu pay % 1.20
seviyesindeydi. 153 uydu televizyonunun bulundugu uydu lisans televizyonlarinin
reklam pay! bir dnceki yila gére diists géstermis ve % 3.43 olarak gerceklesmistir. 78
kablo TV'nin reklam gelirlerine iligkin paylari % 6.79 olarak gerceklesmistir. Toplam
televizyon reklam yatirimlari igindeki paylari bakimindan ulusal ve platform kanallari

paylarini arttirabilirken, diger lisans turlerinin paylari azalmistir.

RTUK ve Reklamcilar Dernegi'nde olusan verileri birlikte degerlendirdigimizde 2010
yihinda veriler arasinda % 9,64 oraninda bir sapma oldugunu gérmekteyiz. Daha
6ncede belirtildigi Uzere Reklamcilar Derneg@i’'nin reklam tarife fiyati Gzerinden reklam
verisini olusturmasi, bu tirden reklam verisi farkliliklarini agiklayabilmektedir. Yine
RTUK ve RD televizyon reklam yatirimlarina iliskin veriler arasindaki fark gecen

yillara oranla giderek azalmakta, daha yakinlagmaktadir.

YILLAR

2005 2005 2006 2006 2007 2007 2008 2008 2009 2009 2010 2010
RTUK |RD RTUK RD RTUK RD RTUK RD RTUK RD RTUK RD
MECRA VERISI | VERISI | VERISI | VERISI | VERISI |VERISi |VERISI |VERIS|I |VERISI |VERISi |VERISI |VERISI

RD TOPLAM
REKLAM
YATIRIMI 2.248,00 2.756,00 3.308,00 3.240,95 2.767,00 3.613,00

TOPLAM
REKLAM
YATIRIMLARI
iCINDE
TV PAYI 44,04 | 50,71 42,43| 5232| 42,88| 5320| 43.88| 52,05| 46,01 52,11 50,47 | 55,85

42



RTUK VE RD VERILERINE GORE TELEViZYON REKLAM YATIRIMLARI FARKI (2005

2006 2008
2005 YILI 2007 YILI 2009
YILI RD VE YILI RD VE YILI 2010 YILI
2005 RD VE | 2006 RTUK | 2007 RD VE | 2008 RTUK | 2009 RD VE 2010 RD VE
YILI RTUK | YILI VERISI | YILI RTUK | YILI VERISI | YILI RTUK YILI RTUK
RTUK VERISI |RTUK |SAPM |RTUK VERISI | RTUK |SAPM |RTUK VERISI |RTUK |VERISI
RD SAPMA | RD ASI RD SAPMA | RD ASI RD SAPMA | RD SAPMAS

MECRA |FARK [SI(%) |FARK |(%) FARK  [SI(%) |FARK | (%) FARK SI(%) |FARK |I(%)

TV -149,94 | -13,15|-272,72| -18,91| -341,54| -19,41|-264,92| -15,70 -168,94 -11,72 | 194,60 -9,64

Televizyon reklam gelirlerindeki artigsi 2010 yili enflasyon rakamlari ile birlikte
degerlendirdigimizde yasanan biylimenin enflasyonun ¢ok tzerinde olmasi ile anlam
kazandigi gorilmektedir. Bununla birlikte TV yayin tari bakimindan bélgesel, uydu
ve yerel yayinlarda elde edilen reklam yatirimi sonuclarinin enflasyon karsisinda
6nemli dezavantajlar icerdigi anlasiimaktadir. Bélgesel yayinlar % 66.92 kugtlme
yasarken enflasyonun etkisiyle bu kig¢ilme buylimekte, yerel ve uydu kanallari ise

elde ettikleri artis avantajini kaybetmektedirler.

ILLARA GORE REKLAM YATIRIMLARINDAKIi ARTISIN KARSILASTIRMASI
Bir Bir Bir Bir Bir Bir
Onceki Onceki Onceki Onceki Onceki Onceki

2005 Yila 2006 Yila 2007 Yila 2008 Yila 2009 Yila 2010 Yila
TV YAYIN (milyon | Goére | (milyon | Goére | (milyon | Goére | (milyon | Goére | (milyon | Goére | (milyon | Gore

TURLERI TL) Artig TL) Artis TL) Artis TL) Artis TL) Artis TL) Artis
YILLIK
ENFL. 7,72 (%) 9,65 (%) 8,39 (%) 10,06 (%) 6,53 (%) 6,40 (%)

ULUSAL 45,63 [ 15,69 |52,97 16,35 62,29 17,59 60,76 247 54,76 |-9,87 80,58 47,15

BOLGESEL | 0,33 354,61 | 0,49 51,18 0,55 11,41 0,40 -26,77 | 0,36 -10,84 10,12 -66,92

YEREL 0,28 21,36 | 0,41 44,90 0,47 14,67 0,45 -4,23 10,38 -15,16 10,44 13,73
KABLO 2,18 29,63 | 3,11 42,86 5,09 63,63 5,99 17,64 4,82 -19,49 16,19 28,43
uYDU 1,03 32,47 1,36 31,98 2,36 73,83 3,02 27,68 |2,89 -4,30 3,12 8,22

PLATFORM | 0,16 3,62 0,11 -26,35 [0,16 36,18 0,49 212,87 | 0,44 -9,46 0,72 62,10

TOPLAM 49,50 17,01 |58,46 18,10 | 70,92 21,31 71,10 [0,26 63,65 [-10,48 |91,17 |43,23
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Kiiresel TV Reklam Yatirnmlariyla Degerlendirme

2009 yih OFCOM’un olusturdugu uluslar arasi televizyon reklam yatirimlari
bilgisinden hareketle Turkiye'nin kiresel reklam yatirimlar igindeki konumunu ele
alan calismamizda TV reklam yatirimlari bakimindan radyo reklam yatirimlarindaki
gibi olumsuz gérinimden tam olarak bahsedemeyiz. Televizyon Tirkiye’de halen en
6nemli reklam mecrasi olarak 6ne c¢ikmaktadir. Bununla birlikte kisi bagi reklam
harcamasi bakimindan gelismis Ulkelerin oldukga gerisinde bulunuyoruz. Televizyon
reklam yatirimlari bakimindan ABD 50 milyar dolarin Uzerinde urettigi gelirle diger

Ulkelerle kiyaslanamayacak bir diizeye sahip bulunuyor.

2009 YILI TV REKLAM GELIRLERI (milyon USD)|

TURKIYE
CiN
HINDISTAN
RUSYA
BREZILYA
POLONYA
IRLANDA
ISVEC
HOLLANDA
ISPANYA
AVUSTRALYA
JAPONYA
KANADA
ABD
ITALYA
ALMANYA
FRANSA
INGILTERE

8.075,92
1.862,47
3
134,23

3.286,71
2.723,27
18.327,32
2.723,27

50.380,57
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Almanya, Fransa, ingiltere ve italya gibi tlkeler 4 milyar ABD dolarinin Ustiinde

reklam yatinmlariyla éne ¢ikan Avrupa Ulkeleri. Turkiye ise 932 milyon dolar TV

reklam yatirnrmlarina sahip.

Mecra paylari bakimindan TV Tuarkiye'de en 6nemli medya araci olarak éne ¢ikiyor.

Avrupa Ulkeleri icinde italya ile Turkiye gibi 6ne ¢ikan Ulkeler listesinde.

MECRA PAYLARI (%)

2009 YILI TELEVIZYON REKLAM YATIRIMLARI

] MECRA

ULKELER TV PAYI (%)
INGILTERE 4.914,41 28
FRANSA 4.006,66 30
ALMANYA 5.180,48 23
ITALYA 6.056,94 52
ABD 50.380,57 37
KANADA 2.723,27 31
JAPONYA 18.327,32 43
AVUSTRALYA 2.723,27 32
ISPANYA 3.286,71 43
HOLLANDA 1.079,92 21
ISVEC 782,55 22
IRLANDA 626,04 25
POLONYA 1.142,52 52
BREZILYA 7.434,23 64
RUSYA 3.584,08 54
HINDISTAN 1.862,47 42
CIN 8.075,92 40
TURKIYE 932,09 52,1

TUIK 2009 Nufus bilgisi ile OFCOM VE RD verileri degerlendirmesi

Kisi basi televizyon reklami yatirmi bakimindan ABD, Japonya, Avustralya, italya

gibi Ulkeler éne cikarken, ingiltere, Fransa ve Almanya gibi Ulkelerde 60 ABD
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dolarinin Ustinde bir rakam olugmakta, Tiarkiye'nin TV reklam yatirirmlar kisi basina
12.85 olarak gergeklesmektedir. Hindistan ve Cin gibi nifusu bir milyar seviyelerinin
ustinde olan ulkeleri bir yana birakirsak, Tudrkiye kisi basina TV reklam yatirimi

bakimindan Avrupa Ulkelerinin tamamindan ve gelismis uluslar arasi pazarin

ekonomik gdstergelerinden uzaktadir.

2009 YILI TV REKLAM

YATIRIMLARI (KISI BASI-ABD DOLARI)

ULKELER TELEVIZYON
INGILTERE 79,82
FRANSA 64,17
ALMANYA 62,60
ITALYA 104,86
ABD 164,34
KANADA 81,39
JAPONYA 143,99
AVUSTRALYA 126,77
ISPANYA 70,43
HOLLANDA 64,17
ISVEC 62,60
IRLANDA 90,78
POLONYA 29,74
BRAZILYA 37,56
RUSYA 25,04
HINDISTAN 1,57
CIN 6,26
TURKIYE 12,85
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D. Degerlendirme

Calismada ele alinan RTUK ve Reklamcilar Dernedi verileri degerlendirildiginde
genel olarak reklam yatirimlarinin son 6 yillik streg icinde 1.6-2.5 milyar ABD dolari
arasinda degiskenlik go6sterdigi dizenli ve devamli bir gelisme ve blylime

sergilemedigi anlagiimaktadir.

Radyo ve televizyon yayinciligi pazari da bu etkinin altinda Gretim gerceklestiren
sirketlerin olusturdugu bir pazardir. Dogrudan reklam finansmanina bagh olan bu
alanin sirketleri RTUK mevzuati geredi yayincilik faaliyeti gerceklestirmektedirler.
Hem radyo ve hem de televizyon yayincilik alanin da o6zellikle yerel ve bélgesel
yayincilik gergeklestiren sirketlerin ciddi ekonomik sikintilar ile kargi karsiya oldugu
raporda belirtilen verilerden hareketle net bir sekilde anlasiimaktadir. Her iki
yayincillk alaninda az sayidaki ulusal kanal biylk oranda reklam payini
almaktadirlar. Ozellikle lilke genelinde gerceklestirimeyen izleyici ve dinleyici lgimii
ve buna bagli reklam pazarlama sistemi yerel yayincilari zor durumda birakmaktadir.
Zira reklam pazarlayan medya planlama sirketlerinin glndemlerine dahi
girememektedirler. Kuresel reklam yatirimlar ile kiyaslandiginda zaten oldukga
kiguk bir reklam Uretim hacmine sahip olan Ulke pazarinda, az miktarda reklam

finansmani ile yagsayamayacak durumda olan yayinci pazari ortaya ¢gikmaktadir.
Genel olarak raporda da tespit edildigi Gzere:

- Reklam yatirimlari hacmi kiresel reklam yatirimlari hacmi igcinde ¢ok kigtik bir

pay olusturmaktadir.

- 2010 yihinda 6nceki yila gére reklam yatirimlarinda ve mecra olarak televizyon
ve radyo reklaminda artis gergeklesmistir. Ancak belirttigimiz Uzere son on

yillik pazar verilerinden diizenli ve devamli bir blylime gérememekteyiz.

- Radyo ve TV reklam yatirimlarinda kisi basina reklam harcamasi bakimindan

AB Ulkelerinin ¢ok gerisindeyiz.
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- Hem radyo ve hem de televizyon medyasinda reklama ayrilan pay i¢inden
ulusal kanallarin ¢ok buylk bir oran aldigi, kanallarin bayik bir kismini
olusturan yerel ve bdlgesel yayincilarin reklam paylarinin ¢ok disutk oldugu

gobrulmektedir.

Radyo ve televizyon yayincilik pazari medya pazari icinde 6énemli bir ekonomik
faaliyet kolunu olusturmaktadir. Sektériin istihdam ve Uretim hacmi bir yana, reklam
yoluyla olusturdugu tuketim, Ulke i¢c pazarinin ve ticaretin gelismesi bakimindan da
6nemi buayuktlr. Her iki kitle iletisim araci pazari, ticari aligverig sisteminin ve

sirketlerin pazarlama faaliyetlerinin énemli bir halkasinda bulunmaktadir.

Bu calisma kapsaminda radyo ve televizyon yayincilik pazari ile ilgili ciddi ekonomik
onlem ve tesgviklerin alinmasi gergegdi agiga ¢ikmaktadir. Kalici ve sektériin ekonomik
acihmlarini tespit ederek, ¢6zim Onerileri Uretecek sektdériin kamu ve reel sektor
Uyesi tum kuruluglarinin  temsil edildigi bir kurulun RTUK binyesinde
olusturulmasinin yararli olacadi tespit edilmektedir. Ozellikle sektériin ekonomik
niteliginin arastirildigi, ekonomisinin gelismesine ydnelik 6nerilerin Uretildigi ve tim
sektor paydaslariyla paylasildigr bir danigma biriminin sorunlara kisa vadede ¢6zim

dretmenin yani sira, katihmci bir anlayisi da tesvik edeceg@i 6ngérilmektedir.
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