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TURKIYE’DE RADYO VE TELEVIZYON
REKLAM YATIRIMLARI (2012)

Prof. Dr. Peyami Celikcan

2008 Haziran ayindan itibaren ortaya cikan global ekonomik krizin reklam
yatirimlari Gzerindeki olumsuz etkileri halen devam ederken, tlkeler bazinda
reklam yatirimlarinin 2008 6ncesi artis hiz ve hacmine ulasmasi icin ekonomik
gostergelerin daha gliven verici olmasi gerekiyor.

Reklamcilik yatirimlari ekonomik krizlerden en ¢ok etkilenen hassas bir yatirim
alani olma o6zelligi tasimaktadir. Reklam yatirimlarinin artis hizi ve hacmiyle llke
ekonomisi ve global ekonomi arasinda dogru orantili bir iliski vardir.

2008 global ekonomik krizi reklam yatirimlarinda ortalama % 9,2 oraninda
daralmaya neden olmustur. Daralmaya neden olan ekonomik kosullar etkisini
devam ettirirken, reklam yatirimlari ancak % 3,2 oraninda yillik artiglar
gosterebilmektedir.

Turkiye’deki reklam yatirimlarinin seyri de bu agidan blyutk 6nem tasimaktadir.
Ozellikle 2009 yilindan itibaren reklam yatirimlarindaki degisim, tilkemizin
ekonomik kosullarini gergekei bir bicimde degerlendirebilecek bir 6zellik
tasimaktadir.

RADYO-TELEViIZYON REKLAM YATIRIMLARINDAKiI TOPLAM ARTIS

2008’deki ekonomik dalgalanma 2009 yilindaki radyo-televizyon reklam
yatirimlarina dogrudan yansimis ve toplam yatirim bir 6nceki yila gére % 17,45
oraninda gerilemistir. Ancak global krizin Turkiye ekonomisine yansimalari
beklenildigi kadar derin olmayinca 2010 yilindan itibaren reklam yatirim
oranlari dikkat ¢eken bir artis ivmesi kazanmistir.

2010 yilinda % 15,72 oraninda artis gosteren reklam yatirimlari 2011 yilinda
%30,43 oranina ylkselerek 6nemli bir sicrama gerceklestirmis, 2012 yilinda ise
% 28.07 oranindaki artis ile istikrarl bir artis egilimi icine girmistir. 2012 RTUK
verilerine gore 2012 yili radyo ve televizyon reklam yatirimlarinin toplami
2,518,435,295 TL dlizeyine ¢ikmistir.



Global reklam yatirim artis oranlarinin ortalama %3.7 oraninda gergeklestigi
dikkate alindiginda Tiirkiye’de 2010-2013 yillarin arasindaki ortalama artis
hizinin %24,74 oraninda gerceklesmesinin olduk¢a olumlu bir gelisme
oldugunun altini cizmek gerekir.

RADYO REKLAM YATIRIMLARI

RTUK Baskanliginin 2012 verilerinin daha énceki yillarla karsilastiriimasi
yapildiginda asagidaki egilimler tespit edilmistir:

1. Radyo reklam yatirimlari yillar itibariyle artis egilimi icindedir.

2. Bu artis egilimi son Ug¢ yildir (2010-2012) yillik ortalama %25 oraninda bir
istikrar kazanmistir.

3. Global radyo reklam yatirimlari 2011 yillinda % 2.9 oraninda artis
gostermistir. Radyo reklam yatirimlarinin artis hizi, global artig hizinin ¢ok
Uzerinde gerceklesmektedir.

4. Radyo reklam yatirimlarinin toplam hacmi 144,536,400.10 TL'na ulagmistir.

5. Tirkiye’de radyo reklam yatirimlarinin artis orani global artis oranindan
yiksek olmakla birlikte, yatirnm hacmi diger tlkelerle karsilastirildiginda oldukca
disik kalmaktadir.

6.Radyo reklam yatirimlari lisans tiirl bazinda incelendiginde, toplam yatirimin
%70’inin ulusal radyo kanallarina; geri kalan % 30’luk dilimin ise %17’sinin yerel,
%13’Unln bolgesel radyo kanallarina yapildigi tespit edilmistir.

7. Yerel radyolarin bolgesel radyolardan daha yliksek reklam geliri elde etme
egilimi icinde olmasi nedeniyle, reklam yatiriminin giderek ulusal ve yerel radyo
kanallari arasinda paylasilacagi séylenebilir. Mevcut veriler reklamveren
acisindan ulusal radyolarin 6ncelik tasidigini ve ardindan yerel radyolarin tercih
edildigini gostermektedir.

8. Radyo reklam yatirimlari disinda sponsorluk yatirimlari verileri incelendiginde
2011 yilindan 2012 yilina kadar gergeklesen sponsorluk yatirimlari % 9.78
oraninda bir artis gostermekle birlikte, topla hacim olarak bakildiginda



sponsorluk yatirimlarinin radyo agisindan hentiz 6nemli bir gelir kaynagi
olusturmadigi soylenebilir.

9. Toplam sponsorluk yatirimlarinin 2011 yilindaki hacmi 15,179,848 TL, 2012
yilindaki hacmi ise 16,665,892 TL olarak gerceklesmistir.

TELEViZYON REKLAM YATIRIMLARI

RTUK Baskanlig’nin 2012 yili reklam yatirim verileri incelendiginde televizyon
reklam yatirimlarinin toplam hacminin 2,373,898,895 TL'na ulastigi
gorilmektedir. Dinyada 2008 yilindan itibaren disme egilimi icindeki reklam
yatirimlarinin, Tlrkiye érneginde artis egilimini devam ettirmesi ilkemiz
ekonomik kosullarinin gliven verici bulundugunu géstermektedir.

1. Televizyon reklam yatirimlarindaki degisim 2009 dncesi donemde dalgali bir
seyir izlemis ve 2009 yilinda %10,48 oraninda bir gerileme ile sonuglanmistir.
Global krizin yarattigi tedirginlikten kaynaklanan bu gerileme, 2010 yilinda
%43,23’|Uk ylksek bir artis ile telafi edilmistir.

2. 2011 ve 2012 verileri incelendiginde, TV reklam yatirimlarinda toplam
189,551,522.90 TL diizeyinde bir artis gerceklestigi tespit edilmistir. 2012
yilinda gergeklesen % 8,68’lik artisin global krizin etkileri dikkate alindiginda
onemli oldugunun altini cizmek gerekir.

3.Televizyon reklam yatirimlari lisans tlirt bazinda incelendiginde, ulusal
televizyon kanallarinin %85’e ulasan bir agirlikta reklam yatirimlarindan pay
aldigi gortulmektedir.

4. Radyo verilerinden farklh olarak, televizyon reklam yatirimlari iginde yerel,
bolgesel kanallarin payl %1 dizeyinde gergeklesmistir.

5. Televizyon reklam yatirimlari icinde uydu lisansli kanallarin payinin arttigi
tespit edilmistir. 2011 yilinda %7 olan uydu televizyon payi, 2012 yilinda %14’e
yukselmistir. Uydu televizyon lisansi olan kanallarin bir kisminin yerel ve
bolgesel kanallar oldugu dikkate alinirsa, yerel ve boélgesel televizyonlarin ancak
uyduda varolmalari durumunda reklam geliri elde edebildikleri sdylenebilir.

6. Televizyon lisans tiirleri arasinda yer alan kablo televizyon kanallarinin ve
platform kanallarinin da reklam yatirimlarindan aldigi pay azalmis gorilmekle



birlikte bu kanallarin giderek uydu lisansi kapsamina dahil olmalari nedeniyle
sinirli da olsa reklam gelirleri devam etmektedir.

7. Kablo ve platform kanallari 2011 yilinda %5’lik bir reklam payina sahipken
2012 yilinda bu oran sifirlanmis ve uydu kapsamina dahil olmustur.

8. Televizyon reklam yatirimlari cogunlukla (% 85) ulusal kanallar ve giderek
artma egilimi gostren (% 14) uydu kanallari arasinda paylasiimaktadir.

9. Televizyon sponsorluk yatirimlari da 2011 yilinda itibaren ayri bir gelir
kaynagi olarak dikkat cekmektedir. 2011 yilindaki toplam sponsorluk yatirimi
143,505,230 TL olarak gerceklesmistir. Bu toplam 2012 yilinda gerileyerek
130,995,405 TL dlizeyine dismustr.

10. Sponsorluk yatirimlarindan ulusal televizyon kanallarinin aldigi pay 2011’de
%83 iken, 2012’de %77’ye gerilemistir.

11. Ulusal televizyonlarin sponsorluk yatirimlarindan aldig1 pay diiserken uydu
kanallarinin pay1 %7’den 16’ya yukselmistir.
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RADYO REKLAM YATIRIMLARI

LI TURKIYE RADYO VE TELEVIZYON YAYINCILIGI SEKTOR RAPORU”

2005 TOPLAM [2006 TOPLAM |[2007 TOPLAM [2008 TOPLAM |[2009 TOPLAM |2010 TOPLAM 2011 TOPLAM e

RADYO RADYO RADYO RADYO RADYO RADYO RADYO e
RADYO LiSANS | REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM REKLAM
TURLERI (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL)
ULUSAL 29.090.782,60| 46.139.092,80| 51.082.363,40| 54.688.957,00| 52.808.183,00 66.955.665,60 83,784,322.40| 101,762,247.06
BOLGESEL 5.184.009,80 6.635.769,60 7.032.792,80 8.583.597,60 8.687.683,80 10.882.986,40 14,542,594.90 18,635,934.75
YEREL 8.974.464,60| 11.869.560,00| 14.447.973,20| 15.126.644,40| 12.487.478,20 14.444.049,20 18,814,959.75 24,111,782.69
KABLO 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 6.119,80 32,330.61 26,435.60

TOPLAM TL
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64.644.422,40

72.563.129,40
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117,174,207.18
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LI TURKIYE RADYO VE TELEVIZYON YAYINCILIGI SEKTOR RAPORU”

TELEVIZYON REKLAM

YATIRIMLARI 2005-2012

2012 TOPLAM

2005 TOPLAM |2006 TOPLAM |2007 TOPLAM |2008 TOPLAM |2009 TOPLAM |2010 TOPLAM 2011 TOPLAM TV REK
TV LISANS TVREKLAM |TVREKLAM |TV REKLAM TV REKLAM TV REKLAM TV REKLAM (milyon [TV REKLAM (milyon _ LAM
TURLERI (milyon TL) (milyon TL) | (milyon TL) (milyon TL) (milyon TL) TL) TL) (milyon TL)
ULUSAL 010.603.831| 1.059.496.501| 1.245.853.215| 1.215.135.969| 1.095.224.755 1.611.662.152 1,910,634,614.75 | 2,025,439,765.55
BOLGESEL 6.509.433 9.840.688 10.963.036 8.028.680 7.158.020 2.367.888 4,041,935.62 7,024,902.04
YEREL 5.689.474 8.243.989 9.453.193 9.053.152 7.680.985 8.735.533 16,993,601.75 22,993,862.62
KABLO 43.555.690 62.225.709 101.817.194 119.773.004 96.424.360 123.833.543 88,999,395.90 821,658,97
UYDU 20.599.029 27.186.495 47.258.129 60.340.660 57.746.185 62.495.664 148,271,759.97| 317,618,705.92
PLATFORM 3.105.410 2.287.284 3.114.893 9.745.569 8.823.287 14.302.819 15,406,064.19 -
TOPLAM 990.062.866| 1.169.280.667| 1.418.4590.661| 1.422.077.034| 1.273.057.591 1.823.397.598| 2,184,347,372.18 | “2J/% e )5 L)
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SPONSORLUK GELIRLERI
LISANS TURLERI 2011 2012
ULUSAL 9,676,705.92 11,431,405.12
BOLGESEL 4,506,573.11 4,234,119.12
YEREL 961.452,15 1,000,367.54

UYDU 35,117
TOPLAM 15,179,848.18 16,665,892.10
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TELEVIZYON LISANS TURLERiI BAZINDA

SPONSORLUK GELIRLERI

LISANS TURLERI 2011 2012
ULUSAL 119,003,667,2 100,471,508
BOLGESEL 475,108,035 1,471,336,66
YEREL 434,841 4 7514,628,93
KABLO 13,358,370,33 188,828
UYDU 9,365,129,52 21,349,103,32

PLATFORM 641,113,31
TOPLAM 143,505,229,8 130,995,405
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