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1. GIRIS

Ulke ekonomilerinin gelisme diizeyini yansitan gostergeler arasinda yillik
reklam yatirimlarinin hacmi ve artis orani da 6nemli bir yer tutar. Bir baska
ifadeyle, ekonomik kosullari analiz ederken reklam yatimlari dnemli bir referans
olusturur.

Ekonomik istikrar ve gelisme ile reklam yatirimlari arasindaki dogru orantili
iliskiyi en etkili sekilde kanitlayan ornek, yakin zamanda yasadigimiz kiresel
ekonomik krizdir.

2008 Haziran ayindan itibaren ortaya cikan kiiresel ekonomik krizin reklam
yatirimlari Gzerindeki olumsuz etkileri hem kiiresel hem de yerel diizeyde halen
devam etmektedir. Ulkeler bazinda reklam yatirimlarinin 2008 éncesi artis hiz
ve hacmine ulasmasi icin ekonomik gostergelerin daha gliven verici olmasi
gerekiyor.

Reklam yatirimlari ekonomik krizlerden en g¢ok etkilenen bir alan olma 6zelligi
tasimaktadir. 2008 kiiresel ekonomik krizi reklam yatirimlarinda ortalama % 9,2
oraninda kicllmeye neden olmustur. Daralmaya neden olan ekonomik kosullar
etkisini devam ettirirken, reklam yatirimlar kiresel dizeyde ancak % 3,2
oraninda yillik artislar gosterebilmektedir.

Tirkiye’deki reklam yatirimlarinin seyri de bu agidan buylik énem tagimaktadir.
Ozellikle 2009 yilindan itibaren reklam yatirimlarindaki degisim, tlkemizin
ekonomik kosullarini gercek¢i bir bicimde degerlendirebilecek bir 6zellik
tasimaktadir.



Reklamcilar Dernegi ve ZenithOptimedia tarafindan hazirlanan Reklam
Harcamalari Tahmini Raporu’nda 2000 yilindan itibaren gerceklesen harcamalar
ile 2013 yilindan itibaren 2016 yilina kadar dort yillik bir donemin tahmini
reklam harcamalarina yer verilmektedir.

S6z konusu veriler mecralar bazinda incelendiginde, televizyon reklam
harcamalarinin toplam harcama igindeki oraninin ortalama %56 dizeyinde,
radyonun ise %2 diizeyinde gerceklesecegi ongorilmektedir.

Turkiye'de Reklam Harcamalarnnda Yillara Gore Degisim
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Kaynak: Reklamcilar Dernedi, ZenithOptimedia Reklam Harcamalan Tahmin Raporu www.connectedvivaki.com
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Tablo 1: Turkiye’de Reklam Harcamalarinda Yillara Gére Degisim

S6z konusu rapor verilerine gore (Tablo 1)!, radyo ve televizyon reklam
harcamalarinin toplam reklam harcamalari iginde %58 oraninda bir agirlik
kazanmasi ve bu agirigin onimuzdeki yillarda istikrarh bir seyir izlemesi
ongorulmektedir.

Reklamcilar Dernegi’'nin 2013 yili toplam reklam harcamalarina iligkin tahmini
raporunda ise toplam reklam harcamalari iginde radyo ve televizyon
harcamalarinin agirhginin %60 diizeyinde gerceklesecegi 6ngorilmustir.

Bu agirhgin %57’sini televizyon, %3’lGnl ise radyo reklam harcamalari
olusturmaktadir (Tablo 2).

! http://www.connectedvivaki.com/turkiyede-reklam-yatirimlarinin-yillara-gore-degisimi/
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Tablo 2: Reklamcilar Dernegi 2013 Reklam Harcamalari Tahmini Dagilimi

Reklamcilar Dernegi 2013 yili tahmini reklam harcamalari toplaminin 5 milyar
TL sinirini, radyo ve televizyon reklam harcamalari toplaminin ise 3 milyar TL

sinirini asacagini t'>ng<'5rmi],<,t(].2

Radyo ve televizyon kuruluslarinin RTUK Baskanlig’na bildirdikleri reklam
gelirleri toplami ise Reklamcilar Dernegi’nin 6ngordigi toplamin 125 milyon TL

Uzerinde gergeklesti.

2 http://www.connectedvivaki.com/reklamcilar-dernegi-2013-yili-reklam-yatirimlarini-

acikladi/



2.2013 RADYO-TELEVIiZYON REKLAM YATIRIMLARI

2008’deki ekonomik dalgalanma 2009 yilindaki radyo-televizyon reklam
yatirimlarina dogrudan yansimis ve toplam yatirim bir énceki yila gore % 17,45
oraninda gerilemistir. Ancak kuresel krizin Tlrkiye ekonomisine yansimalari
beklenildigi kadar sert olmayinca 2010 yilindan itibaren reklam yatirim oranlari
dikkat ceken bir artis ivmesi kazanmistir.

2010 yilinda % 15,72 oraninda artis gosteren reklam yatirimlari 2011 yilinda
%30,43 oranina yukselerek énemli bir sigrama gergeklestirmis, 2012 yilinda ise
% 28.07 oraniyla istikrarli bir artis egilimi icine girmistir. 2013 yili RTUK
verilerine gobre, radyo ve televizyon reklam vyatirrmlarinin toplami
3,168,158,437.23 TL dlizeyine ¢ikmistir. Bir dnceki yila gore artis orani ise %19
dizeyinde gerceklesmistir.
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Tablo 3: 2012-2013 Toplam Reklam Yatirim Artis Oranlari Karsilastirmasi

Kuresel reklam yatirim artis oranlarinin ortalama %3.5° oraninda gergeklestigi
dikkate alindiginda Turkiye’de 2010-2013 yillari arasindaki ortalama artis hizinin
%21,87 oraninda gergeklesmesinin oldukga olumlu bir gelisme oldugunun altini
cizmek gerekir.

* http://www.connectedvivaki.com/masaustu-internet-reklamciligi-hizla-buyumeye-devam-
ediyor/



Tablo 3’de de goruldugi gibi, RTUK nun 2013 yili verilerine gore®, radyo ve
televizyon reklam yatirimlari televizyon sektoriinde %19, radyo sektoriinde ise
% 15 dizeyinde artis gosterdi.

2013 yih 6ncesinde reklam ve sponsorluk gelirlerinden olusan yatirim hacmi,

” “

2013 yili ile birlikte “Urln yerlestirme”, “tele alisveris” ve “diger” gelirlerle
belirlenmeye basladi.

GELIR TURLERI RADYO TV TOPLAM
REKLAM 167,472,194.49| 2,762,886,494.49 2,930,358,688.98
SPONSORLUK 16,612,400.79| 167,872,383.40 184,484,784.19
UROUN YERLES. 134,463.62 20,626,895.48 20,761,359.10
TELE ALISVERIS 1,571,890.05 29,777,301.75 31,349,191.80
DIGER 110,047.74 1,094,365.42 1,204,413.16
TOPLAM 185,900,996.69| 2,982,257,440.54) 3,168,158,437.23

%6 %94

Tablo 4: 2013 Radyo ve Televizyon Gelir Tirleri

Tablo 4’de de goruldiugu gibi, 2013 yilinda televizyon reklam gelirleri toplami
icine Urun yerlestirme, tele alis veris ve diger gelirler eklenmistir. Bu kalemlerin
gelirler toplami igindeki orani %1.73 dlizeyinde gergeklesmistir.

Ayni gelisme radyo reklam gelirlerinin yapisinda da gortlmektedir. Radyo gelir
turleri icinde Urin yerlestirme ¢ok disik dizeyde gelir getiren bir kalem
olurken, tele alisveris gelirlerinin 6nimiuzdeki yillarda daha yiksek dlizeye
cikabilecek bir potansiyel tasidigi sdylenebilir.

* Radyo ve Televizyon Ust Kurulu idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi, “Yayinci Kuruluslar
Gelir izleme Listesi-01/2012-12/2013”, 2014.



Gerek radyo gerekse televizyon igin reklam gelirleri %90, sponsorluk gelirleri %9
ve Urln yerlestirme, tele alisveris ile diger gelir kalemlerinin toplami %1
diizeyinde bir agirhk olusturmaktadir.



3. 2013 RADYO REKLAM YATIRIMLARI
2013 yili radyo reklam yatirimlari analiz edildiginde su sonuglar elde edilmistir:
1. Radyo reklam yatirimlari yillar itibariyle artis egilimi icindedir.

2. Bu artis egilimi son dort yildir (2010-2014) yillik ortalama %20 ile bir istikrar
kazanmistir.

3. Kiresel radyo reklam vyatirnmlari yillik ortalama % 2.9 oraninda artis
gostermistir. Ulkemizdeki radyo reklam yatirimlarinin artis orani kiiresel artis
oraninin ¢ok lizerinde bir dliizeyde gerceklesmektedir.

4. Radyo reklam yatirimlarinin toplam hacmi 167,472,203.49 TL'na ulagmistir.
2012 yilindaki toplam yatirrm hacmine %16’lik bir artisla 22,472,203.49 TL
eklenebilmistir’.

5. Tirkiye’de radyo reklam yatirimlarinin artis orani kiresel artis oranindan
yuksek olmakla birlikte, yatirim hacmi diger Ulkelerle karsilastirildiginda oldukca
dustk kalmaktadir.

180,000,000
160,000,000 %16
140,000,000 .
120,000,000 = 0420

100,000,000

80,000,000

MIiLYON TL

60,000,000
40,000,000

20,000,000 14— %1

%490
ULUSAL BOLGESEL YEREL KABLO TOPLAM TL

2012 101,762,247.06 18,635,934.75| 24,111,782.69| 26,435.60 |144,536,400.10
2013 121,743,387.34 21,151,936.62| 24,420,870.53| 156,009.00 |167,472,203.49

Tablo 5: Radyo Lisans Turleri Bazinda Reklam Geliri Artis Oranlari

> RATEM 2012 Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu, Hazirlayan Peyami Celikcan,
istanbul 2013.



6.Radyo reklam yatirimlar lisans turli bazinda incelendiginde, ulusal radyo
kanallarinin gelirlerinin %20; bodlgesel radyo kanallarinin ise %14 dlzeyinde
arttigl gorilmektedir. Tablo 5’de de gorildigli gibi, yerel radyo kanallarinin
reklam gelirlerinden aldigi pay %1 dizeyinde kalmistir. Buna ragmen, yerel
kanallar bolgesel kanallardan daha fazla reklam hacmine sahip olmustur.

7. Toplam hacmi kiiciik de olsa kablo lisans tirindeki radyolarin aldigi payda
dikkat cekici bir artis (%490) gortlmektedir. Bu veriden hareketle, kablo lisansli
radyolarin onUmuzdeki yillarda daha fazla pay alabilecek bir potansiyel
olusturdugu séylenebilir.

8. Radyo reklam vyatirrmlari disinda sponsorluk yatirimlari incelendiginde,
bolgesel ve yerel radyo kanallarinin ulusal radyo kanallarindan daha yuksek bir
artis orani yakaladigi gérilmektedir. Tablo 6’da gorildigu gibi, ulusal radyolar
%-7 oraninda bir gerileme gosterirken, bdlgesel radyolar % 17’lik bir sigrama,
yerel radyolar ise %6’lik bir artis gostermektedir. Sponsorluk gelirleri toplami
ancak 16,612, 400.79 TL duizeyine ulasabilmistir.
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ULUSAL BOLGESEL YEREL TOPLAM
e=m=2012| 11,431,405.12 4,234,119.12 1,000,367.54 16,665,892.10
«@=2013| 10,593,968.54 4,961,240.75 1,057,191.50 16,612,400.79

TABLO 6: Radyo Lisans Tirleri Bazinda Sponsorluk Geliri Artis Oranlari

9. Yukarida da belirtildigi gibi, radyo yillik gelir toplami icine 2013 yilinda “Uriin
Yerlestirme”, “Tele Alisveris” ve “Diger” gelir kalemleri eklenmistir. Bu nedenle
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bir onceki yilla karsilastirma yapma imkani yoktur. Ancak bu yeni gelir
kalemlerindeki gelirlerin lisans tlirleri bazinda nasil dagildigina bakilarak bir
analiz yapilabilir.

Tablo 7’de de goriildiigi gibi, en yiiksek pay Uriin Yerlestirme gelir tiiriinde %56
ile, Tele Alisveris gelir tirtinde ise %85 ile ulusal radyolara aittir. “Diger” gelir
turdnde ise yerel radyolar %93 bir orana sahiptir.

TELE
LISANS URUN YER.| % ALISVERIS % DIGER %
ULUSAL 75,700.00 | 56% 1,328,514.75| 85% 142.88 | 0%
BOLGESEL 22,290.93| 17% 147,950.30 [ 9% | 7,055.93| 6%
YEREL 28,472.69 | 21% 87,425.00 | 6% | 102,848.93| 93%
UYDU 8,000.00| 6% 8,000.00 | 1%
TOPLAM 134,463.62 | 100% 1,571,890.05 | 100% | 110,047.74 | 100%

TABLO 7: Radyo Yeni Gelir Kalemlerinin Lisans Tiril Bazinda Karsilastirmasi

Radyo gelirleri toplami dikkate alindiginda, radyo ve televizyon sektori toplam
gelirleri icinde ancak %4’lik bir agirlik olusturdugu gorilmektedir. Bu %4’lik
payin ise %56’lik dilimi ulusal radyolar tarafindan paylasiimaktadir. Radyo
gelirlerinden yerel ve ulusal radyolarin aldig pay ise yaklasik %51’dir. Yerel 923,
bolgesel 99 adet radyonun bu kapsamda hizmet verdigi dusunulirse soz
konusu gelir toplaminin ne denli kiigik bir hacim olusturdugu daha net ortaya
citkmaktadir.

2013 yili radyo gelir toplami 167,472,203.49 TL, bu gelirden degisik oranlarda
pay alan radyo ise 1143’tir.

. GELIR
HADAO LR ADET ORAN GELIR TL ORAN
ULUSAL 38 3% | 121,743,387.34 73%
BOLGESEL 99 9% | 21,151,936.62 13%
YEREL 923 81% | 24,420,870.53 15%
uYDU 83 7% 156,009.00 0%
TOPLAM 1143 100% | 167,472,203.49 100%

TABLO 8: Radyo Lisans Dagilimi ve Gelir Oranlari



Tablo 8'de de goruldigu gibi, ulusal radyolarin toplam radyolar icindeki agirligi
%3, toplam gelirden aldig1 pay ise %73’tlir. Bolgesel ve Yerel radyolar igin
denklem tamamiyla farkh kurulmustur. Bolgesel radyolarin toplam radyo sayisi

icindeki orani %9, gelirden aldig1 pay %13 iken, yerel radyolarda bu oran %81’e
karsilik, %15 dizeyindedir.

10



4.2013 TELEViZYON REKLAM YATIRIMLARI

RTUK Baskanhgi’nin 2013 yili reklam yatirim verileri incelendiginde televizyon

reklam yatirimlarinin  toplam hacminin 2,982,257,440.54 TL'na ulastig
gorilmektedir®. 2012 yili toplam hacminin 2,504,435,170.55 TL dizeyinde
gerceklestigi dikkate alindiginda’ toplam gelirde 477,822,269.99 TL tutarinda
bir artis gergeklesmistir. Bu veriler 1s1ginda, 2012 yilina goére artisin genel
toplamda % 19 oraninda gergeklestigi gérilmektedir.
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2,000,000,000.00

1,500,000,000.00
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%19
500,000,000.00
0.00 URUN TELE
REKLAM | SPON. VER. ALLS, DIGER | TOPLAM
e=p==2012 2,373,439,7/130,995,40 2,504,435,1
o - -
=l=2013 2,762,886,4 167,872,38120,626,895.29,777,301.1,094,365.42,982,257 4

<

Tablo 9: TV Reklam Yatirimlari 2012-2013 Karsilagtirmasi

2013 yili reklam yatirnm verileri analiz edildiginde asagidaki sonuclar elde

edilmistir:

6 Radyo ve Televizyon Ust Kurulu idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi, “Yayinci Kuruluslar
Gelir izleme Listesi-01/2012-12/2013”, 2014.

’ RATEM 2012 Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu, Hazirlayan Peyami Celikcan,

istanbul 2013.
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1. Televizyon reklam yatirimlarindaki degisim 2009 6ncesi donemde dalgali bir
seyir izlemis ve 2009 yilinda %10,48 oraninda bir gerileme ile sonuglanmistir.
Global krizin yarattigi tedirginlikten kaynaklanan bu gerileme, 2010 yilinda
%43,23’luk yuksek bir artis ile telafi edilmistir. 2011 yilinda %19.8, 2012 yilinda
ise %8.68 dizeyinde bir artis sergileyen televizyon reklam yatirimlari, 2013
yilinda %16’lik bir artis gostermistir. Son (g yilin ortalamasi %14.80’dir.

2.Televizyon reklam yatirnmlar lisans tlirid bazinda incelendiginde, bdlgesel
televizyon kanallarinin 2012’ye gore reklam yatirimlarindan aldiklari payr %31
dizeyinde arttirdigi goérilmektedir. Uydu televizyon kanallari %24, ulusal
televizyon kanallari ise %15 oraninda reklam gelirlerini arttirmistir.

TV LISANS 2012 2013 %
ULUSAL 2,025,439,765.55 2,337,213,184.85

15%
BOLGESEL 7,024,902.04 9,171,859.83

31%
YEREL 22,993,862.62 22,518,393.19

-2%
KABLO 821,658.97 315,935.69 62%
uYDU 317,618,705.92 393,667,031.28 24%
PLATFORM
TOPLAM 2,373,898,895.10 2,762,886,404.84

16%

Tablo 10: TV Lisans Bazinda Artis Oranlari

Yerel televizyon kanallarinin reklam gelirlerinde ise 2012 yilina gére -%2’lik bir
kiicilme s6z konusudur. Kablo televizyon kanallarindaki daralma ise artarak
devam etmektedir. 2012 yilina gore -%62 diizeyinde bir disls s6z konusudur.
Platform televizyon kanallarinin ise 2012 yilinda oldugu gibi 2013 yilinda da
reklam geliri olmamistir.

3. TV lisans tirleri bazinda yillar itibariyle reklam gelirlerinden alinan paylari ve
artis oranlarini gosteren Tablo 11 incelendiginde, ulusal televizyon kanallarinin
artis orani zaman zaman diger lisans tilrlerindeki televizyon kanallarindan
disik seyretse de aldigl pay her zaman yiksek olmaktadir. Tablo 10’da da
goruldiglu gibi, ulusal televizyonlar ve ardindan uydu televizyonlari reklam

12



gelirlerinden aldigi payi istikrarh bir sekilde arttirma egilimindedir. Bolgesel
televizyon kanallar bir dnceki yila gore, aldiklari payr % 31 diizeyinde arttirmis
olsalar da toplamdaki paylari cok kiictik kalmaktadir.

2,500,000,000
2,000,000,000
1,500,000,000

1,000,000,000

500,000,000
»-M 5

0 L L L L b b — |
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Tablo 11: TV Lisans Tirlerine Gore Yillar itibariyle Karsilastirmali Gelir Artislari

4. Sponsorluk gelirleri acisindan veriler analiz edildigi zaman, en blyuk gelir
artisint %70’lik bir oranla uydu televizyon kanallarinin sagladigini gériyoruz.
ikinci sirada ise ulusal televizyon kanallari %22’lik bir artis orani ile gelmektedir.
Bolgesel ve yerel kanallarin sponsorluk gelirleri agisindan reklam gelirlerine
gore daha da geride kaldiklari dikkat cekiyor. Tablo 11’de yer alan verilerin
genel degerlendirmesi sponsorluk gelirlerinin %28 oraninda arttigini
gostermektedir.

LISANS TURLERI 2012 2013 %

ULUSAL 100,471,508 | 122,611,023.64 | 22%
BOLGESEL 1,471,336.66 1,508,645.75 3%
YEREL 7,514,628.93 7,457,059.98 | -1%
KABLO 188,828 33,826.00 | -82%
UYDU 21,349,103.32 | 36,261,828.63 [ 70%
TOPLAM 130,995,405 | 167,872,384.00 | 28%

Tablo 12: TV Lisans Tirleri Bazinda Sponsorluk Gelirleri
13



5. Televizyon reklam ve sponsorluk gelirleri icinde uydu lisansh kanallarin
payinin hizla arttig tespit edilmistir. Reklamda % 24, Sponsorlukta ise %70
diizeyinde artis gerceklestiren uydu kanallarindaki bu artis, uydu lisansina sahip
yerel ve bolgesel televizyon kanallarini da icermektedir. Bir baska ifadeyle uydu
lisansina sahip yerel ve bolgesel kanallar daha fazla reklam ve sponsorluk geliri
elde etme imkani bulabilmektedir. 257 adet uydu lisansh televizyon kanali
oldugu duslnulirse, artis oraninin ve geliri paylasanlarin sayisinin da yuksek
oldugu sdylenebilir. Ancak uydu lisansli televizyonlarin giderek paylarini
arttirdigini ve bu artma egiliminin 2013 yilinda daha da giglendigi dikkat
cekmektedir.

6. Televizyon lisans tirleri arasinda yer alan kablo televizyon kanallarinin ve
platform kanallarinin da reklam yatirimlarindan aldigi pay azalmis gorilmekle
birlikte, bu kanallarin giderek uydu lisansi kapsamina dahil olmalari nedeniyle
kategori disinda kalacaklari gortlmektedir.

isans [ TELE )

TURLERI | URUN YERLES. % ALISVERIS % DIGER %
ULUSAL 20,265,161.12 | 98% 17,604,306.28 59% 320,745.12 | 29%
BOLGESEL

YEREL 116,165.65 1% 960,557.44 3% 324,430.68 [ 30%
KABLO

UYDU 245,568.71 1% 11,212,438.03 38% 449,189.62 | 41%
TOPLAM 20,626,895.48 | 100% 29,777,301.75 | 100% | 1,094,365.42 [ 100%

TABLO 13: 2013 Yih Yeni Gelir Kalemleri Karsilastirmali Oranlari

7. 2013 yili gelirleri incelediginde ilk defa 2013 yilinda devreye giren yeni gelir
kalemleri dikkat cekmektedir. Uriin yerlestirme, Tele Alisveris ve Diger baslikli
kalemlerin sagladigi gelirler toplami hentiz anlamli bir seviyede olmasa da gelir
cesitliligi saglamasi acisindan 6nemli gérinmektedir. 2013 gelirler toplami
icinde %1.73 oraninda bir agirhk olusturan bu kalemlerden elde edilen gelir
51,498,562.65 TL'dir. Daha 6nceki yillarda var olmayan bu gelir kalemleri icinde
tele alisveris gelirleri %1, Grln yerlestirme gelirleri ise %0.69 oraninda agirlik
olusturmustur. “Diger” kalemi ile ilgili olarak yayin kuruluslarinin hangi gelirleri
belirttikleri hakkinda bilgi bulunmamakla beraber, agirligi sadece %0.40
diizeyindedir.
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8. Tablo 13 incelendiginde, Uriin Yerlestirme gelirlerinde en biyiik pay % 98
pay ile ulusal televizyon kanallarinin aldigi gorultyor. Tele Alisveris gelirlerinde
ise ulusal televizyonlarin % 59 oraninda, uydu televizyon kanallarinin ise %38
diizeyinde pay aldigi dikkat ¢ekiyor. Reklam verenler agisindan uriin yerlestirme
icin ulusal kanallarin agirlikli olarak tercih edildigi, tele alisveris icinse ulusal
televizyonlarin uydu televizyonlarinin da tercih edildigi

yani  sira

anlasiimaktadir.

9. Televizyon lisans tlrleri bazindaki oransal dagilim ile gelir bazindaki oransal
dagilim arasinda ters orantili bir iliski dikkat cekmektedir. Ulkemizde farkli lisans
turleri ile yayin yapan toplam 436 televizyon kanali bulunmaktadir. Tablo 14’de
de goruldigli gibi, Ulusal lisans tlridndeki televizyon kanali sayisi toplam
televizyon kanallari icinde %4 bir orana sahipken, toplam gelirden %83
oraninda pay almaktadir.

TV

LISANS KANAL SAYISI | ORAN GELIRTL GELIR ORAN
ULUSAL 25 4% | 2,495,353,566.17 83%
BOLGESEL 15 2% 10,680,505.58 0%
YEREL 210 33% 32,220,998.73 1%
KABLO 129 20% 349,761.69 0%
uybu 257 40% | 452,802,925.59 15%
TOPLAM 636 100% | 2,991,407,757.76 100%

TABLO:14:Televizyon Lisans Dagilimi ve Gelir Oranlari

Bolgesel lisansh televizyon kanallari hem sayi olarak hem de gelir payi olarak
anlamli bir oran olusturmamaktadir. Yerel kanallar ise %33’lik bir agirliga
karsin, gelirden aldigi pay %1 ile sinirlidir.

Son vyillarda sayisi ve gelirden payi artan uydu lisansh televizyon kanallarinin
sayisal agirligi bu yil % 40’a, gelirden aldigl pay ise %15’e ulagsmistir. Uydu
lisansli televizyon kanallarinin bir kisminin yerel ve bolgesel televizyon kanallari
oldugu dustndllrse, uyduda var olan yerel ve bélgesel kanallarin gelirden daha
fazla pay aldigi soylenebilir.
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5. SONUC

2013 yili radyo ve televizyon toplam gelirleri %19 oraninda artis gostermistir.
Radyo ve televizyon reklam gelirleri kapsaminda sadece “reklam” gelirleri degil,
diger ticari iletisim gelirleri de yer almaktadir. Bu nedenle, giderek cesitlenen
“reklam” gelirlerini “ticari iletisim gelirleri” seklinde adlandirmak daha dogru bir
yaklasim olacaktir.

Bu raporda alisagelmis sekliyle reklam gelirleri tanimlamasi kullanilmis olsa da,
gelirlerin reklam disinda kalan yeni kalemleri de icermesi nedeniyle “reklam
gelirleri”, “reklam yatirimlar1” ya da “reklam harcamalarl” yerine “ticari iletisim

H/ {4 an

gelirleri”, “ticari iletisim yatirimlar” ya da “”ticari iletisim harcamalar” demek

daha dogru olacaktir.

Elbette “reklam” kavramini her tlrlG ticari iletisim faaliyetini icerecek daha
genis bir anlamda kullanmak miamkiindiir. Ancak bu durumda, gercek anlamda
“reklam”in kullanilmasinda sikinti yasanmaktadir. 2013 vyili RTUK Yayinci
Kuruluslar Gelir izleme Listesi’nde bes gelir kalemi listelenmistir:

1. Reklam,

2. Uriin Yerlestirme,
3. Tele Alisveris,

4. Diger,

5. Sponsorluk.

Bu bes gelir kalemini reklam gelirleri bashgi altinda toplamanin teknik olarak
dogru olmadigi dustncesiyle “ticari iletisim gelirleri” bashgini kullanmayi
onerebiliriz. Gelir kalemlerinin cesitlenmesi radyo ve televizyon kuruluslari
acisindan dogrudan reklam gelirlerine bir alternatif olusturmasi agisindan
onemli sayilabilir. 2013 verileri dikkate alindiginda, heniiz anlamh bir gelir
toplami olusturmamakla birlikte, bazi gelir kalemlerinin bazi lisans tirleri igin
glclu bir alternatif olusturma potansiyeli tasidigi séylenebilir (Tablo 4).

Soézgelimi, sponsorluk gelirleri ulusal radyo payinda %7’lik bir gerileme ile
sonuglanirken, bolgesel radyolarda %17’lik, yerel radyolarda ise %6’lik bir artis
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gerceklesmistir (Tablo 6). Diger taraftan lisans tirleri icinde agirligi giderek
artan uydu lisansli radyo ve televizyon kanallarinin bazi gelir kalemleri agisindan
daha fazla potansiyel tasidigi sdylenebilir. Tablo 14’de goruldigu gibi Turkiye'de
uydu lisansli televizyon sayisi 257’ye (%40) ve Tablo 7’de gorildiugi gibi radyo
sayisl ise 83’e (%8) cikmistir. Uydu radyo ve televizyon kanallarinin toplam
gelirden aldigi payda istikrarli bir artis egilimi sergilemektedir. Ozellikle uydu
televizyon kanallari ulusal televizyon kanallarinin ardindan ikinci sirada yer
alarak sonra %15’lik bir gelir orani yakalamistir.

Uydu kanallari ile ilgili veriler uydu lisansli radyo ve televizyon kanallarinin
sayisinin ve gelirlerden aldigi pay oranin da ylkselecegi izlenimini pekistiriyor.
Reklam verenler acisindan yerel, bolgesel ya da tematik de olsa uyduda yer alan
radyo ve televizyon kanallarinin daha fazla tercih edildigi anlasiliyor. Bu
nedenle, yerel ve bolgesel lisansl radyo ve televizyon kanallarinin uyduda yer
almak UGzere yatirirm yapmalari kaginilmaz hale geliyor.

Gerek radyo ve gerekse televizyon kanallari agisindan bakildiginda, ulusal ve
uydu lisansli olanlar disinda kalanlarin ticari iletisim gelirlerinden anlamli bir pay
alamadigi gorilmektedir. Tek gelir kaynagindan asgari diizeyde pay alabilen bu
yayin kuruluslarinin yerel medyayi giclendirecek politikalarla desteklenmesi ve
tesvik edilmesi ihtiyaci ortadir.

Turkiye gibi yerel ve kiresel toplumsal hareketliligi yliksek bir tlkede, yerel
radyo ve televizyon yayinlarinin uydu Uzerinden yayin yapmasi toplumsal
aidiyet bagi glclendirmesi gibi nedenlerle bliylk ©6nem tasimaktadir. Bu
nedenle, bu yayin kuruluslarinin uyduya cikmasini 6zendirecek bir takim
politikalarin devreye sokulmasi gerekli goriilmektedir. Uydu lizerinden daha
genis izleyici kitlelerine ulasma imkani elde edecek bu kanallarin reklam
verenler acisindan da daha 6nemli hale gelecegi 6ngorulebilir.

2013 yih yarim gostergeleri bir onceki yila gore daha yiksek bir oranda
gerceklesmis ve oldukca kirilgan bir sektor olan radyo ve televizyon sektorinin
2009 yilinda yasanan derin krizin etkilerinden biraz daha uzaklasmasina katki
saglamistir. icinde yasadigimiz 2014 yilinin nasil bir seyir izleyecegini dngérmek
giderek glclesmektedir. Adete bir secimler yili 6zelligi kazanan 2014’UGn ilk
yarisindaki yerel secimlerin yarattigl belirsizlik ortami secimlerden sonra yerini
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istikrara birakirken, yilin ikinci yarisinda yapilacak cumhurbaskanhgi
secimlerinin ekonomik yapi tGzerindeki etkileri merakla beklenmektedir.

Siyasi ve ekonomik istikrarin bozulma riskinin bile aninda olumsuz etkilere yol
actigl radyo ve televizyon sektoriinde 2014 yili gelirlerinin izleyecegi seyir bir
hayli dnemli olacaktir.
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