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ONSOZ

RATEM, kuruldugu 2001 yilindan bugiline, ekonomik gelisim ve biiylime,
calisma hayatina iliskin temel sorunlarin ¢6ziimii, yasal diizenlemeler, yeni
medya ve teknolojileri, arastirma ve egitim gibi radyo ve televizyon sektoriiniin
tiim ihtiyacglarina yonelik calismalar tiretmis bir meslek birligidir.

Radyo Televizyon Yayincilig1 Sektor Raporu da bu ¢alismalardan birisidir.
Bu yil altincisini hazirladigimiz raporu gegen yillarda oldugu gibi 6 Mayis Radyo
giinlinde kamuoyuyla paylasiyoruz.

Raporu hazirlamaktaki temel amag, sektorimiiziin yilhik gelir
performansini ortaya cikarmak, onceki yillarla kiyaslamasinin yapabile imkani
saglamak ve bunlarin yaninda gelecege yonelik aksiyonlarin belirlenmesinde
yardimci olacak bir kaynagi sektoriimiiziin kullanimina sunmaktir.

Bu raporda tam da bu cercevede ele alinmasinda fayda olacak bir tablo ile
kars1 Kkarsiyayiz. 2013 verileri ile karsilastirildiginda 2014 yilinda
toplam gelirlerde 6nemli bir artis yasanmadigini, neredeyse ayni kaldigini
gozlemliyoruz. 2013 yi1linda 2012 verilerine gore %19 artis gerceklesmis oldugu
bilgisini de goz oniline alacak olursak, belki de alarm zillerini ¢almamiz
gerektigini  soyleyebiliriz.  Radyo  gelirlerinde %7'lik artis  olumlu
degerlendirilebilir ancak toplam gelirler tablosuna dikkatle baktigimizda bu
artisinda ¢ok bir anlami kalmiyor maalesef. Raporda da tespit edildigi gibi, Radyo
ve Televizyonlarimiz, 6zellikle yerel ve boélgesel yayincilarimiz son yillarda
ekonomik sikinti igindedirler. Bu sikintilarin asilmasinin yontemi 6ncelikli olarak
reklam yatirimlarindaki artis ve diinyadaki 6rnekleri gibi yerel ve bdlgesel
yayinciliga hak edilen 6nemin verilmesinden ge¢gmektedir. RATEM, bu 6nemin,
hem yayincilar hem de reklamverenler tarafindan anlasilabilmesi icin yillardir
var glicliyle calismaktadir ve calismaya devam edecektir.

Medya hizmet saglayicilarinin ticari iletisim gelirleri toplami tablolarini
her y1l oldugu gibi bu y1l da bizimle paylasarak bu raporun hazirlanmasina temel
teskil eden verileri sagladiklar1 i¢in RTUK Baskani Prof. Dr. Davut DURSUNa,
ozverili bir calisma ile Tiirkiye Radyo Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu'nu
hazirlayan, bizi hicbir calismamizda yalniz birakmayan degerli hocamiz Istanbul
Sehir Universitesi iletisim Fakiiltesi Dekan1 Prof. Dr. Peyami CELIKCAN’a
tesekkiirlerimizi sunuyor, raporun sektoriimiiziin gelecegi i¢in atilacak adimlara
151k tutmasini diliyoruz.

Bir sonraki Radyo Giinii'nde yeni bir sektor raporuyla bulusmak iizere...

Dursun GULERYUZ
Yonetim Kurulu Baskani
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1. GIRIS:

Her alanda oldugu gibi, radyo ve televizyon yayinciigi alaninda da
dijitallesme ekseninde hizli bir degisim yasanmaktadir. Bu degisimin bir ucu,
yayin kuruluslarinin yapisi, isleyisi ve islevlerine; diger ucu ise programciliga,
reklamciliga ve yayinciliga uzanmaktadir.

Bu hizli degisim beraberinde yeni tanimlar, kavramlar ve terimler
olusturmakta ve radyo-televizyon yayincilik alaninda gerek kamusal ve gerekse
sektorel diizenlemelerde yansimalarini bulmaktadir. Bu rapor kapsaminda,
yayin kuruluslarinin 2014 yih ticari iletisim gelirleri analiz edilecegi icin, en
azindan bu cercevede one c¢ikan yeni kavram ve terimler tanimlanmakla
yetinilecektir.

Yayincilik alanindaki kavramsal cergeveyi belirleyen ana metinlerden
birisini olusturan 6112 sayii Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun?! bu alanda pek ¢ok yeni tanimlama getirmistir. 2011
yilinda AB uyum calismalari ¢ercevesinde yiiriirliige giren yeni kanun, Avrupa
Birligi Gorsel Isitsel Medya Hizmetleri Yénergesi’nde? kullanilan terminolojiyi
esas almistir.

Bu kapsamda, radyo ve televizyon yayinciligi alan “gérsel-isitsel medya
hizmetleri”, yayinc kuruluslar da “medya hizmet saglayicilart” olarak
adlandirilmistir. 6112 sayili Kanun’un 1. Maddesinde kanunun amaci su seklide
belirtilir: “Bu Kanunun amacy; radyo, televizyon ve istege bagh yayin
hizmetlerinin diizenlenmesi ve denetlenmesi, ifade ve haber alma
ozgiirliigiiniin saglanmasi, medya hizmet saglayicilarinin _idari, mali ve
teknik yapilari ve yiikiimliiliikleri_ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun
kurulusu, teskilati, gérev, yetki ve sorumluluklarina iliskin usul ve esaslari
belirlemektir.”(6112 sayili Kanun, Madde 1). 3. Maddede listelenen Tanimlar
icinde ise “Medya Hizmet Saglayicilar1” su sekilde tanimlanmaktadir: “Medya
hizmet saglayicr: Radyo, televizyon ve istege bagh yayin hizmeti iceriginin
seciminde editoryal sorumlulugu bulunan ve bu hizmetin diizenlenme ve
yaymlanma bicimine karar veren tiizel kisiyi,” (Madde 3/1)ifade eder.

llgili kanunun devam eden maddelerinde de “medya hizmet saglayicilar1”
tanimlamasi esas alinir. Gerek AB, gerekse Turkiye mevzuatinda kullanilan bu ve
benzeri yeni tanimlamalar bir ihtiyaca karsiik gelmektedir. Medya
teknolojilerindeki yakinsama, medya tiirleri arasindaki sinirlar1 oldugu kadar,
medya iceriklerindeki format farkliliklarin1 da azaltmaktadir. Dolayisiyla iiretilen
bir icerik sadece televizyona ya da radyoya 6zgii bir igerik olmaktan ¢ikmakta ve
diger medya tiirlerinde de kullanilabilecek bir 6zellik tasimaya baslamaktadir.

16112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin

Hizmetleri Hakkinda Kanun, Resmi Gazete, 3/3/2011, Say1 : 27863;
http://www.rtuk.org.tr/#

2 Audio Visual Media Services Directive (AVMS),
http://ec.europa.eu/archives/information_society/avpolicy/reg/tvwf/advertisi
ng/codes/index_en.htm



Bu nedenle, yayin kuruluslarinin “medya hizmet saglayicilar1” olarak
adlandirilmasi daha dogru olmaktadir.

Benzer nedenlerle, daha pek ¢ok yeni tanimlama giindemimize
gelmektedir. “Ticari Iletisim Gelirleri” tanimlamasi da 6112 sayil yeni kanunda
karsimiza c¢ikmaktadir:“Ticari iletisim: Radyo ve televizyon reklamlari,
program desteklemesi, tele-alisveris ve liiriin yerlestirmeyi de kapsamak
lizere, ekonomik bir faaliyette bulunan gercek veya tiizel kisinin, iiriin,
hizmet veya imajini, dogrudan veya dolayli olarak tanitmak amaciyla
tasarlanmis sesli veya sessiz goriintiilerin bir ilicret veya benzeri bir
karsilikla ya da 6z tanitim amaciyla bir programla birlikte ya da bir
program icine yerlestirilerek verilmesini” (Madde 3/z) ifade eder.

Medya hizmet saglayicilarinin ana gelir kaynagini olusturan reklam
gelirlerinin disinda yeni gelir kalemlerinin ortaya ¢ikmasi ve bunlarin da ilgili
kanunda tanimlanarak yasal bir uygulamaya dontstirilmesi; reklam, iriin
yerlestirme, sponsorluk ve tele alisveris gibi gelir kaynaklarinin “Ticari iletisim
Gelirleri” bashgi altinda toplanmasini gerekli kilmistir. Avrupa Birligi Gorsel
Isitsel Medya Hizmetleri Yonergesi'ndeki tanimlara uygun olarak yapilan bu
diizenlemeler 3. Madde altinda listelenmistir. “Tanimlar” bashg altinda yer
verilen bu yeni tanimlar icinden konuyla ilgili olanlar sunlardir:

s) Program destekleme: Yayin hizmetinin

saglanmasiyla veya gdrsel-isitsel eserlerin iiretimiyle
baglantih olmayan gercek veya tiizel kisilerin adini,
markasini, logosunu, imajini, faaliyetlerini veya iiriinlerini
tanitmak amaciyla programlara yénelik yaptigr her tiirlii
katkiyi,

s) Radyo ve televizyon reklami: Tasinmazlar, hak ve
yiikiimliiliikler dahil olmak iizere mal veya hizmetlerin
teminini tesvik etmek, bir amag veya diisiinceyi yaymak veya
baska etkileri olusturmak amaciyla ticaret, is, zanaat veya
bir meslekle baglantili gercek ve tiizel kisi tarafindan, bir
tlicret veya benzeri bir karsilikla yapilan her tiirlii duyuru
veya 0z tanitim yayinini,

li) Tele-alisveris: Tasinmazlar, hak ve yiikiimliiliikler
dahil olmak iizere, mal veya hizmetlerin bir iicret
karsiliginda temini amaciyla kamuya yénelik dogrudan arz
yayinini,

cc) Uriin_yerlestirme: Bir iiriin, hizmet veya ticari
markanin, iicret veya benzeri bir karsilikla program i¢ine
dahil edilerek veya bunlara atif yapilarak, program icinde
gosterildigi her tiir ticari iletisimi,

ifade eder (Madde 3).

Butin bu tanmimlamalar dikkate alindiginda, Radyo ve Televizyon
Yayincilar1 Meslek Birligi (RATEM) tarafindan her yil hazirlanan “Tiirkiye Radyo
ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu”nu “Tiirkiye Medya Hizmet Saglayicilar



Ticari Iletisim Gelirleri Raporu” olarak adlandirmak ya da hi¢ olmazsa bu sekilde
anlamak gerekmektedir.

6112 sayili Kanunu’'nun 42. Maddesinin 3. Fikrasinda “Medya hizmet
saglayicilari, her takvim ayi icinde elde ettikleri ticari iletisim gelirlerini,
takip eden ayin son giiniine kadar sekil ve icerigiyle verilme usul ve esaslari
Ust Kurul tarafindan belirlenen beyanname ile beyan ederler. Ilgili dénemde
gelir elde edilmemis olsa dahi beyanname verilmesi zorunludur.(Madde 42
(3) (Degisik: 4/7/2012-6353/63 md.) seklindeki diizenlemeyle RTUK Baskanlig1
tarafindan her ay beyan edilen ticari iletisim gelirleri toplamindan yilhk gelir
izleme dokiimi olusturulmaktadir. Bu raporda, RTUK Baskanligi'nin 14.04.2015
tarih ve 5490 sayill yazisiyla RATEM Baskanhgi'na teblig ettigi Gelir izleme
Dokiimii esas alinmistir.






2. YAYINCI KURULUS SAYILARI:

RTUK Baskanhgi’'nin séz konusu dokiimii incelendiginde, radyo ve
televizyon bazinda ulusal, bolgesel, yerel yayin tiiriine ek olarak uydu ve kablo
yayin tiirti de yer almaktadir. Gectigimiz y1l yer almakla birlikte, platform yayin
tiird bu yilki dokiimde yer almamaktadir. 2014 yili Ticari Iletisim Gelirleri
dokiimiinde yer verilen yayin tirleri 6112 sayih Kanun'da su sekilde
tanimlanmaktadir:

Ulusal yayin: Ulke niifusunun asgari yiizde yetmisine
ve Ust Kurulca belirlenen yerlesim yerlerine karasal
ortamdan ulastirilan yayin hizmetini (Madde 3/aa).

Bélgesel yayin: Bir cografi bélge icindeki illerin
toplam niifusunun asgari yiizde yetmisine ve Ust Kurulca
cografi bolge icinde belirlenen illere ulastirilan yayin
hizmetini (Madde 3/e).

Yerel yayin: En fazla bir ilin sinirlart icine karasal
ortamdan ulastirilan yayin hizmetini (Madde 3 /jj).

Kablo ortami: Yayin hizmetinin her tiirlii kablo altyapisi
lizerinden abonelere iletildigi ortami (Madde 3/1).

Uydu ortami: Yayin hizmetinin uydu kapasitesi

vasitasiyla alicilara iletildigi ortami (Madde 3/bb).

2014 yii RTUK Ticari iletisim Gelirleri dékiimiinde yukarida belirtilen
yayin ve gelir tiirleri esas alindigindan raporun girisinde kavramsal bir
tartismaya yer vermek gerekli olmustur.6112 sayili Kanun’a gore, Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu tarafindan karasal(ulusal/bolgesel /yerel), kablo, uydu ve
platform ortamlarinda medya hizmet saglayici kuruluslara yayin yapmak iizere
lisans verilmesi éngorillmiistiir. RTUK Baskanhiginin medya hizmet saglayicilara
vermis oldugu lisans tiirleri tizerinden bakildiginda oldukca yiiksek sayida radyo
ve televizyon kanalinin hizmet verildigi gériilmektedir. RTUK Bagskanhgi'nin 2014
yilinda yayimladig1 Radyo ve Televizyon Yayincilig1 Sektér Raporu’'nda3 yer alan
son verilere gore lilkemizde karasal yayin yapma lisansi bulunan ve yayinda olan
kurulus sayilari su sekildedir#:

Lisans Turu Televizyon Radyo
Ulusal 24 38
Bdlgesel 17 99
Yerel 205 922
TOPLAM 246 1059

TABLO 1: Karasal Yaymnci Kurulus Sayilari

3Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektor Raporu (2014), RTUK Strateji Gelistirme
Daire Baskanligi, Ankara, 2014.

4Tablo 1 ve Tablo 2’deki veriler, Radyo ve Televizyon Yayincilig1 Sektér Raporu
(2014)’den derlenmistir, s: 69-77.
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Karasal yayin yapan ulusal/bolgesel/yerel yayinci kuruluslar icinden ve
disindan kablolu yayin ve uydu yayin lisansi sahibi yayin kuruluslar1 da
bulunmaktadir. Yillar itibariyle hizli ve diizenli bir artis gosteren kablo
televizyon sayis1 2013 yili itibariyle 139’a ulasmaktadir. Ayni egilimi uydu yayin
lisanslarinda da gormek mimkiindiir.

Lisans Tara: Televizyon: Radyo:
Kablolu 139 4

Uydu 293 92
TOPLAM 332 96

TABLO 2: Kablolu ve Uydu Yaymnci Kurulus Sayilari

Yayin kuruluslar1 yayin yapacag her ortam igin ayr1 ayrn lisans almak
zorunda oldugu i¢in, kablolu ve uydu yayin lisansiyla yayin yapanlar icinde Tablo
1’de karasal yayin lisansina sahip yayin kuruluslari da bulunmaktadir.
Dolayisiyla kablolu ve uydu lisans1 sahibi 332 yayin kurulusunun g¢ogunlugu
karasal yayin lisans tiirlerinden birine sahiptir.

Asagida detayh olarak incelenecek olan 2014 yih ticari gelirlerinin toplam
hacmi kadar, bu hacmin ka¢ yayin kurulusu tarafindan paylasildigi da onem
tasimaktadir. Bu nedenle, RTUK tarafindan hazirlanan yayinci kurulus sayilarina
iliskin bu listeleri referans almak gerekmektedir.

RTUK Baskanhigi tarafindan Platform isletmecilerine de lisans
verilmektedir. Platform isletmecileri “cok sayida yayin hizmetini bir veya birden
fazla sinyal haline getirerek uydu, kablo ve benzeri ortamlardan sifreli ve/veya
sifresiz olarak izleyicinin dogrudan alacag sekilde iletimini saglayan kurulus”
olarak tanimlanmaktadir 5. Platform isletmecileri de elde ettikleri ticari iletisim
gelirlerini 2012 yilina kadar Platform geliri olarak beyan etmekteydi. Ancak
2012 yiindan itibaren beyanlarini lisans sahibi olduklar1 kanallar lizerinden
yapmaya basladilar. Bu nedenle, 2012, 2013 ve 2014 yillarinda beyan edilmis
platform ticari geliri bulunmamaktadir®.

SAge., 2014,s.77
62013 Yili Reklam Verileriyle Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayincilig1 Sektor
Raporu, Hazirlayan: Prof. Dr. Peyami Celikcan, RATEM, [stanbul, 2014, s. 19.
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3. RADYO TICARI ILETiSIM GELIRLERI:

2014 y1li radyo ticari iletisim gelirleri dokiimii Tablo 4’de sunulmaktadir.
Veriler incelendiginde, en ¢ok artisin % 447 oranindaki yiiksek bir artis ile
“Diger” kaleminde gerceklestigi goriilmektedir. Yukarida da belirtildigi gibi, bu
kalemde aslinda ticari iletisim kapsaminda yer almayan prodiiksiyon hizmetleri
karsiliginda elde edilen gelirler belirtilmektedir. Dolayisiyla 2014 yilinda radyo
yayincilarinin en ¢ok prodiiksiyon hizmetlerinden elde ettikleri geliri arttirdig
soylenebilir. Hacim 602 bin TL civarinda olsa da, artis orani olduk¢a yiiksek
gerceklesmistir.

Ikinci biiyiik artis ise %18 oraniyla “liriin yerlestirme” kaleminde
gerceklesmistir. Bu kalemdeki gelir toplaminin hacmi ancak 159 bin TL
civarindadir. Reklam kalemindeki gelir artis1 ise %9 oraninda gerceklesmis ve
toplam hacim 182 milyon TL diizeyine ¢ikmistir. Radyo mecrasinda gerileyen iki
gelir kalemi sponsorluk ve tele-alisveris’tir. Sponsorluk gelirleri bir énceki yila
gore %10, tele-aligveris gelirleri ise %81 oraninda gerilemistir.

RD GELIR TURU 2013 2014 %

REKLAM 167.472.194,49 | 182.086.234,87 9%
SPONSORLUK 16.612.400,79 | 14.969.330,91 -10%
URUN YERLES. 134.463,62 158.651,23 18%
TELE ALISVERIS 1.571.890,05 298.535,49 -81%
DIGER 110.047,74 602.082,16 447%
TOPLAM 185.900.996,69 | 198.114.834,66 7%

TABLO 3: Radyo Gelir Karsilastirmasi

Radyonun ticari iletisim gelirleri 2014 yilinda %7 oraninda artis gostermis
ve 198 milyon 115 bin TL toplam hacme ulasmistir. Bu gelirin, Tablo 1 ve Tablo
2’de dokimi verilen radyo kanallar arasinda paylasildigi dikkate alinirsa, bu
hacmin c¢ok diisiik bir diizeyde oldugu soylenebilir. Radyo ticari iletisim
gelirlerinin lisans tiri bazinda dagilimi ile bu lisans tiirlerine sahip yayin
kuruluslarinin sayilar1 dikkate alindigr zaman, 6zellikle yerel ve bolgesel radyo
yayincilarinin aldigi payin ¢ok diisiik oldugu daha acik olarak ortaya ¢ikmaktadir.

RD LISANS TURU | ADET |ORAN |GELIRTL ORAN
ULUSAL 38 3% 140.537.378,78 71%
BOLGESEL 99 9% 28.102.503,42 14%
YEREL 922 80% 29.191.106,46 15%
UYDU 92 8% 283.846,00 0,1%
KABLOLU 4

TOPLAM 1155 100% 198.114.834,66 100%

TABLO 4: Radyo Lisans Tiirii Bazinda Gelir Paylasimi

Yukarida veriler lisans tiirii bazinda radyolarin toplam ticari iletisim
gelirlerinden aldig1 pay1 gostermektedir. Bu verilere gore, toplam icinde sadece
%3 oraninda bir agirhiga sahip olan ulusal radyolarin ticari iletisim geliri %71
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agirhgindadir. Bir baska onemli nokta ise, %3 oranindaki ulusal radyolarin
toplam gelirden aldig1 % 71 agirhigindaki gelirin %58’inin sadece 5 medya grubu
tarafindan paylasiliyor olmasidir?. Diger yandan, %80 oraninda bir yogunluga
sahip olan yerel radyolarin gelirleri ise toplamin %15'i ile sinirhdir. %9 oraninda
bir agirhiga sahip olan boélgesel radyolarin gelirdeki agirlhigi da %14’dir (Tablo 4).

2014 yilinda radyo yayin kuruluslarinin ticari iletisim gelirlerini lisans ve
gelir tirleri bazinda genel olarak analiz ettikten sonra, gelir tiirleri bazindaki
degisimi daha detayli analiz edebilir ve bir o6nceki yilin verileri ile
karsilastirabiliriz. 2014 yili radyo reklam gelirleri dikkate alindiginda, bir 6nceki
yila gore %8 oraninda artarak yaklasik 198 milyon diizeyine ulastigini goriiyoruz
(Tablo 3). Bu artis oran1 2014 verileri agisindan iyi goriinmekle birlikte, 2010
yilindan itibaren yilda ortalama %18,2 oraninda artis gosteren reklam
gelirlerinin yaklasik 10 puan geriledigi dikkat cekmektedir. Bu artis oraninin
2010-2011-2012 yillarn arasinda ortalama %24 oldugu diisiiniiliirse bu diisisiin
daha da 6nemli oldugu soéylenebilir8.

RD LISANS TURU 2012 2013 %
ULUSAL 121.743.387,34 132.271.364,95 9%
BOLGESEL 21.151.936,62 22.864.223,72 8%
YEREL 24.420.870,53 26.771.300,20 10%
KABLO 156.009,00 179.346,00 15%
TOPLAM TL 167.472.203,49 182.086.234,87 9%

TABLO 5: Radyo Lisans Tiirii Bazinda Reklam Geliri

Radyolarin 2014 yili sponsorluk gelirleri bir o6nceki yila gore diisiis
gostermektedir. Toplamda %10 oraninda gerileyen sponsorluk gelirleri, lisans
tirleri bazinda en yiiksek diisiisi % 25 ile ulusal radyolarda gostermistir. Yerel
radyolarin sponsorluk gelirleri ise %78 bolgesel radyolarin sponsorluk gelirleri
ise % 2 oraninda artis gostermistir. 2014 yilinda verilerinde, uydu kanallarinin
da beyan edilmis sponsorluk geliri oldugu dikkat ¢ekmektedir (Tablo 6). Hacmi
50 bin TL ile sinirh da olsa yeni bir gelir kalemi olarak devreye girmis olmasi bir
onceki yila gére 6nemli bir farkliliktir.

RD LiSANS TURU 2013 2014 %

ULUSAL 10.593.968,54 7.967.361,33 -25%
BOLGESEL 4.961.240,75 5.075.175,47 2%
YEREL 1.057.191,50 1.876.794,11 78%
uYDU 50.000,00

TOPLAM 16.612.400,79 | 14.969.330,91 -10%

TABLO 6: Radyo Lisans Tiirii Bazinda Sponsorluk Geliri

Radyo irtn yerlestirme gelirleri bir 6nceki yila gore %18 diizeyinde bir
artis gostermistir. Yerel ve bolgesel radyolarin iiriin yerlestirme gelirleri

’Tlrkiye’de Medyanin Ekonomi Politigi: Sektor Analizi, Hazirlayanlar: Ceren
Sozeri, Zeynep Gliney, TESEV, [stanbul, 2011, s. 75

82013 Yili Reklam Verileriyle Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayincilig1 Sektor
Raporu, Hazirlayan: Prof. Dr. Peyami Celikcan, RATEM, Istanbul, 2014.
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diserken ulusal radyolarin geliri %49, uydu radyolarininki ise %138 oraninda
artis gostermistir (Tablo7).

Uriin yerlestirme uygulamasi, radyo icin ¢ok uygun bir tamtim araci

olmamas1 nedeniyle,ancak 158.651 TL tutarinda bir toplam hacme
ulasabilmistir.

RD LISANS TURU | 2013 2014 %

ULUSAL 75.700,00 112.600,00 49%
BOLGESEL 22.290,93 12.000,00 -46%
YEREL 28.472,69 15.051,23 -47%
uYDU 8.000,00 19.000,00 138%
TOPLAM 134.463,62 158.651,23 18%

TABLO 7: Radyo Lisans Tiirii Bazinda Uriin Yerlestirme Geliri

Tele-alisveris gelirleri disiis oraninin en yogun oldugu gelir kalemini
olusturmaktadir. 2014 yih tele-alisveris gelirleri bir 6nceki yila gore %381
oraninda azalmistir. Bu gelir kaleminde en ytlksek diisiisiin % 86 ile ulusal
radyolarda gerceklestigi goriilmektedir.

Bolgesel radyolardaki diisis %82, yerel radyolardaki dusiis ise %43
diizeyinde olmustur. Tablo 7’de de goriildigi gibi, sadece uydu radyolar tele-
alisveris gelirini yiikseltebilmistir. 2013 yilinda 8 bin TL olan uydu tele-alisveris
geliri, 2014 yilinda 35 bin 500 TL diizeyine ¢ikmis ve boylece %344 diizeyinde
yuksek bir artis géstermistir (Tablo 8).

Tele-alisveris gelirleri toplami 2013 yilinda 1,5 milyon TL diizeyine
cikmisken, 2014 yilinda 298 bin 535 TL diizeyine gerilemistir. Dolayisiyla bu
kalem, radyolar agisindan 6nemli bir gelir kaynagi olma 6zelligini kaybetmistir.

RD LiSANS TURU | 2013 2014 %

ULUSAL 1.328.514,75 186.052,50 -86%
BOLGESEL 147.950,30 26.761,23 -82%
YEREL 87.425,00 50.221,76 -43%
UuYDU 8.000,00 35.500,00 344%
TOPLAM 1.571.890,05 298.535,49 -81%

TABLO 8: Radyo Lisans Tiirii Bazinda Tele-Alisveris Geliri

Giris boliminde de belirtildigi gibi, radyo ve televizyon kuruluslar
tarafindan RTUK Baskanligi’na beyan edilen gelir kalemleri iginde reklam,
sponsorluk, lrtin yerlestirme ve tele-alisveris kalemleri disinda “diger” gelir
kalemi de yer almaktadir. Bu kalemdeki gelirler, yayin kuruluslarinin yapim
hizmetleri karsihiginda elde ettikleri gelirleri ifade etmektedir.
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RD LISANS TURU | 2013 2014 %

ULUSAL 142,88

BOLGESEL 7.055,93 124.343,00 1662%
YEREL 102.848,93 477.739,16 365%
UYDU

TOPLAM 110.047,74 602.082,16 447%

TABLO 9: Radyo Lisans Tiirii Bazinda Diger Gelirler

2014 yilinda bu gelir kaleminde 6nemli bir artis oldugu gorilmektedir.
%447 oraninda bir artis gosteren diger gelirler toplam1 yaklasik 110 bin TL
diizeyinden 602 bin TL diizeyine ulasmistir. Bu ytiksek artis oraninin boélgesel
radyo bazindaki sicrama ile gerceklestigi dikkat c¢ekmektedir. Bolgesel
radyolarin 2013 yilinda yaklasik 7 bin TL olan diger gelirleri 2014 yilinda 124
bin 343 TL diizeyine ¢ikmistir (Tablo 9).

Bu diizeyde olmasa da, yerel radyolarin diger gelirleri yaklasik 103 bin TL
diizeyinden 477 bin 739 TL dizeyine ¢ikmistir. Bolgesel ve yerel radyolarin
diger gelirlerindeki bu artis, yayin kuruluslarinin daha fazla yapim hizmeti
sundugu ve bu yolla daha fazla gelir etmeye basladiklarinin bir isareti olarak
gortilebilir. Ancak daha 6nce de belirtildigi gibi, bu tiir bir gelir, ticari iletisim
geliri olarak degil, ticari gelir olarak goriilmelidir.
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4. TELEVIZYON TiCARI iLETISIM GELIRLERI:

2014 y1ihi radyo ticari gelirleri %9 oraninda biiyiirken (Tablo 5), televizyon
gelirlerinin ise binde 3 oraninda geriledigi goriilmektedir (Tablo 10). Toplam
ticari iletisim gelirleri 2013 itibariyle 3 milyar TL sinirina yaklasmisti. 2014 yih
toplam hacmi bu sinirdan uzaklasmistir. Tablo 10’da da gortldugu gibi, toplam 2
milyar 982 milyon TL diizeyinden 2 milyar 974 milyon TL diizeyine gerilemistir.

TV GELIR TURU 2013 2014 %

REKLAM 2.762.886.494,49 | 2.770.526.890,05 0,3%
SPONSORLUK 167.872.383,40 157.639.043,82 -6%
URUN YERLESTIRME 20.626.895,48 15.955.148,94 -23%
TELE ALISVERIS 29.777.301,75 27.908.258,32 -6%
DIGER 1.094.365,42 2.438.690,77 123%
TOPLAM 2.982.257.440,54 2.974.468.031,90 -0.3%

TABLO 10: Televizyon Gelir Karsilastirmasi

2014 yili televizyon ticari iletisim gelirlerinde en biiyik disis %23
oraninda bir gerileme ile iriln yerlestirme gelir kaleminde ortaya ¢ikmistir. 20
milyon 626 bin TL diizeyine ulasan tiriin yerlestirme gelirleri yaklasik 16 milyon
TL diizeyine dismistiir. Sponsorluk ve tele-alisveris kalemlerinde ise diisiis % 6
oraninda gerc¢eklesmistir. Diger kalemindeki gelir ise %123 oraninda artis
gostermistir. Reklam gelirleri ise hemen hemen ayni diizeyde kalmis ve sadece
binde 3 oraninda bir artis géstermistir.

Televizyon ticari iletisim gelirlerinin lisans tiirti bazinda dagilimina ve gelir
paylasimina bakildig1 zaman radyo verilerinden farkli bir tablo ortaya ¢iktigi
gorilmektedir. Tek ortak nokta, televizyon ticari gelirlerinin %80’inin, radyo
ticari gelirlerinin ise % 71’inin ulusal lisans tiirtine ait olmasidir. Bolgesel lisans
tiruntin radyodaki agirligi %14 iken, televizyondaki agirligi %2’ye; yerel lisans
tirunin radyodaki agriigi %15 iken, televizyondaki agirligi %1’e diismektedir
(Tablo 11).

TV LISANS TURU | ADET | ORAN GELIR TL ORAN

ULUSAL 24 4% | 2.392.598.546,82 80%
BOLGESEL 17 3% 49.459.866,40 2%
YEREL 205 30% 31.105.077,73 1%
UYDU 139 21% 15.077.550,08 1%
KABLOLU 293 43% 486.226.990,87 16%
TOPLAM 678 100% | 2.974.468.031,90 100%

TABLO 11: TV Lisans Tiirti Bazinda Gelir Paylasimi

Ulusal televizyonlarin toplam gelirden almis oldugu pay % 80 oraninda
gerceklesirken, bu gelirin %80'ninin bes biiyllk medya grubu tarafindan
paylasildig1 goriilmektedir®. Televizyon alaninda bolgesel ve yerel lisans sahibi

9Tlirkiye’de Medyanin Ekonomi Politigi: Sektor Analizi, Hazirlayanlar: Ceren
Sozeri, Zeynep Giiney, TESEV, istanbul, 2011, s. 57
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yayin kuruluslarinin ticari iletisim gelirleri icindeki bu ¢cok distik payina karsilik,
kablolu televizyon lisans tiiriindeki pay %16’ya ulasmaktadir. Dolayisiyla ticari
iletisim gelirlerinde ulusal televizyonlar disinda en biiyiik pay kablolu televizyon
kanallarina ait olmaktadir. Buna ragmen, kablolu televizyon sayisinin 293 oldugu
dikkate alininca, yillik yaklasik 486 milyon 223 bin TL tutarindaki hacmin ¢ok da
anlamli olmadig: gortilmektedir (Tablo 11).

2014 yihi reklam gelirlerini bir 6nceki yilin gelirleriyle karsilastirdigimiz
zaman ulusal televizyon kanallarinin reklam gelirinin %3 oraninda azaldigini,
buna karsilik diger lisans tiirlerinin reklam gelirlerinde ise artis oldugu
gozlenmektedir. En buyiik artis, %388 oraninda bolgesel televizyon kanallarinin
gelirinde goriilmekte, bu televizyon kanallarin1 %159 oranindaki artis ile kablo
televizyon kanallar izlemektedir. Pesinden %12 oranindaki payla uydu
televizyon kanallar1 ve hemen ardindan %8 oranindaki pay ile yerel televizyon
kanallar1 gelmektedir (Tablo 12). Ulusal televizyon kanallar disindaki biitiin
lisans tiirlerinde 6nemli bir artis goriilmekle birlikte toplam hacim bir 6énceki
yila gore hemen hemen hig artis gosterememektedir.

TV LISANS TURU | 2013 2014 %

ULUSAL 2.337.213.184,85 2.260.424.246,60 -3%
BOLGESEL 9.171.859,83 44.751.872,13 388%
YEREL 22.518.393,19 24.207.461,93 8%
KABLO 315.935,69 817.884,24 159%
UYDU 393.667.031,28 440.325.425,15 12%
TOPLAM 2.762.886.404,84 | 2.770.526.890,05 0,3%

TABLO 12: Televizyon Lisans Tiirti Bazinda Reklam Gelirleri

2014 yih televizyon sponsorluk gelirlerinin bir o6nceki yila gore %6
oraninda geriledigi goriilmektedir (Tablo 13). Bes lisans tiirii icinde sadece
bolgesel (% 103) ve uydu (% 27) lisans tiirlerinde artis, digerlerinde ise diistis
gerceklesmistir. En biuiytik disius % 97 oranindaki dusus ile kablo televizyon
kanallarinda ortaya ¢ikmistir. Tablo 13’deki veriler detayh bir sekilde incelendigi
zaman, sponsorluk gelirleri acisindan ulusal ve uydu lisans tirinin 6nem
kazandigr gorilmektedir. Toplam 157 milyon 639 bin TL olan sponsorluk
gelirlerinin 103 milyon 222 bin TL ulusal televizyon, 45 bin 901 TL ise uydu

televizyon kanallarina aittir.

TV LISANS TURU | 2013 2014 %

ULUSAL 122.611.023,64 103.222.936,37 -16%
BOLGESEL 1.508.645,75 3.062.809,96 103%
YEREL 7.457.059,98 5.450.731,77 27%
KABLO 33.826,00 1.000,00 -97%
UYDU 36.261.828,63 45.901.565,72 27%
TOPLAM 167.872.384,00 157.639.043,82 -6%

TABLO 13: Televizyon Lisans Tiirtii Bazinda Sponsorluk Gelirleri

Uriin Yerlestirme Gelirleri’nde ise bir 6nceki yila gére daha biiyiik bir diisiis
gerceklesmistir. % 23 oraninda gerileyen uriin yerlestirme gelirlerinin zaten
oldukc¢a dar olan toplam hacmi, 6nemli 6l¢ctide daralmistir.
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Sadece ulusal, yerel ve uydu kanallarinin pay aldigi bu gelir kaleminde en
biiytk dusts, % 87 ile yerel televizyon tiiriinde gerceklesmistir. Ulusal ve uydu
televizyon kanallarinda ise % 22 oraninda gerileme sz konusu olmustur (Tablo
14).

TV LISANS TURU | 2013 2014 %

ULUSAL 20.265.161,12 15.748.254,94 -22%
YEREL 116.165,65 15.000,00 -87%
uYDU 245.568,71 191.894,00 -22%
TOPLAM 20.626.895,48 15.955.148,94 -23%

TABLO 14: Televizyon Lisans Tiirii Bazinda Uriin Yerlestirme Gelirleri

2014 y1h televizyon tele-alisveris gelirlerinde de %6 oraninda bir gerileme
olusmustur. Uydu televizyon tele-alisveris gelirleri ise % 11 oranina artis
gostermistir. 2014 yilinda daha oOnce tele-alisveris kaleminde gelir beyani
olmayan bolgesel televizyon kanallarinin da gelir beyaninda bulundugu
gorilmektedir.

Toplam hacmi 1 milyon 645 bin TL gibi ¢ok diisiik de olsa (Tablo 15), yeni
bir gelir tiirii olarak boélgesel televizyon beyanlarina dahil olmasi 6énemli bir
gelisme olarak dikkat ¢cekmektedir.

TV LISANS TURU | 2013 2014 %
ULUSAL 17.604.306,28 12.878.995,02 27%
BOLGESEL 1.645.184,31

YEREL 960.557,44 917.005,41 -5%
UYDU 11.212.438,03 12.467.073,58 11%
TOPLAM 29.777.301,75 27.908.258,32 -6%

TABLO 15: Televizyon Lisans Tiirti Bazinda Tele-Alisveris Gelirleri

2014 yih televizyon ticari iletisim gelirleri icinde yer alan son kalem
“Diger” gelir kalemidir. Yukaridaki boéliimlerde bu kalemin neleri icerdigi
lizerinde durmus ve ticari iletisim gelirleri iginde yer almasinin dogru olmadigini
belirtmistik.

2014 yilinda anlaml bir artis gosteren tek gelir kalemi olarak dikkat ceken
diger gelirler toplami 2 milyon 438 bin 690 TL’na ulasmistir. Bir dénceki yila gore
artis % 123 oraninda gergeklesmistir. En yliksek artisin ise %256 oraniyla uydu
televizyon tiiriinde gerceklestigi goriilmektedir.

19



Uydu televizyon turiinii %59 oranindaki artis ile yerel televizyon kanallari
izlemektedir (Tablo 16).

TV LISANS TURU | 2013 2014 %

ULUSAL 320.745,12 324.113,89 1%
YEREL 324.430,68 514.878,62 59%
uYDU 449.189,62 1.599.698,26 256%
TOPLAM 1.094.365,42 2.438.690,77 123%

TABLO 16: Televizyon Lisans Tiirti Bazinda Diger Gelirler

Sonug olarak, 2014 yili televizyon ticari iletisim gelirleri icinde sadece diger
gelir kaleminde artis gerceklestigi, reklam gelirleri kaleminde istatistiki anlamda
dikkate alinabilecek bir artis olmadigi, diger ti¢ kalemin gelirlerinde ise diisiis
gerceklestigi dikkat ¢ekmektedir. Ticari iletisim gelirleri toplaminda ise % 0.3
oraninda bir disiis gerceklesmistir.

Radyo ve televizyonda bazinda ayri ayri analizi yapilan 2014 yili ticari

iletisim gelirlerinin toplamda nasil bir sonu¢ ortaya c¢ikardigr bir sonraki
boliimde ele alinacaktir.
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5.2014 YILI TICARI ILETiSIM GELIRLERININ
DEGERLENDIRILMESI:

RTUK Baskanligi tarafindan her yil ilan edilen Ticari Iletisim Gelirleri
dokiimiu radyo ve televizyon yayin kuruluslarinin lisans tirii ve gelir tiri
bazinda elde ettikleri yillik gelirleri listelemektedir. S6z konusu dékim yayincilik
sektoriiniin yillik gelir performansini yansitmasi agisindan biliyiik bir 6énem
tasimaktadir. Yillik ticari iletisim gelirleri ayn1 zamanda tilke ekonomisinin yillik
gostergeleri arasinda da 6nemli bir yer tutmaktadir.

2014 y1h ticari iletisim gelirleri dokiimiinde yayin kuruluslar lisans tiiri
bazinda ulusal, bolgesel, yerel, kablo ve uydu olmak tizere 5 baslik toplanmis,
gelir turleri ise reklam, sponsorluk, iriin yerlestirme, tele-alisveris ve diger
olmak tizere 5 bashk altinda toplanmistir. Gerek lisans tiirleri ve gerekse gelir
tiirlerinin tanimlarina yukarida yer verilmisti.

Yayin kuruluslar “diger” baslig1 altinda yapim hizmetleri karsiliginda elde
ettikleri gelirlere yer vermektedirler. Bu kapsamda, c¢esitli kuruluslar igin
hazirlanan tanitim ve reklam filmleri ¢ekimi, kopyalama ve ¢ogaltma hizmetleri
yer almaktadir. “Diger” gelir kalemi agirlikli olarak yerel ve uydu lisansina sahip
yayin kuruluslarinin beyan ettigi bir gelir tiirii olarak dikkat cekmektedir.

“Diger” gelirler, ulusal kanallarin gelir dokiimiinde o6nemli bir yer
tutmamaktadir. Clinkii yapim hizmetleri bu amagla kurulan ayr1 yapim sirketleri
lizerinden yapilmaktadir. Diger gelirlerin ticari iletisim gelirleri icinde yer almasi
teknik olarak dogru degildir ¢linkii bu kalemde yer alan gelirler “ticari iletisim
geliri” degil, “ticari gelir” olma 6zelligi tasimaktadir.

Bu teknik tartismay: bir tarafa birakip, 2014 yili Ticari iletisim Gelirleri
toplaminin onceki yillara gore nasil bir seyir izledigini asagidaki tablolar
lizerinden inceleyebiliriz. Tablo 3’te karsilastirilan 2013 ve 2014 verileri ticari
iletisim gelirleri toplaminin neredeyse ayni diizeyde kaldigimigostermektedir.

2013 yilindaki toplam gelir 3.168.158.437,23 TL iken 2014 yilindaki
toplam gelir 3.172.582.866,56 TL diizeyine ¢ikmistir. Sadece 4.424.429,33 TL
tutarinda bir artis gerceklestigi, bunun da binde 1 oraninda bir biiytimeye
tekabtl ettigi gorulmektedir. Radyo alaninda %7 oraninda bir biiylime soz
konusu olsa da, televizyon alaninda binde 3 oraninda bir Kkii¢lilmenin
gerceklesmesi toplam gelirde ancak binde 1'lik bir degisime neden olabilmistir.

Tur 2013 2014 %
TV 2.982.257.440,54 2.974.468.031,90 -0,3%
RADYO 185.900.996,69 198.114.834,66 7%
Toplam 3.168.158.437,23 3.172.582.866,56 0,1%

TABLO 17: Toplam Gelir Karsilastirmasi

2008’den itibaren kiiresel dlzeyde ortaya ¢ikan ekonomik
dalgalanma,2009 yilinda %17.45 oranindaki bir gerilemeye neden olmustur.
2010 yilindan itibaren ise diizenli bir artis egilimi icine giren ticari iletisim
gelirlerinin 2014 yiliyla duraklama egilimi icine girdigi gorilmektedir.
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2014 yilindaki bu degisimde kiiresel ekonomik krizin etkileri kadar,
ulusal diizeydeki siyasi ve ekonomik gelismelerinde etkileri oldugu sdylenebilir.
Daha onceki raporlarda da belirtildigi tlizere, reklam yatirimlar1 ekonomik
krizlerden en ¢ok etkilenen bir alan olma 6zelligi tasimaktadir10.

2014 yilina 17-25 Aralik olaylarinin etkisinde siyasi ¢alkantilarla giren
Tiirkiye, 30 Mart Yerel Secimleri ve ardindan gerceklesen Cumhurbaskanligi
secimleriyle yogun bir siyasi gerginlik icine girmis ve kiiresel gelismelerin de
etkisiyle ekonomik sorunlarla karsi karsiya kalmistir. Siyasi ve ekonomik
sorunlarin dogal bir sonucu olarak, 2014 yilindaki reklam yatirimlari, daha genel
olarak belirtmek gerekirse, ticari iletisim gelirleri duraklama egilimi icine
girmistir.

102013 Yili Reklam Verileriyle Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayincilig1 Sektor
Raporu, Hazirlayan: Prof. Dr. Peyami Celikcan, RATEM, [stanbul, 2014, s. 1.
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