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6 Mayis 2016 tarihinde, Ulkemizde radyo
yayinclliginin - 89uncu  yilini - kutlamaktayiz.  Ayni
zamanda bu yil, Ttrkiye'de televizyon yayincihdinin
da 49'uncu yilhina ulasmis bulunmaktayiz. Bu slrecte
hem kamu hem de 6zel sektdr yayincilarn tlkemizde
cok sesli, evrensel ve demokratik toplum dlzenin
yerlesmesine ve ekonomik verilerin gelismesine
onemli katkilar yapmistir.

TUrkiye'de radyo ve televizyon yayinciligini bir catr altinda bulusturan, bu alandaki en blytk ve
etkili meslek orgitl olan RATEM, kuruldugu 2001 yihindan bu yana Ulkemizde radyo ve
televizyon yayincihginin gelismesi, sorunlarinin tespiti ve c¢dztmlenmesi alaninda bircok
onemli calismaya imza atmistir. Elinizdeki bu raporda da sektortintin mevcut ve yillar icinde
degisen pazar yapisini ve ekonomik konumunu, global pazar icindeki yerini, temel sorunlarini
ve bunlarlailgili cozim onerilerimizi bulabileceksiniz.

Raporda da dedinildigi gibi, uluslararasi kuruluslarin kisa ve orta vadedeki bir takim olumlu
beklentileri sektorimdiz icin umut verici de olsa, gerceklesen reklam yatirimlarini ve
dagiimlarini inceledigimizde olumlu bir tablo ile karsilastigimizi soyleyemeyiz. Bu sebeple
gelecek beklentileri konusunda daha temkinli olmak, gerekli dnlemleri alma ve dlzenlemeleri
yapma konusunda kararl olmak zorunluluguna dikkat cekmek isteriz.

Ulkemizde radyo ve televizyon yayinciliginin ilerlemesine engel teskil eden yapisal sorunlardan
biri yayinci kuruluslarin telif 6demelerinde yasadigi sorunlardir. Karasal yayincilik konusunda
karar streclerinin henliz tamamlanamamasi ve yayinc kuruluslarin telif uygulamalarinda
karsilastigi gticltiklerin sebep oldugu bu soruna cozim onerimizi raporumuzun son bolimtnde
bulabilirsiniz. S6z konusu 8nerimiz yayinc kuruluslarin RTUK'e ddedigi reklam paylarinin bir
kismiile telif havuzu olusturulmasini ve ilgili taraflara buradan 6deme yapilmasiniicermektedir.
Konu ile ilgili kamu otoriteleri ve yayinci kuruluslarla yapilan yogun gortismelerde onemli
ilerlemeler kaydedilmistir.

Ote yandan, degisen ve giderek uyduya kayan yayin izleme ve dinleme tercihlerine mevzuatin
uyum saglamasi ve bu sayede, ozellikle yerel yayinci kuruluslarin oniindeki erisim
sinirlamalarinin giderilmesine yonelik “uydu yayin lisans cesitlendiriimesi” calismalari da,
ozellikle yerel yayincilarin yasama sansini surdirmelerine olanak saglayacak cok onemli
onerilerimizden biridir.

Yayincr  kuruluslarin finansal anlamda bir miktar rahatlamasini  saglamaya yonelik
onerilerimizden biri de, resmi ilanlarin yayini ve kamu spotu uygulamasidir. Yayinci kuruluslar,
zorunlu yayinlar ve kamu spotlarinin yayini ile kamuya yillik yaklasik 400 milyon TL'ye yakin
fayda sa@lamaktadir. Resmi ilanlarin radyo ve televizyonlarda yayinlanmasinin ontinin
acllmasina yonelik mevzuat dedisikligi yapilmasi ile yasadiklari mali glicltkler bir nebze olsun
azaltilabilecektir.

Raporumuzun son bolimunde bulabilecediniz bir diger 6nerimiz de, yayin ilkelerine ve tlke
turizmine olumlu katki saglayacak dizi, film, yapim ve programlarin iceriklerinin tesvik edilmesi
uygulamasidir. Stratejik 6neme sahip oldugunu distindtigumiz soz konusu proje sayesinde,
RTUK reklam payinin bir kisminin yayinci kuruluslara tesvik olarak geri ddnmesi saglanmis
olacaktir. Boylece hem finansal destek saglanmis olacak hem de icinde bulundugumuz zor
donemde llke turizmine katkida bulunulmus olacaktir.



Elinizde bulunan bu rapor, RATEM Yonetim Ekibi ve calisanlarinin uzun siren calismalar
sonucunda ortaya cikmistir. Sektore ait, mecra ve gelir tipi bazinda ticari iletisim gelirleri
tablolarini bizimle paylasan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Baskani Prof, Dr. ilhan Yerlikaya'ya
ve Ust Kurul yelerine; sektoriin sorunlarina yonelik coziim dnerilerimize olumlu yaklasimi ve
duyarliligi sebebiyle T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakani Mahir Unal'a; global ve Tiirkiye reklam yatirim
verilerini paylasan ZenithOptimedia UK'e; bu calismanin temelini olusturan, onceki yillara ait
sektor raporlarini hazirlayan Prof. Dr. Can Bilgili ve Prof. Dr. Peyami Celikcan’a; Yonetim Kurulu
Uyelerimize; sektdr raporunun olusmasinda cok biiyik emedi olan RATEM Genel Sekreteri S.
Koray Hatipoglu'na tesekkur ederiz.

Yusuf GURSOY
Yonetim Kurulu Baskani
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A. Giris

TUrkiye radyo ve televizyon yayinciligi sektorti, dinyadaki gelismelere paralel olarak bir
dontstm icindedir. Zamandan ve mekandan badimsiz dinleme ve izleme tercihlerinin
artmasinin yaninda, tercih edilen icerige aninda ulasma isteginin giderek yayginlasmasiyla
dijital erisim kanallarinin payi, medya tiketiminde gin gectikce artmaktadir. Bu gelismeler
Isiginda, geleneksel mecralarla dijital servis kanallar arasinda, ttketicinin algisindaki fark
giderek kapanmaktadir. Artik rekabetin mecra icinden, mecralar arasi konuma tasindidi
soylenebilmektedir.

Bu durumla basa cikabilmenin en énemli kosulu da yayin iletim mecrasi odakli distinmekten
uzaklasip, dagitim kanalindan bagimsiz olarak icerige agirlik ve 6nem vermekten gecmektedir.
Zira kopyalanmasi zor, hatta kimi zaman imkansiz olan, dolayisiyla rekabet ortaminda kesin
avantaj saglayacak en onemli etken ‘icerik’ olarak 6n plana cikmaktadir.

Radyo ve televizyon yayinciliginin gecmisine bakildiginda, her yeni ve blytk teknolojik gelisme
sonrasinda radyo ve televizyonlarin ‘gorevlerini tamamladigr, yeni nesil teknolojilerin onlarin
yerini alacadi tezini savunan goruslerle karsilasiimaktadir. Fakat bunun dogru olmadidini, zaten
uzun yillardir bu kehanetlerin gerceklesmemesinden anliyoruz. Radyo ve televizyon
mecrasinin yok olacagindan bahsetmek asla mimktn dedildir. Ancak, her donemde oldugu gibi
glintimuzde de gelismelere ayak uydurarak kendini dondsttrmektedir.

Bu dontstmun ana kaynadi, dogal olarak kuruluslarin gelirleridir. Sektor raporumuzda; Ulkeler
ve bolgeler bazinda global reklam yatinmlari ve bunlarin mecra dagilimlari verilerine yer
verilmis, Turkiye'deki reklam yatinmlarinin global rakamlarla karsilastirmalari yapilarak 2015 yili
sonuna kadar olan dénemin ekonomik bir fotografi paylasiimistir. Bunun yaninda radyo ve
televizyon sektortine yonelik detayli analizlerle sektortin hem onceki yillarla hem de dunya
piyasasl ile karsilastirmalari yapiimistir.

Global karsilastirma yapabilmek ve dnceki yillarda hazirlanan raporlarla strekliligi saglamak
acisindan raporun ilk béliminde Reklamcilar Dernedi (RD)nin acikladigi sektor verileri
kullanilmistir, - Bunun  yaninda, Tdrkiye radyo ve televizyon pazanni detayl olarak
degerlendirmek amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verileri aracilidiyla da detayli
analizler yapilmistir. Burada dikkat ceken husus, 8zellikle radyo mecrasi icin RD verileri ile RTUK
verilerinin birbirinden bir hayli farkli oldugu ve bu farkin yillar icinde giderek acildididir. RD
verilerine gore radyo mecrasinin TUrkiye'deki toplam reklam pastasindan aldigi pay, her yil
gerileyerek %2'nin altina inerken, RTUK verilerine gore yapilan hesaplamalarla radyonun payi
son dort yildir sabit olup, %3 civarinda gerceklesmektedir. Ustelik bu hesaplamaya radyolarin
sponsorluk gelirleri dahil edilmemistir. RTUK tarafindan sunulan sektorel veriler yayinci
kuruluslarin beyan ettikleri, gerceklesen resmi rakamlardan olustugu icin, nemle uzerinde
durulmasi gereken verilerdir. Dolayisiyla, radyo mecrasi ile ilgili olusan, “stirekli pazar payi
gerileyen mecra” algisinin gercedi yansitmadigl ortaya cikmaktadir. Konu ile ilgili detayl
karsilastirmalarn raporun E.5 bolimUnde bulabilirsiniz.

www.ratem.org
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B. Tiirkiye'de Radyo ve Televizyon Yayinciligi !

1. Yayin Lisansi

6112 sayil Kanun'da medya hizmet sadlayici kuruluslara uydu, kablo, karasal ve benzeri
ortamlardan her turlt teknoloji ile yayin yapabilmeleri icin, her bir yayin tirt, teknigi ve
ortamina iliskin olarak ayri lisans verilmesi 6ngoriilmiistiir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nca
yayin lisansi verme islemlerine yonelik yapilan ikincil diizenlemeler, bu esaslara badli olarak,
iletim ortamlari (kablo - uydu - karasal) ana basliklari altinda dlizenlenmistir. Yayin lisansi almak
icin Ust Kurul'a miiracaat eden medya hizmet saglayici kuruluslara, siralama ihalesi yoluyla
yayin lisansi verilmesi kanunla dngorulmusttr. Ancak Nisan 2013'te yapilanihale ile standart ve
ytksek coztnurltkll ulusal karasal sayisal yayin lisansi ile standart coztntrltkIt bolgesel ve
yerel karasal sayisal yayin lisansi verme siirecleri, yargi kararlari sebebiyle tamamlanamamistir.
Ulkemizde radyo ve televizyon yayinlari, 6112 sayil Kanun ve ilgili yénetmelikler cercevesinde
karasal, uydu ve kablo ortamlarindan yapilmaktadir. Dider taraftan IPTV Yayinciligi da kablo
ortami ile birlikte duizenlenmistir.

2. Karasal Yayin

Karasal yayin, "yayin hizmetinin karasal ortamdan alicilara iletiimesi amaciyla yapilan yayin”
olarak ifade edilmektedir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nca, yurticine yonelik 6zel televizyon
yayin kurulusu olarak hizmet vermek amaciyla yayin lisansi almak tizere basvuruda bulunacak
kuruluslara yonelik duyuru 18.03.1995 tarihli Resmi Gazete'de yapilmis ve basvurularin en gec
28.04.1995 glnU mesai bitimine kadar yapilmasi sarti getirilmistir. Ayni sekilde yurt icine
yonelik 6zel radyo yayin kurulusu olarak hizmet vermek amaciyla yayin lisansi almak tzere
basvuruda bulunacak kuruluslara yonelik duyuru da 22.06.1995 ve 22.10.1995 tarihli Resmi
Gazete'de yapilmis ve basvurularin en gec 08.12.1995 glnl mesai bitimine kadar yapilmasi
sarti getirilmistir. Bu sarti yerine getirmis radyo ve televizyon kuruluslari karasal ortamdan
yayin yapabilmektedir.

3. Uydu Yayinlari

Uydu vyayinlar, “yayin hizmetinin uydu ortamindan sifreli veya sifresiz olarak alicilara
iletilmesiyle yapilan yayin” olarak ifade edilmektedir. Uydu ortamindan yayincilik tlkemizde en
yaygin yayin yontemlerinden birisidir. Yayin iletiminin kolayhdi ve uydu Uzerinden genis bir
cografyanin kapsanarak kaliteli bir sekilde pek cok yayinin ayni anda izleyicilere iletilebilmesi,
uyduyu diger yayin iletim ortamlar arasinda daha avantajli kilmaktadir. Halihazirda, uydu
ortamindan yapilan yayinlara yonelik yayin lisans islemleri ile altyapr ve platform
isletmecilerine yonelik islemler, 15.06.2011 tarihli ve 27965 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan

gy

“Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Uydu Yayin Yonetmeligi” kapsaminda yiriittilmektedir.

Uydu ortamindan yayin hizmeti sunmak isteyen medya hizmet sadlayici kuruluslarin yayin
lisans talepleri Ust Kurul mevzuati cercevesinde dederlendiriimekte ve yerinde denetim
yapilimaktadir. Yukdmltliklerini yerine getirdigi tespit edilen kuruluslara Ust Kurulca 10 (on) yil
sureli uydu yayin lisansi verilmektedir. Uydu ortamindan yapilan yayinlari dogrudan izleyicilere
ulastiran veya platform isletmecilerine kapasite tahsis eden uydu altyapr isletmecileriile uydu
platform isletmecilerinin yayin iletim yetkilendirme islemleri ve verilen yetki cercevesinde
yayinlarin iletiminin takibi, anilan yonetmelik hiikiimleri cercevesinde Ust Kurulca
yapilmaktadir.

1RTUK Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi - Radyo ve Televizyon Yayinciligji Sektér Raporu 2014

www.ratem.org



4. Kablolu Yayinlar

Kablo yayinlari radyo, televizyon ve istege bagli yayin hizmetlerinin kablo ortamindan DVB-C,
DVB-C2 veya DVB-IPTV standartlarinda, abone veya izleyicilerin “set Ustl cihaz veya
butunlesik TV aliclan ile almasina imkan taniyan yayin” olarak ifade edilmektedir. Kablo
ortamindan radyo, televizyon veya istede bagli yayin hizmeti sunmak isteyen medya hizmet
saglayict  kuruluslarin - yayin  lisans talepleri, Ust Kurul mevzuati cercevesinde
dederlendirilmekte ve yerinde teknik denetim yapiimaktadir. YUkumluliklerini yerine getirdigi
belirlenen kuruluslara Ust Kurul'ca “Cok iI” veya “Tek iI” olmak tizere, 10 (on) yil siireli kablolu
yayin lisansi verilmektedir.

Gelisen yeni yayin teknolojilerinin tilkemizde uygulanmasi amaciyla, Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu gerekli dizenlenmeleri yapmakta ve uygulamalari baslatmakta olup, bu cercevede,
15.06.2011 tarihinde yayimlanan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kablolu Yayin Yonetmeligi
ile, kablolu yayin lisansi alan medya hizmet sadlayici kuruluslarin hem kablolu yayin hem IPTV
yayini yapmalari mumkin olmustur. Kablolu yayin lisansini alan yayinc kuruluslar, kablo
platformu Uzerinden kablolu TV hizmetini, IPTV platformu Uzerinden de IPTV hizmetini
sunabilmektedir.
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C. Global Reklam Yatirimlari

1. Bélge ve Ulkeler Bazinda Yatinmlar

Onceki yillarda diinya genelinde reklam yatinmlarinda goriilen artis ediliminin 2015 yilinda ivme kaybina
ugradidi, gecen yilin %4,9luk blytme rakamina karsin 2015 yilinda bidyidmenin %3,9'da kaldidi
gozlemlenmektedir. Bu duruma yol acan en 8nemli faktortin, Avrupa genelinde reklam yatinimlarinin
ciddi oranda yavaslamasi, hatta bazi ilkelerde gerilemesi oldugu gérilmektedir. Bati Avrupa'da 2012
yilindaki ciddi kiicilmeden sonra gozlemlenen hizli toparlanma streci, bu yil yerini duradan artis seyrine
birakirken, Orta ve DoGu Avrupa'da ciddi oranda (%3,4) kiicllme gerceklesmistir.

Sekil 1.

Global Reklam Harcamalari (Milyon USD - Cari Fiyatlarla, Ana Mecralar? Bazinda)
Ana Mecralar 2012  12-11(%) 2013  13-12(%) 2014 14-13 (%) 2015  15-14 (%)
Kuzey Amerika 171.958 4,6%| 178.029 3,5%| 186.338 4,7%| 192.787 3,5%
Bati Avrupa 105.305 -2,2%| 104.542 -0,7%| 108.273 2,9%| 111.827 2,9%
Asya Pasifik 142.055 7,8%| 153.002 7,7%| 164.008 7,2%| 173.691 6,0%
Orta ve Dogu Avrupa 21.336 2,7%|  22.729 6,1%| 23.415 2,7%|  22.376 -3,4%
Latin Amerika 31.419 6,6%| 32.733 6,5%|  33.562 3,3%| 34.576 6,2%
Orta Dogu ve Kuzey Afrika (MENA) 3.210 4,6% 3.415 6,4% 3.500 2,5% 3221 -11,1%
Diinyanin Geri Kalani (DGK) 11.228 55%|  12.463 7,8%| 13.764 9,1%|  14.908 6,3%
Tiim Diinya 486.511 4,0%| 506.912 4,2%| 532.861 4,9%| 553.384 3,9%

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu - Mart ‘16

Sekil 1'de gorildigu gibi, artis ivmesi 2014'te bir anda yavaslayarak %3,3'e gerileyen Latin Amerikanin
tekrar toparlanarak %6,2 blyimesi disinda, biylime hizi bir 6nceki yila gore artis gosteren baska bir
bolge bulunmamaktadir. Global reklam yatinmlarina en bliytik katkiyr yapan bélgelerden biri olan Kuzey
Amerika'da, 2012'den bu yana sUrekli bliylime gozlemlenmekte fakat artis edilimi dalgal bir seyir
izlemektedir. Ote yandan Asya Pasifik'te biiylime hizi diizenli olarak gerilemektedir.

Sekil 2.
Ana Mecralar Toplam Reklam Harcamalarina Bélgelerin Katkisi (2015)

MENA  DGK
Latin Amerika 1% 3%
6%
O & D Avrupa

1% Kuzey Amerika

35%

Asya Pasifik
31%

Bati Avrupa
20%

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu - Mart ‘16

2TV, Radyo, Yazili Basin, Sinema, Acikhava ve Internet
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Bolgelerden ulke bazina indigimizde ise yillar icinde en hizl bliytyen ve en hizl kiictlen Ulkeler listeleri
Sekil 3 ve 4'te incelenebilir.

Sekil 3.
Reklamverenlerin En Cok Harcama Yaptiklari itk 20 Ulke (Milyon USD - Cari Fiyatlarla)

T 2015

1 |ABD 166.235 ABD 182.615
2 |Japonya 44,791 Cin 74.406
3 |Almanya 22.505 Japonya 41.805
4 |ingiltere 19.445 ingiltere 26.020
5 |Cin 18.902 Almanya 25.791
6 |[Fransa 12.019 Brezilya 14.364
7 |italya 11.871 Fransa 13.349
8 |Avusturalya 9.103 Guney Kore 12.208
9 |ispanya 8.929 Avusturalya 11.855
10 |Kanada 7.750 Kanada 10.172
11 |Giiney Kore 7.614 italya 9.307
12 |[Brezilya 6.611 Rusya 7.874
13 |Hollanda 4.735 Hindistan 7.241
14 |isvicre 3.685 Endonesya 6.881
15 |Rusya 3.307 Meksika 6.667
16 |[Belgika 3.236 ispanya 6.154
17 |Tayland 2.945 isvigre 6.152
18 |Yunanistan 2.931 Arjantin 5.847
19 |Meksika 2.828 Belgika 5.071
20 |isveg 2.677 Hollanda 5.014

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu - Mart ‘16

Cin, cari fiyatlarla, 2004 yilindan bu yana reklam yatinmini yaklasik Uce katlayarak, ABD'nin ardindan
ikinci siraya yerlesmis; tabloda kirmizi ile gosterilen Japonya, ispanya ve italya reklam yatirimi gerileyen
lic tilke olmustur. 2004'te ilk 10 arasinda yer alan italya ve ispanyanin, 2015 yilinda ilk 10 iilke arasindaki
yerlerini kaybettikleri gdzlemlenmektedir. Bunun yaninda, Yunanistan ve isvec de ilk 20 arasindaki
pozisyonlarini kaybetmislerdir.

Son 10 yillik ve son bir yillik ddnemde en hizli blylyen Ulkeler tablolar (Sekil 4) incelendiginde, Asya
Pasifik ve Latin Amerika bélgesi tlkelerin listelerin tamamini olusturdugu gézlemlenmektedir.

TUrkiyenin son bir yil icindeki biyidme hizi3, en cok blylyen ilk 10 Ulke ortalamasinin yaklasik 1/3'U
oraninda gerceklesmistir. icinde bulundugu Orta ve Dogu Avrupa bélgesinde reklam harcamalari %3,4
oraninda gerilerken, Tirkiye %5,5 oraninda bliylime kaydetmistir.

ZenithOptimedia 2018 yilinda Ttrkiye'nin, gecen yilin verilerine gore %33,9 oraninda biyuyerek, reklam
harcamalari en hizli blytyen 7. tilke konumuna gelecedini ngoérmektedir.

3 Reklamcilar Dernedi TUrkiye Medya Yatirimlari, Mart 2016 Raporu baz alinarak, kur farki hesaba katilmadan,
cari fiyatlarla hesaplanmistir.
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Sekil 4.
Reklam Harcamalari En Hizl Bliytiyen Ulkeler

2015-2005 (%) 2015-2014 (%)

Ozbekistan 727,3 Arjantin 26,8
Ermenistan 606,4 Filipinler 23,9
Endonezya 434,6 Hindistan 18,7
Panama 416,9 El Salvador 17,5
Moldova 354,7 Ozbekistan 11,9
Vietnam 346,5 Slovenya 11,8
Azerbaycan 339,0 Vietham 10,7
Arjantin 329,0 Endonezya 10,4
Pakistan 321,3 Panama 9,8
Gin 293,6 Kosta Rika 9,8
Turkiye 186,8 Turkiye 5,5

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu - Mart ‘16

Sekil 5.
Reklam Harcamalari En Hizl Kticiilen Ulkeler

2015-2005 (%) 2015-2014 (%)

Bahreyn -70,3 Venezuela -48,7
Yunanistan -55,6 Ukrayna -44,9
Venezuela -53,2 Belarus -28,2
Ukrayna -40,1 Kazakistan -23,8
Kuveyt -39,7 Azerbaycan -22,3
Portegiz -33,4 Gurcistan -19,3
ispanya -25,3 Kuveyt -16,1
italya -21,6 Nijerya -15,7
Amman -13,1 Katar -15,7
Letonya -9,9 Misir -14,8

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu - Mart ‘16

Yunanistan'in gecirdigi kriz donemlerinin reklam yatirmlarina etkisi, 10 yil 6ncesi ile yapilan
karsilastirmada acikca gortilmektedir. Bu donemde reklam harcamalari yaridan fazla oranda gerilemistir.
Avrupa'da ekonomik ve siyasi sikintilarla bogusan ispanya ve italyanin da ciddi oranda kiiclldugi
gozlemlenmektedir.

Bunun yaninda ABD Ticaret Departmani, Uluslararasi Ticaret Sefliginin Temmuz 2015 raporuna gore

Turkiye, 2015-2018 doneminde, ABD'nin en cok medya ve eglence ihracati gerceklestirecedi tlkeler
arasinda 15. sirada yer almaktadir. (Sekil 6)

www.ratem.org



Sekil 6.

ABD Ticaret Departmani Medya ve Eglence Sektériinde En Cok [hracat Yapilan Ulkeler Raporu - 2015
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Sekil 7.

ABD Ticaret Departmani Sektér Ongériileri - 2015-2018

Figure 4: Top 25 MEE Export Markets 2014-2018"
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2. Mecra Bazinda Yatirnmlar

Global reklam yatirimlari mecra bazinda incelendiginde; yazili basinin 6nceki tc yildaki kiictilme edilimini
korudugu (gazete -%7.,5; dergi -%4,8); televizyonun ise, giderek yavaslayan blylme ediliminin
2015'te yerini duraganhga biraktigi gézlemlenmektedir. Diger mecralarda ise bliyime gerceklesmistir.
Acikhavanin biytime hizi yariya inmis (%2,1); radyo ise, gecen yil hizlanan blyime egilimini bu yil
koruyamayarak 2012 ve 2013'teki biyiime oranina (%1,9) geri donmustir. Hacmi klctik olmakla birlikte,

orani dijitalde (%18,2) olmustur.

Sekil 8.
Mecra Bazinda Global Reklam Harcamalari# (Milyon USD- Cari Fiyatlaria)

.....

Mecra 2012 12-11(%) 2013 13-12(%) 2014 14-13(%) 2015  15-14 (%)
Gazete 86.229 -5,7%|  80.520 6,6%| 75.137 -6,7%|  69.521 -7,5%
Dergi 40.626 -5,0%|  39.005 -4,0%| 37.036 -5,0%| 35.259 -4,8%
TV 189.856 4,5%| 196.638 3,6%| 202.570 3,0%| 202.445 -0,1%
Radyo 33.242 1,9%| 33.950 2,1%|  35.102 3,4%| 35.768 1,9%
Sinema 2.869 7,9% 2.940 2,5% 3.087 5,0% 3.402 10,2%
Acikhava 33.192 50%| 34.933 52%| 36.495 4,5%| 37.277 2,1%
Dijital 94.056  18,6%| 111.571 18,6%| 135.081  21,1%| 160.325 18,7%
Toplam 480.070 3,9%| 499.557 4,1%| 524.509 5,0% 543.998 3,7%

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu - Mart ‘16

4 Tablodaki yil toplamlarinin, Sekil 1'deki global yatirim rakamlarindan farkl olmasinin sebebi, mecra kiriimli veri alinamayan

bazi tilkelerin bu tabloya dahil edilmemesidir.
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D. Tiirkiye Reklam Yatirinmlari ve Global Pazar

icindeki Durumu

1. Bolgeler Bazinda Yatirimlar

Son iki yil icinde Tirk Lirasinin ABD Dolart karsisinda, onceki birkac yila oranla daha hizli deder
kaybetmesi sebebiyle TUlrkiyede kisi basina disen reklam harcamalarini dinya rakamlarn ile
karsilastirdidimizda ic acici bir tablo ile karsilasmamaktayiz. Son iki yildaki asagi yonde egilimle Turkiye
reklam harcamalari, birkac yil 6nce tzerine cikabildigi Asya-Pasifik bolgesi ortalamasinin ve yakalamak
Uzere oldugu Orta ve Dogu Avrupa bdlgesi ortalamasinin bir hayli altinda kalmistir.

TL bazinda yapilan dederlendirmelerde ise, enflasyon etkisini cikardiktan sonra 2015 yilinda ciddi bir
kiictlme gozlemlenmemekle birlikte bir blyimeden stz etmek de mimkiin dedildir. Konuile ilgili detayl

veriler raporun D.3 boliminde verilmistir,

Sekil 9.
Kisi Basina Diisen Reklam Harcamalari (USD)
Bolgeler 2012 2013 2014 2015
Kuzey Amerika 492 529 562 591
Bati Avrupa 557 571 612 649
Asya Pasifik 33 38 42 47
Orta ve Dogu Avrupa 39 43 42 47
Latin Amerika 51 54 58 59
Orta Dogu ve Kuzey Afrika (MENA) 23 24 19 18
Diger Bolgeler 11 14 16 19
Diinya 69 74 80 85
Tlrkiye 37 39 36 31
Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Gngériileri Raporu - Mart ‘16
Sekil 10.
Yillar Icinde Kisi Basina Diisen Reklam Harcamalari Edilimleri (USD)
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Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu - Mart 16
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2. Mecra Bazinda Yatirimlar

Yukarida bahsedildigi gibi, son iki yil icinde TL-USD kurundaki ciddi artislar sebebiyle, Tirkiye reklam
harcamalan USD bazinda raporladidinda, tUm mecralar icin ciddi kiiclilme rakamlari gbzlemlenmektedir.
Mecralarin yillar icindeki edilimini gdzlemleyebilmek icin TL fiyatlari bazinda rakamlara bakmak daha
dogru olacaktr.

Sekil 11.
Reklam Harcamalari (Milyon TL - Cari Fiyatlarla, Ana Mecralar® Bazinda)

Mecra 2012 12-11(%) 2013  13-12(%) 2014 14-13(%) 2015 15-14 (%)
Gazete 1.012 6,2% 1.037 2,5% 1.016 2,1% 996 -1,9%
Dergi 101 7,1% 102 0,4% 103 1,1% 99 -3,9%
TV 2.606 6,5% 2.908 11,6% 3.052 4,9% 3.270 7,1%
Radyo 130 7,2% 133 2,3% 136 2,8% 139 1,9%
Sinema 54 1,6% 57 6,0% 62 8,0% 71 14,8%
Acikhava 328 7,1% 348 6,0% 386  10,8% 415 7,7%
Dijital 853  27,5% 1.169  37,0% 1.409  20,5% 1.616  14,7%
Toplam 5.084 9,5% 5.755  13,2% 6.164 7,1% 6.606 7,2%

Kaynak: Reklamcilar Dernedi Tiirkiye Medya Yatirimlari Raporu - Mart 2016 (Dijital mecra haric)
ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongértileri Raporu - Mart 2016 (Dijital mecra verileri)

Global reklam yatinimlarindaki bliytime hizi son yilda yavaslarken, Turkiye'de reklam yatirimlari bir nceki
yilla ayni bliyime hizini korumaktadir. (Global bliyime: %3,7) Yazili basindaki klictilmenin globale gére
daha gec basladidi; televizyonun ise, globalin aksine bliylime hizini artirdi§i (globalde -%0,1)
gozlemlenmektedir. Radyoda global ile ayni hizda blytme orani (%1,9) yakalanirken; sinema ve
acikhavada globalden (sinema: %10,2; acikhava: %2,1) daha iyi bir artis edilimi olusmustur. Ote yandan
global 6lcekte dijitalde izlenen reklam harcamalari artisi (%18,7) Turkiye'de 2015'te yakalanamamistir,

Sekil 12.
Global Reklam Harcamalari Mecra Dagilimi

N

- J
"Q

Kaynak: Reklamcilar Dernedi Tiirkiye Medya Yatinmlari Raporu - Mart 2016 (Dijital mecra haric)
ZenithOptimedia Reklam Harcama Gngértileri Raporu - Mart ‘16 (Dijital mecra verileri)

B Gazete
W Dergi
mTv

W Radyo

M Sinema
M Agikhava
W Dijital

Global 6lcekte, bir 8nceki yila gére gecen yil gazete ve dergi pay! 1 puan, televizyonun payi 2 puan
gerilemis; radyo, acikhava ve sinemanin payi sabit kalirken dijitalin pay! 3 puan ylkselmistir.

> TV, Radyo, Yazili Basin, Sinema, Acikhava ve Internet
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Sekil13.
Tlirkiye Reklam Harcamalari Mecra Dadilimi
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Kaynak: Reklamcilar Dernedi Tiirkiye Medya Yatinmlarn Raporu - Mart 2016 (Dijital mecra haric)
ZenithOptimedia Reklam Harcama Gngérileri Raporu - Mart ‘16 (Dijital mecra verileri)

ZenithOptimedia ve Reklamcilar Dernedi (RD) verilerine gére Tirkiye'de yalnizca gazete 1 puan
kaybetmis; dijital ise 1 puan yiikselmistir. Diger tiim mecralar paylarini koruyabilmistir. Fakat RTUK'(n
acikladigr ve kuruluslarin resmi beyanina dayali raporlara baktigimizda televizyon icin benzer bir yatirm
rakamini gorebilirken, radyo mecrasindaki reklam harcamasinin, RD raporunda belirtilen rakamdan cok
daha ylksek -193 milyon TL- olarak gerceklestigi gozlemlenmektedir. Raporun E.5 boliimiinde bu konu
ile ilgili detayl bilgi ve karsilastirmalar sunulmustur.

3. Enflasyon Etkisi

Dlnyada reklam yatirimlarinin %3,9 oraninda blytdigu 2015 yilinda dinya enflasyon ortalamasi
%3,1% olarak gerceklesmistir. Dolayisiyla, biiylimenin enflasyon oraninin bir miktar Uzerinde
gerceklestigi gorilmektedir. Ulkemize baktigimizda ise %7,2'lik reklam yatinimi biiytimesine karsilik 2015
yilr enflasyon orani %7,3 7 olarak gerceklesmistir. Baska bir deyisle, bliyiime enflasyon oraninin, kiictik
bir miktar da olsa altinda kalmistir.

5 www.statisca.com
72015 yili Aralik ay1 TUFE ve UFE oranlarinin aritmetik ortalamas alinmistr,

www.ratem.org
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E. Turkiye Radyo ve Televizyon Pazarinin Durumu

1. Radyo Kuruluslarinin Sayisi

TUrkiye'de karasal ortamdan yayin yapmak izere basvurusu olan 1.059 radyo kanali bulunmaktadir.
Bunlardan 38'i ulusal, 99'u bolgesel, 922'si ise yerel yayin yapmak icin basvuru yapmistir.

Sekil 14.
Karasal FM Radyo Lisans Basvuru Sayilar

YAYINCI KURULUS SAYISI

Ulusal Radyo (R1) 38
Bdlgesel Radyo (R2) 99
Yerel Radyo (R3) 922
TOPLAM 1.059

Kaynak: RTUK

Sekil 15.
Lisansh Kuruluslarin Yayin Durumu

Ulusal Bolgesel Yerel

Radyo Radyo Radyo

(T1) (T2) (T3)

Yayinda 34 83 839
Yayinda Degil 4 16 83

Kaynak: RTUK

Sekil 16.
Uydu ve Kablo Lisansli Radyo Sayilari

YAYINCI KURULUS

YAYIN TiPi SAYIS
Kablo Radyo (K-RD) 7
Uydu Radyo (U-RD) 108

Kaynak: RTUK

Sekil17.
Radyo (U-RD) Lisansli Kurulus Sayisinin Yillara Gére Degisimi

2005 2010 2016

Kaynak: RTUK
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2. Radyo Mecrasi Gelirleri

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gére Tiirkiye radyo mecrasi gelirleri 2015'te, bir 6nceki
yilin da tzerinde, %8 oraninda biylimdistur.

Sekil 18.

Lisans Tiplerine Gére Radyolarin Ticari lletisim Gelirleri
Lisans Tipi 2012 2013 13-12 (%) 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%)
Ulusal 113.194|  133.742 18% 140.537 5%|  155.280 10%
Bolgesel 22.870 26.290 15% 28.103 7% 27.822 -1%
Yerel 25.112 25.697 2% 29.191 14% 30.374 4%
Uydu 26 172 551% 284 65% 357 26%
TOPLAM 161.202|  185.901 15%|  198.115 7%|  213.834 8%

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Ticari iletisim gelirlerinde en hizli blylime ulusal radyolarda (%10) gerceklesirken, bolgesel radyolar
sabit kalmis, yerel radyolar ise %4 oraninda biyumustir. Hacmi cok kiciik olmakla birlikte, uydu
radyolarinda %26 oraninda blytme gozlemlenmektedir.

Gelir tiplerine gre yillik ticari iletisim gelirleri tablosu (Sekil 19) incelendiginde ise sponsorluk gelirlerinin
ciddi oranda (%40) artis gosterdigi dikkat cekmektedir. Hacmi klciik olmakla birlikte ‘diger gelirler’
kategorisinde %60 oraninda diisis gézlemlenmistir

Sekil 19,

Gelir Tiplerine Gére Radyolarin Ticari iletisim Gelirleri
Gelir Tipi 2012 2013 13-12 (%) 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%)
Reklam 144.536 167.472 16% 182.086 9% 192.153 6%
Uriin Yerlestirme 0 134 - 159 18% 205 29%
Tele-Alisveris 0 1.572 - 299 -81% 349 17%
Diger 0 110 - 602 447% 243 -60%
Toplam Reklam Gel. 144.536 169.289 17% 183.146 8% 192.950 5%
Sponsorluk 16.666 16.612 0% 14.969 -10% 20.884 40%
Toplam iletisim Gel. 161.202 185.901 15% 198.115 7% 213.834 8%

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanlii

Sekil 20'de gériilebilecedi gibi, ulusal ve yerel kuruluslarda reklam gelirleri, toplam ticari iletisim gelirleri
icinde, yaklasik %90 oraninda paya sahiptir. Bdlgesel kuruluslar icin bu oran %80 civarinda olurken,
uydu radyolarinda tam tersine bir tablo olusmustur. Beyan ettikleri gelirlerinin %93'linU sponsorluk
gelirleri olusturmaktadir.
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Sekil 20.
Radyolarin Ticari lletisim Gelirlerinin, Gelir Tipine Gére Dadilimi (2015)
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Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligji

Bu dagilim bir dnceki yil ile karsilastirildiginda, oran ve hacim olarak en blyUk farkin, uydu radyolarinin
reklam gelir kalemindeki %80Q'lik gerileme oldugu goriilmektedir. Yerel radyolarin reklam gelirlerinde bir
degisiklik olmazken, sponsorluk gelirleri ikiye katlanmis, tele-alisveris gelirleri ise yari yariya diismUstdr.
Bolgesel radyolarda tele-alisveris gelirleri %85 oraninda gerilerken, reklam ve sponsorluk gelirleri sabit
kalmis, drlin yerlestirme gelirleri %300°Un Uzerinde artmistir. Ulusal radyolarda ise, gelir kalemleri
arasinda yer almayan ‘diger gelirler' haric, tiim gelir tiplerinde artis gozlemlenmektedir.

Sekil 21.
Radyolarin Ticari lletisim Gelirlerinin Lisans Tiplerine Gére Dagilimi

m Ulusal
H Bolgesel
™ Yerel

m Uydu

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligji

Yerel ve bolgesel radyolarin ticari iletisim gelirlerinde, gecen yila gore birer puan gerileme
gozlemlenirken, ulusal radyolarin toplam gelir pastasindan aldigi payin 2 puan artarak %73'e ulastidi
gorilmektedir,

www.ratem.org



Sekil 22.
Lisans Tiplerine Gére Radyo Sayilari ve Gelirleri Dagilimi (2015)

% Ulusal Bolgesel Yerel Uydu
Yayindaki Kurulus Sayisi 3% 8% 79% 10%
Ticari iletisim Geliri 73% 13% 14% 0%

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligji

Uydu radyolarinin neredeyse tamami dider lisans tiplerinde de yayin yaptidi icin, bu lisans tipinde
bildirilen gelir cok dusuktir. Radyolarin %87'sini olusturan yerel ve bolgesel kuruluslar, toplam ticari
iletisim gelirlerinden %27 oraninda pay alirken, adet olarak %3'llik paya sahip ulusal radyolar, gelirin
%73'line sahip olmustur.

Sekil 23.

Lisans Tipleri ve Gelir Kalemlerine Gére Radyolarin 2014-2015 Karsilastirmalari
Gelir Tipi Ulusal Bolgesel Yerel Uydu TV
Reklam 8% -1% -1% -88%
Sponsorluk 47% 0% 101% 564%
Uriin Yerlestirme 34% 325% -81% -100%
Tele-Alsveris 72% -85% -58% -90%
Diger - 23% -81% -
TOPLAM 10% -1% 4% 26%

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligji

3. Televizyon Kuruluslarinin Sayisi

Karasal yayinicin basvuruda bulunan toplam 246 televizyon kurulusunun 24'i ulusal, 17's1 bélgesel, 205'i
ise yerel yayincilik yapmak icin miiracaat etmistir.

Sekil 24.

Karasal Analog Televizyon Lisans Basvuru Sayilari
LISANS TiPi YAYINCI KURULUS
SAYISI
Ulusal Televizyon (T1) 24
Bolgesel Televizyon (T2) 17
Yerel Televizyon (T3) 205
TOPLAM 246

Kaynak: RTUK

Sekil 25.
Lisansh Kuruluslarin Yayin Durumu

Ulusal Bolgesel Yerel

DURUM Televizyon | Televizyon Televizyon
(T1) (T2) (T3)

Yayinda
Yayinda Degil

22

Kaynak: RTUK
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Sekil 26.

Uydu ve Kablo Lisansli Televizyon Sayilari

Kaynak: RTUK

Sekil 27,

YAYINCI KURULUS

YAYIN TiPi SAYIS
Kablo TV (K-TV) 162
Uydu TV (U-TV) 396

Kablo TV (K-TV) Lisansl Kurulus Sayisinin Yillara Gére Dedisimi

Kaynak: RTUK
Sekil 28.

2005

2010

2016

Uydu TV (U-TV) Lisansli Kurulus Sayisinin Yillara G6re Degisimi

Kaynak: RTUK

87

2005

2010

2016

4. Televizyon Mecrasi Gelirleri

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gére Tiirkiye televizyon pazar 2015'te %5 oraninda

blydmustar.

Sekil 29.
Lisans Tiplerine Gére Televizyonlarin Ticari lletisim Gelirleri

Lisans Tipi 2013 13-12 (%) 2014 14-13 (%) 15-14 (%)
Ulusal 2.125.911 2.498.014 18%| 2.392.599 -4% 2.501.049 5%
Bolgesel 8.496 10.681 26% 49.460 363% 8.042 -84%
Yerel 30.508 31.377 3% 31.105 -1% 46.074 48%
Kablo 1.010 350 -65% 819 134% 0 -100%
Uydu 338.968 441.836 30% 500.486 13% 575.688 15%
TOPLAM 2.504.894| 2.982.257 19%| 2.974.468 0%| 3.130.852 5%

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Ticari iletisim gelirlerinde en hizli blylme yerel televizyonlarda (%48) gerceklesirken, bdlgesel
televizyonlar ciddi oranda (%84) kicllmds, ulusal televizyonlar %5, uydu televizyonlar ise %15
oraninda blyudmdstar.

Gelir tiplerine gore yillik ticari iletisim gelirleri tablosu (Sekil 30) incelendiginde ise tele-alisveris
gelirlerinin %26 oraninda distdgu, Grin yerlestirme gelirlerin sabit kaldidi, reklam gelirlerinin ise %6
oraninda arttigi gortlmektedir.

Sekil 30.
Gelir Tiplerine Gére Televizyonlarin Ticari lletisim Gelirleri

Gelir Tipi 2012 2013 13-12 (%) 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%)

Reklam 2.373.899 2.762.886 16%| 2.770.527 0%| 2.929.681 6%
Uriin Yerlestirme 0 20.627 - 15.955 -23% 15.524 -3%
Tele-Aligveris 0 29.777 - 27.908 -6% 20.710 -26%
Diger 0 1.094 - 2.439 123% 1.748 -28%
Toplam Reklam Gel. 2.373.899 | 2.814.385 19% | 2.816.829 0% | 2.967.663 5%
Sponsorluk 130.995 167.872 28% 157.608 -6% 163.190 4%
Toplam iletisim Gel. 2.504.894( 2.982.257 19%| 2.974.437 0%| 3.130.852 5%

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligji

Sekil 31.
Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirlerinin, Gelir Tipine Gére Dagilimi (2015)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Reklam ® Sponsorluk ® Uriin Yerlestirme ® Tele-Alisveris m Diger

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligji

Ulusal televizyonlarda reklam gelirleri, toplam ticari iletisim gelirlerinin neredeyse tamamini (%95)
olusturmaktadir. Bolgesel kuruluslar icin bu oran %90 civarinda olurken, yerel televizyonlarda
sponsorluk kalemi %35'lik paya sahiptir. Toplam gelirlerinin yalnizca %Z2'sini olusturmakla birlikte, dnceki
yil ile karsilastinldiginda tele-alisveris gelirlerini koruyan tek mecranin uydu televizyonlari oldugu
gozlemlenmektedir.

Bu dagiim bir onceki yil ile karsilastirldidinda, oran ve hacim olarak en blylk farkin, ulusal
televizyonlarin sponsorluk gelirlerindeki %10'Iuk gerileme oldugu gérilmektedir. Bunun yaninda ulusal
televizyonlarda tele-alisveris gelirleri %38, Urln yerlestirme gelirleri %4 oraninda gerilemistir. Yerel
kuruluslarin tele-alisveris gelirleri disindaki tim kalemleri artis gostermis, bu sayede toplam gelirleri
%48 oraninda artmistir. Uydu televizyonlarinin reklam ve sponsorluk gelir kalemlerindeki artis, toplam
gelirlerinin %15 artmasini saglamistir.
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Sekil 32.
Televizyonlarin Ticari iletisim Gelirlerinin Lisans Tiplerine Gére Dadilimi

B 0%
" 2% H Ulusal
H Bolgesel
8 m Yerel
H Kablo
= Uydu

Kaynak: RTUK Idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Bir onceki yilin verileri ile karsilastinldidinda televizyonlarin ticari iletisim gelirleri pastasinda bélgesel
televizyonlarin kaybettikleri %¢2'lik pay yerel televizyonlar ve uydu televizyonlari tarafindan
paylasiimistir. Ulusal televizyonlar ise %80'lik payini korumustur.

Sekil 33.

Lisans Tiplerine Gére Televizyon Sayilari ve Gelirleri Dagihmi (2015)
% Ulusal Bélgesel Yerel Kablo Uydu
Yayindaki Kurulus Sayisi 3% 2% 24% 21% 51%
Ticari iletisim Geliri 80% 0% 1% 0% 18%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanligji

TUrkiyede vyayinda olan lisansli televizyon kuruluslarinin yaklasik yarisini uydu televizyonlari
olusturmaktadir ve bu kuruluslar toplam ticari iletisim gelirlerinin %18'ini almistir. Ote yandan, adet
olarak %'llk paya sahip yerel televizyonlar, toplam gelirin yalnizca %1'ini alabilmistir. Yayindaki
televizyonlarin yalnizca %3'lnd olusturan ulusal kuruluslar ise gelirin %80'ini elde etmistir.

Sekil 34.

Lisans Tipleri ve Gelir Kalemlerine Gére Televizyonlarin 2014-2015 Karsilastirmalari
Gelir Tipi Ulusal Bolgesel Yerel Uydu TV
Reklam 5% -84% 20% 16%
Sponsorluk -10% -72% 187% 17%
Uriin Yerlestirme -4% - 1166% 3%
Tele-Alsveris -38% -100% -54% -1%
Diger -83% - 27% -35%
TOPLAM 5% -84% 48% 15%

Kaynak: RTUK Idari ve Mali Isler Dairesi Baskanhdi
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5. RD ve RTUK Verilerine Gore Degerlendirme

Bu raporda diinya geneli ve Tirkiye reklam yatirm rakamlari icin Ug farkli kaynak kullanilmis ve bunlar,
ilgili tablo ve grafiklerin altinda belirtilmistir. ZenithOptimedia tarafindan yayimnlanan rapordaki
Turkiye'ye ait veriler, dijital mecra rakamlari haric Reklamcilar Dernedi (RD) verileri ile aynidir. Global
karsilastirmalarin dogru yapilabilmesi icin dijital mecra verileri olarak ZenithOptimedia'ya ait olanlar
kullanilmistir,

Ote yandan, Tiirkiye pazarina ait detayli analizler icin Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan
saglanan, yayinci kuruluslarin beyanini esas alarak hesaplanan gelir rakamlari kullaniimistir. Sponsorluk
haric gelir kalemleri® kullanilarak yapilan hesaplamalarda, 6zellikle radyo mecrasinin bilyiime oranlari ve
mecra paylarinda, iki veri arasinda ciddi oranda farkliliklar ortaya cikmaktadir.

Sekil 35.
RD ve RTUK Verilerine Gére Yillar icinde Reklam Gelirleri Artisi

Veri

Kaynalh 2012 12-11 (%) 2013 13-12 (%) 2014  14-13 (%) 2015  15-14 (%)
Radyo RD 130 7,2% 133 2,3% 136 2,8% 139 1,9%
RTUK 145 19,4% 169 17,1% 183 8,2% 193 5,4%
Televizyon RD 2.606 6,5% 2.908 11,6% 3.052 4,9% 3.270 7,1%
RTUK 2.374 -3,0% 2.814 18,6% 2.817 0,1% 2.968 5,4%

Sekil 35'te gdriilebilecedi gibi, RTUK verilerine gére radyo mecrasinin 2015 yili biiyime orani, RD'nin
acikladigi verilerin yaklasik (ic kati kadar gerceklesmistir. Televizyoda ise RTUK verileri, RD rakamlarina
gore %20 oraninda daha az bliylime oranini isaret etmektedir. 2012 yilinda %12 civarinda olan sapma
giderek artarak 2015 yilinda oldukca ylksek bir orana, yaklasik %40'a ulasmistir. S6z konusu farkin,
RD'nin, dyesi olan medya planlama/satinalma kuruluslarinin sagladigi verilerle, yayinc kuruluslarin
reklam tarife fiyati Uzerinden hesaplama yaparak toplam yatirim tutarlarina ulasmasi sebebiyle ortaya
cktigi sdylenebilin. RTUK verilerinin beyan edilen, kayitl resmi veriler oldugu gdz 6niinde
bulunduruldugunda, biyiklik ve mecra payl hesaplamalarinda mutlaka dikkate alinmasi gerektigi
ortadadir.

Sekil 36.
RTUK Verilerine Gére Tlirkiye Reklam Yatinimlari Mecra Paylari ©
3,0
2015

7 3,1

) 3,0

i 3,0
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8Reklam, Urtin yerlestirme, tele-alisveris gelirleri ve dider gelirler.
2 Yazili basin, sinema ve acikhava verileri RD raporundan; dijital veriler ZenithOptimedia raporundan; radyo ve televziyon verileri
ise RTUK raporundan alinmistir,
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F. Yapisal Sorunlar ve Céziim Onerileri

Sektore ait hangi verileri kullanirsak kullanalim, son iki yilda Tirkiye'de reklam yatinmlarinin ancak
enflasyon oraninda, hatta bir miktar da altinda artis gosterdidi gozlemlenmektedir. Oysa 2012 ve 2013
yillarinda, enflasyon oraninin yaklasik iki kati kadar blylme gerceklesmistir. Radyo ve televizyon
kuruluslarisponsorluk projelerine 6nem vererek reel gelir artisini yakalamaya calismaktadir. Ancak son iki
yilda sponsorluk gelir kalemi, 2013'teki buyUkltigiine bile ulasamamistir. Enflasyondan arindiriimis reel
gelirlerini artiramayan yayin kuruluslarinin, bir yandan saglamak zorunda olduklari kalite standartlari
cercevesinde yaynlarini stirdiirebilmeleri, diger yandan giintimiziin gerektirdigi hizli dontsime ayak
uydurabilmek icin gerekli yatinimlari yapmalari cok zor gérinmektedir.

Raporda belirtilen verilerden hareketle, bu sorunun, ticariiletisim gelirleri pastasindan blyUk oranda pay
alan ulusal radyo ve televizyonlar disinda kalan diger kuruluslar icin cok daha ciddi bir sorun teskil ettigi
anlasiimaktadir. Ozellikle, iilke genelinde gerceklestiriimeyen izleyici ve dinleyici 8lciimii ve buna bagl
reklam pazarlama sistemi, yerel ve bdlgesel yaymncilar zor durumda birakmaktadir. Zira reklam
pazarlayan medya planlama sirketlerinin glindemlerine dahi girememektedirler. Dolayisiyla, sektor
genelinin sdrddrulebilirliginin saglanabilmesi icin bir dizi yapisal sorunun ¢6zime kavusturulmasinin
onemi blyUktir. S6z konusu sorunlar ve bunlaricin getirdigimiz c6zim onerileri asagida yer almaktadr.

Yayinca kuruluslarin 6dedikleri telif bedelleri, reklam gelirlerinden
alinan %3’liikk RTUK payinin %1°'lik kismi ile olusturulacak telif
havuzundan karsilanmalidir.

Yayin iceriklerinde fikir ve sanat eserlerine yer vermelerinden dodan, ilgili meslek birliklerine 6demekle
yukimld olduklan telif bedelleri, 6zellikle uygulamadan kaynaklanan sorunlar sebebiyle yayinc
kuruluslar icin ciddi bir finansal giicliik olusturmaktadir. Ote yandan, bilindigi gibi, radyo ve televizyon
kuruluslar RTUK'e, bircok farkli kalemde diizenli olarak ddeme yapmaktadir. Bunlar arasinda “lisans
dcreti”, “frekans yillik kullanim bedeli”, “yayin iletim yetkilendirme bedeli" ve reklam gelirlerinin %3l
tutarindaki “ticari iletisim bedeli” kalemleri yer almaktadir. RTUK ise, séz konusu gelirlerinin biiyiik bir
kismini Hazine'ye aktarmakta, baska bir deyisle, zaten finansal anlamda agir yiklerle bogusmakta olan
bircok kurulus icin RTUK'e 6denen bedeller bir tiir ek vergiye déniismektedir. Sektdrdeki kamu otoriteleri
ve 6zel kuruluslarin biyiik bir kismi tarafindan da kabul gére énerimiz, RTUK'e édenen %3 oranindaki
payin %1'lik kisminin, ilgili mevzuatta yapilacak dedisiklikle Kiltiir Bakanhidi'ma bagh Telif Haklar Genel
MUdUrligUne aktariimasi; repertuar, dye sayisi, kullanim sikhidr gibi kriterlere gore, ilgili taraflara bu telif
havuzundan 6deme yapilmasidir. Bu sayede, meslek birliklerinin bircok hukuki ve idari maliyeti ortadan
kalkacak, seffaf ve denetlenebilir bir sistem olusturulmus olacaktir,

Uydu kapasite kullaniminda lisans cesitliligine gidilerek yerel ve
bélgesel yayin kuruluslarinin uydudan yayina gecmelerini kolaylastirici
diizenlemeler yapilmalidir.

Yayincihk sektoriintn uzun yillardir glindeminde olan ‘karasal sayisal yayina gecis’ konusunda bir
ilerleme kaydedilmemesi sebebiyle televizyonlarimizin biiytik bir kismi uydudan yayina yonelmistir. TIAK
(Televizyon izleme Arastirmalan AS.) tarafindan yaptirilan veritabani arastirmalari sonuclarina gore,
televizyon yayinlarini karasal vericiler araciligiyla izleme orani 2012'de %15 civarinda iken, 2015 yilinda
%5 civarina inmistir. Ote yandan uydudan erisim orani %90'lar seviyesine ulasmistir. Yayinci kuruluslar
uydudan yayina gecmek icin basvurduklarinda, ulusal veya yerel olmalari fark etmeksizin, tek tip tarife ile
karsilasmaktadir. Tiim kanallarin ayni kapasiteyi kullanmalari ve ayni kapsama alanina yayin yapmalari
sebebiyle, uydu hizmet saglayicisi kurulus TURKSAT A.S.nin yerel ve tamatik kuruluslara farkli tarife
uygulayabilmesi icin bir dayanak bulunmasi gerekmektedir. Bu da ancak RTUK'lin, yayin icerigine ve
temalara gore lisanslari cesitlendirmesi (spor, edlence, haber, yerel icerik, vb.) ile mtimkUin olabilecektir.
Aksi takdirde, maddi imkanlar sebebiyle uydudan yayina gecemeyen yerel televizyonlar, karasal yayinla
erisebilecek izleyici de bulamayacaklari icin ticari iletisim geliri elde edemeyecek, dolayisiyla varliklarini
devam ettiremeyecektir.
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Basin ilan Kurumu Kanunu'nda yapilacak dedisiklik ile kamuya ait
reklam, ilan ve duyurularin radyo ve televizyonlara da verilmesi
saglanmalidir.

Radyo ve televizyonlarin ytkimli oldugu zorunlu yayinlar, diger bir sorun olarak ortaya cikmaktadir.
Bunun cdziimi ise resmi ilanlarin dagrtim mevzuatinin degisimi ile mimkin olabilecektir. Basin ilan
Kurumu kanaliyla dagitilan resmi ilanlar 2 Ocak 1961 tarih ve 195 no'lu “Basin ilan Kurumu Teskiline Dair
Kanun” da belirlenen kurallar cercevesinde sadece yazil basina verilmektedir. Bu ilanlarin dedgeriise yillik
400 milyon TL'yi bulmakta ve dzellikle yerel basinin en dnemli gelir kaynagini teskil etmektedir. Ote
yandan 3.3.2011 tarihinde yurtrlige giren 6112 Sayil Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun'un 48. Maddesi, 7.11.1996 tarihli ve 4207 sayili Titin Urinlerinin
Zararlarinin Onlenmesi ve Kontrolii Hakkinda Kanun disinda, diger kanunlarda medya hizmet saglayici
kuruluslara zorunlu yayin yukimlalugi getiren hiktmleri kaldinlmistir. Fakat gecen bes yil icinde kabul
edilen kanunlarla bircok bakanlida zorunlu yayin yetkisi verilmistir. Sadece dort bakanlda ait zorunlu
yayinlar, en distik tarifeden bile hesaplansa, yillik 400 milyon TL civarinda bir reklam alani kullanimini
dogurmaktadir. Kamuya bu kadar biyiik oranda fayday! bedelsiz olarak saglayan radyo ve televizyon
kuruluslarinin yasadigi finansal gicliikler Basin ilan Kurumu Kanunu'nda yapilacak bir dedisiklik
sonucunda, kamuya ait reklam, ilan ve duyurularin radyo ve televizyonlara da verilmesinin 6ntinin
acllmasi ile hafifleyebilecek, dzellikle yerel ve bdlgesel yayin yapan radyo ve televizyonlarin icinde
bulundugu ekonomik sikintilar bir nebze azaltilabilecektir.

RTUK payinin %1’lik kismi, iceriginde yayin ilkelerine ve iilke
turizmine olumlu katki yapacak unsurlara yer veren her tiirlii yapima
yayinlarinda yer veren kuruluslarin tesvik edilmesi icin kullaniimalidir.

icinde bulundugumuz, turizm acisindan oldukca zor gecen bu yilda, tilkemizin bu potansiyeline olumlu
katkisi bulunacagina inandigimiz, stratejik Gneme sahip bir baska 6nerimiz ise, turizmi gelistirmek adina
bircok Ulkede uygulanan tesvik sisteminin hayata gecirilmesidir. Yayinci kuruluslarin reklam gelirlerinden
alinan %3'lik RTUK payinin %1'lik kismi ile, iceriginde Tiirkiye turizmini ve yayin ilkelerini gelistirecek
unsurlara yer veren her tirlti yapim, ilgili taraflarin olusturdudu bir kurul araciigiyla, seffaf kriterlere
gore dederlendiriime ve derecelendiriime yapilarak desteklenmelidir. Konu ile ilgili yapiimis onlarca
arastirma ve yazilmis bircok tez bulunmaktadir. Ornek vermek gerekirse; tilkemizde cekilmemesine
ragmen, Truva Ati'nin Canakkale'de olmasindan dolay! “Truva” filminin gésterime girdidi yil, Canakkale'de
turist sayisinda %73'llUk bir artis gézlemlenmistir 1°. Bunun yaninda “Gimds” dizisinin etkisi ile 2008
yilinin ilk 6 ayinda israil ve Arap lilkelerinden Tirkiye'ye gelen turist sayisinda %56 oraninda artis
gozlenmis ve 2011 yiliitibariyle dizinin cekildigi yahy 30.000 turist 50 dolar giris Ucreti 6deyerek ziyaret
etmistir.tt

10 Kaynak: Hudson, S. ve Ritchie, |.R.B. (2006a). Film tourism and destination marketing: the case of
Captain Corelli's Mandolin. Journal of Vacational Marketing 12(3), 256-268.
I Turizmde Bu Sabah (2008)
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