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Onsoz

Tirkiye’de ilk defa istanbul Radyosu adi altinda 6 Mayis 1927'de
baslayan radyo yayinciliginin 6 Mayis 2017 tarihinde 90. yilini
kutlamaktayiz.

Bundan 90 yil 6nce hayatimiza giren radyonun yayin alani,
teknoloji ve iletisim araglarinin gelismesiyle birlikte ¢cok daha fazla

genislemistir. Calisirken, dinlenirken, seyahat ederken, spor
yaparken rahatlikla dinlenebilmesi sayesinde insanlarin giinliik rutinlerinden biri haline gelmistir.

Ote yandan bu yil, Tiirkiye’de televizyon yayinciliginin da 50’inci yilina ulasmis bulunmaktayiz. Bu
sirecte hem radyolarimiz hem de televizyonlarimizla medyamiz, Tirkiye’de demokratik toplum
diizenin ve llke ekonomisinin gelismesine 6nemli katkilar yapmistir.

Radyo ve televizyonlar basta olmak lizere medyanin oynadigi roliin 6nemi, 15 Temmuz darbe
girisimi slirecinde bir kez daha ortaya ¢ikmistir. Kurumsal medyanin takindigi tavir, diger bireysel ve
kitle iletisim araclariyla birlikte glic kazanmis ve darbe girisiminin akamete ugratilmasina yardimci
olmustur.

Ote yandan radyo ve televizyon kuruluslarimiz, iilkemizde bu kadar biiyiik bir fonksiyon icra
ederken, bir yandan da sorunlarla bogusmakta, gelismesini ve gliclenmesini saglayacak itici
motivasyonlardan mahrum kalmaktadir.

Tirkiye’de radyo ve televizyon yayinciligini bir ¢ati altinda bulusturan, bu alandaki en biyik ve
etkili meslek orgitiu olan RATEM, kuruldugu 2001 yilindan bu yana ilkemizde radyo ve televizyon
yayincihiginin gelismesi, sorunlarinin tespiti ve ¢ézimlenmesi alaninda bir¢ok 6nemli ¢alismaya imza
atmustir. Her yil oldugu gibi bu yil da 6 Mayis’da radyonun 6nemine dikkat ¢ekerek, radyo
yayinciliginin gelisimine dair tiim gilincel verileri kamuoyuyla paylasmaktayiz.

Raporda da deginildigi gibi, reklam yatirimlari ile ilgili kisa ve orta vadedeki bir takim olumlu
beklentiler sektérimiz icin umut verici de olsa, gergeklesen reklam yatirimlarini ve dagihimlarini
inceledigimizde, sektoriin gelisimine katki saglayacak bir tablo ile karsilastigimizi séyleyemeyiz.

Elinizdeki bu raporda kiiresel ve ilkemiz 6lgeginde medya reklam yatirimlarinin yillar igindeki
gelisimlerini ve mecra dagilimlarini bulabilirsiniz. Bunun yaninda hem radyo hem de televizyon
sektoriiniin de mevcut ve yillar icinde degisen pazar yapisini ve ekonomik konumunu, kiiresel pazar
icindeki yerini, temel sorunlarini, bunlarla ilgili ¢6zim 6nerilerimizi ve faaliyetlerimizi son bolimde,
dort ana baslik altinda belirtilmistir:

1) Ozellikle yerel ve bélgesel yayinci kuruluslarin altindan kalkamayacaklari bir yiik haline gelen
telif sorunu;

2) Medya ilan Kurumu (MILAK) olusumu ile kamu resmi ilanlarinin tiim medya kuruluslarina
dagitiminin saglanmasi;

3) Yerel televizyonlarin gelecegini yakindan ilgilendiren uydu lisans ve kapasite kullanim
bedellerinde gerekli diizenlemelerin yapilmasi;

4) istanbul’da baslanan ortak verici ve anten kulesi siireglerinin iginde, yayinc kuruluslari
temsilen yer alinmasi.
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Bunun yaninda, 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanununda degisiklik yapilmasina yonelik,
Kiltir ve Turizm Bakanhgl tarafindan yiritilen calismalar kapsaminda yelerimizin haklarini
koruyacak dizenlemelerin yapilmasi konusunda yogun caba sarf ettik. Mayis 2017 basinda kamuoyu
ile paylasilan 5846 sayili Kanunda Degisikli Yapilmasina iliskin Kanun Tasaris’’nda bu yogun ¢abamizin
olumlu sonug verdigini, biiyiik bir mutlulukla gérdiik. Yénetim Kurulu Uyelerimizin degerli katkilariyla,
Tasarinin bu sekilde yasalasmasi ile, sektoriimiz telif haklari konusunda yasadigl sorunlarin blylk
Olclide giderilmesi saglanmis olacaktir.

Elinizde bulunan bu rapor, RATEM Yonetim Ekibi ve c¢alisanlarinin uzun siren ¢alismalari
sonucunda ortak ¢ikmistir. Sektore ait, mecra ve gelir tipi bazinda ticari iletisim gelirleri tablolarini
bizimle paylasan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Baskani Prof. Dr. ilhan Yerlikaya’ya ve Ust Kurul
Uyelerine; sektoriin sorunlarina yonelik ¢6zim onerilerimize olumlu yaklasimi ve duyarliligi sebebiyle
T.C. Kllttir ve Turizm Bakani Prof. Dr. Nabi AVCl'ya; kiresel reklam yatirimi verilerini paylasan
ZenithOptimedia UK’e; bu calismanin temelini olusturan, onceki yillara ait sektdr raporlarini
hazirlayan Prof. Dr. Can Bilgili ve Prof. Dr. Peyami Celikcan’a; Yonetim Kurulu Gyelerimize; sektor
raporunun olusmasinda ¢ok biyik emegi olan RATEM Genel Sekreteri S. Koray Hatipoglu’'na tesekkir
ederiz.

Yusuf GURSOY
Yonetim Kurulu Baskani
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A. Giris

RATEM — Radyo Televizyon Yayincilari Meslek Birligi tarafindan bu yil 9. kez yayinlanan Sektor
Raporu’na hos geldiniz!

Sayisal teknolojiler ve hiicresel aglarin baglanti hizlarindaki artis, hemen her sektorde oldugu gibi
yayincilik sektérinid de dogrudan etkilemektedir. Bu alandaki gelismeler ve bunlarin yayincilik
sektorine etkilerine ait bilgi ve verilere raporun ilk béliminden ulasabilirsiniz.

Tlrkiye’de yayincilik sektoriinii olusturan kuruluslar ve yasal diizenlemelerle ilgili genel bilgileri
ikinci bélimde, Tiirkiye’de ve diinyada reklam yatirimlarina ait bilgileri tG¢lindii b6limde bulabilirsiniz.

Dordiincli bélimde, RTUK verileriyle iilkemizde radyo ve televizyon mecralarinin biyiklGgi
anlatiimaktadir.

Raporda, Tirkiye reklam yatirimlarinin analizi, gecen yillarda oldugu gibi iki ana kaynaktan gelen
veriler Gzerinden yapilmistir. Bunlardan ilki, Reklamcilar Dernegi (RD) tarafindan aciklanan reklam
yatirimlari dagiimidir. Sektérel karsilastirmalara konu olan diger kaynak ise Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) tarafindan saglanan verileridir. 6112 sayili Kanun geregi sektérii olusturan kuruluslarin
RTUK’e beyanlari dogrultusunda olusan rakamlari iceren bu karsilastirmalarin, yayincilik sektoriine ait
ekonomik tabloyu ve bu alandaki gelismeleri ortaya koymak igin iyi bir kaynak oldugu agiktir. Bu iki
kaynaktan gelen veriler arasindaki farklarin sebebi ve sonuglarina dair analizleri de raporun dérdinci
bolimde bulabilirsiniz.
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B. Radyo ve Televizyon Yayinciliginin Bugiinii ve Gelecegi

Sayisal teknolojilerdeki gelisime paralel olarak, hemen her sektorde oldugu gibi yayincilik
sektériinde de ciddi degisimler yasanmaktadir. Ozellikle hiicresel aglarin kullanicilara sundugu
baglanti hizlarindaki artis, izleyici ve dinleyicinin diledigi icerige, diledigi zamanda erisebilme firsatini
artirmakta; bu da geleneksel yayincilik modellerinin yaninda yeni yayin ve is modellerinin ortaya
cikmasini saglamaktadir.

Diinyada 2005 yilinda kullanima baslanan 3G teknolojisi ile en yiksek 3 Mbps (Megabit per
second) hizina ulasilabiliyorken, somut adimlarinin 2017’de atilmasi ve 2020 yilinda hayata
gecirilmesi beklenen® 5G standardi ile bu hizin 3 Gbps (Gigabit per second)’in zerinde olacagi
ongorulmektedir. Bu da radyo ve televizyon yayinciligi alaninda degisimin siirecegine isarettir.

Onceleri igerigi ve yayinin dinleyici/izleyiciye ulasmasini saglayan teknigi birlikte tanimlayan
“televizyon” ve “radyo” mecrasi kavramlari artik ¢ogunlukla icerigi akla getirmektedir. Geleneksel
medya yayinlarinin, yayin zamanindan bagimsiz olarak, zaman kaydirmal (“time shifted”) olarak
izlenmesi/dinlenmesinin yani sira sadece sayisal platformlar icin Uretilmis icerikler de giin gectikce
yayginlasmaktadir.

Tim bu iceriklere “radyo” veya “televizyon” isminin verilmesine zaman zaman itiraz gelse de,
tlketici icin kavramlardan ¢ok kendisine saglanan faydanin énemli oldugu bilinmektedir. Bu sebeple,
analog veya sayisal; karasal veya uydu, platform, vb.; hangi yontemle kendisinde ulastigindan
bagimsiz olarak bu icerikleri “radyo” veya “televizyon” olarak adlandirabilmektedir. S6z konusu
tartismalarin, siregelmekte olan degisimi durduramayacag agiktir.

SEKIL 1. AKILLI TELEFON, TABLET, PC, TV SETi, VIDEO OYUN KONSOLU GLOBAL SATIS GELIRLERI (1999-2008)
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Kaynak: Deloitte, 2013

Ote yandan uzun vyillardir, her yeni ve biyiik teknolojik gelisme ile birlikte, radyo ve
televizyonlarin  “emekliye ayrilacaklari tarih” tahminleri yuritulmektedir’. Hangi yeni nesil
teknolojinin, hangi zaman diliminde onlarin yerine alacagina dair ‘Ongoriler’ ile halen de

! Deloitte — Technology, Media and Telecomunications (TMT) Predictions / 2017
2 Broadcasting newsletter (sayfa 9), 5 Subat 1973, Amerikan Radyo Tarihi arsivi:
http://www.americanradiohistory.com/Archive-BC/BC-1973/1973-02-05-BC.pdf
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karsilasilmaktadir®. Ancak bugiine kadar bunlarin hicbiri gerceklesmedigi gibi, hem radyo, hem de
televizyon icin veriler bunun tam tersi duruma isaret etmektedir. Geleneksel radyo ve televizyon
reklam gelirleri, eskiden oldugu kadar hizli bilyiimese ve sayisal platformlara bir miktar pay kaptirmis
olsa da, halen 6nemli reklam mecralari olarak 6n planda yer almaktadir.

Klresel satis rakamlarina bakildiginda, yillar icinde tablet satislari diserken akilli telefon
satiglarinin arttigl, TV seti satis gelirlerinin ise herhangi bir diisiis gdstermedigi gorilmektedir (Sekil 1).

SEKiL 2. CiHAZ SAHIPLiGi VE KULLANIM SURESi KARSILASTIRMASI (INGILTERE, 2016)

15 20 25

Ginldk Kullanim [saat)

Kaynak: Deloitte UK, Kiiresel Mobil Tiiketici Arastirmasi, BARB, eMarketer

TV Seti, sahiplik ve ginlik kullanim siresi bazinda diger cihazlarin tamamina gére daha iyi
konumdadir (Sekil 2).

SEKiL 3. CESIiTLI AKTIVITELER ICiN TERCiH EDIiLEN CiHAZLAR
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Kaynak: Deloitte Global Mobil Kullanici Arastirmasi, gelismis iilkeler, Mayis-Temmuz 2016
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* Broadcast TV is dying a death of a thousand cuts, TechRadar, 4 June 2015:
http://www.techradar.com/news/television/is-broadcast-tv-toast-1295801
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Sekil 3’te de gorildiagl lizere, TV programlarinin veya diger gorsel iceriklerin canli veya zaman
atlamali izleme faaliyeti, neredeyse tim demografik gruplar icin TV cihazi lGzerinden yapilmaktadir.
Yalnizca 18-24 yas araliginda, canh olmayan igerigin izlenmesinde dizlistli bilgisayar 6n plana
¢ikmaktadir. Bu kitlenin s6z konusu aliskanliklarini sirdireceginden hareketle, ilk etapta TV
cihazlarinin kullaniminin giderek azalacagl yorumu yapilabilir. Ancak bu cihazlarin da “akilli cihazlar”
sinifina gecmeleri ve hem diger akill cihazlarimiza, hem de internete baglanabilmeleri,
kullanimlarinin azalmayacagina bir isaret olarak algilanabilir.

Teknolojideki bu gelismeler 1siginda, radyo dinleme/televizyon izleme oranlarinin ciddi oranda
distigl kanisi yayginlasmistir. Fakat arastirma sonuglari bunu dogrulamamaktadir. Hem canli, hem
zaman atlamali TV izleme sireleri yillar icinde biylk degisimler géstermemektedir (Sekil 4 ve 5).

SEKiL 4. TV izLemE (ABD, 1.CEYREK KARSILASTIRMALARI, +18 YAS GRUBU)
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Kaynak: Nielsen

SEKiL 5. DINLEME SURELERINE GORE AM/FM RADYO PAYI (ABD, +18 YAS GRUBU)
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Kaynak: Edison Research — “Share Of Ear”, 2015 3. Ceyrek — 2016 4. Ceyrek

Diger gruplarin aksine, 18-24 yas grubu izleme siirelerinde bir dists gozlemlenmektedir. Fakat bu
durum, geleneksel radyo ve televizyon yayinciliginin halen en énemli mecralar oldugu gergegini
degistirmemektedir. Bu yas grubundaki kisilerin %41’inin giinde en az 50 kez (ortalama her 20
dakikada bir), %61’inin ise giinde en az 25 kez (ortalama her 40 dakikada bir) cep telefonlarini kontrol
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ettikleri g6z 6niinde bulunduruldugunda®, giinliik iki saat civarindaki TV izleme siiresinin gayet yiksek
bir oran oldugu gézlemlenmektedir (Sekil 6).

SEKiL 6. 18-24 YA GRUBU TV izLEME SURELERi (2010-2016) (ABD)
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Kaynak: Nielsen Toplam izleyici ve Capraz Platform Raporlari

* Deloitte Global Medya Tiketimi Arastirmasi, Euro baskisi, Mayis-Haziran 2016, Cep telefonu sahibi tim kisiler

(245 kisi)
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C. Tirkiye’de Radyo ve Televizyon Yayinciligl Diizenlemeleri>

1. Mevzuat

Ulkemizde hali hazirda radyo ve televizyon yayinciligini diizenleyen 6112 sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun, 03.03.2011 tarihinde yurirlige girmistir.
Bununla birlikte, 1994 yilinda yirurlige giren ve yaklasik 17 yil stireyle yirirlikte kalan 3984 sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun, yirtrlikten kaldirilmistir.

6112 sayili Kanunla, yayinci kurulus sahipligi sayisi ve hisse orani yeniden diizenlenmis, bir gercek
veya tizel kisinin dogrudan veya dolayl hisse sahibi oldugu medya hizmet saglayici kuruluslarin yillhik
toplam ticarf iletisim gelirinin, sektoriin toplam ticari iletisim gelirinin ylizde otuzunu gecemeyecegi
hikiim altina alinmistir. Ayrica, bir gercek veya tilizel kisinin dogrudan veya dolayh olarak ortak
oldugu karasal yayin lisansina sahip medya hizmet saglayici kurulus sayisi dordii gecememesi sartli ile,
bir medya hizmet saglayici kurulusun ancak bir radyo, bir televizyon ve bir istege bagh yayin hizmeti
sunabilecegi siniri getirilmistir.

Diger yandan, yabanci sermaye payl dogrudan sahiplikte %25’den %50’ye cikarilmis ve bir
yabanci gercek ve tlzel kisinin en fazla iki medya hizmet saglayici kurulusa dogrudan, en fazla dort
karasal yayinciya da dolayli ortak olabilecegi siniri getirilmistir.

Ayrica, yayin hizmetinin editoryal sorumluluguna sahip olan ve yayin hizmetini sunan medya
hizmet saglayici kuruluslarla, bu yayinlari izleyicilere ulastiran (ileten) altyapi, platform vb. isletmeci
kuruluslar birbirinden ayrilmistir.

2. Yayin Lisansi

6112 Kanunda medya hizmet saglayici kuruluslara, uydu, kablo, karasal ve benzeri ortamlardan
her tirli teknoloji ile yayin yapabilmeleri igin her bir yayin tird, teknigi ve ortamina iliskin olarak ayri
lisans verilmesi 6ngorilmistir.

Ust Kurulca yayin lisansi verme islemlerine ydnelik yapilan ikincil diizenlemeler, bu esaslara bagl
olarak, iletim ortamlari (kablo - uydu - karasal) ana basliklari altinda diizenlenmistir.

Yayin lisansi almak icin Ust Kurula miiracaat eden hizmet saglayici kuruluslara iliskin yapilan
inceleme ve denetimler neticesinde idari, mali ve teknik yonden gerekli sartlari saglayan
kuruluslara yayin lisansi verilmektedir.

3. Karasal Ortamdan Yapilan Yayinlar

Kuruluslarin karasal ortamdan yayin yapmak {zere, 1995 yilinda Ust Kurula yapmis olduklari
basvurular degerlendirilerek, yapilacak siralama ihalesine kadar, 6112 sayili Kanunun Gegici 4’lncu
maddesi kapsaminda; sadece miilga 3984 sayil Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari
Hakkinda Kanunun gegici 6’'nci maddesi uyarinca karasal ortamda yayinda olan radyo ve televizyon
kuruluslarinin, Ust Kurulca yayin yapmalarina miisaade edilmis olan yerlesim yerleri ile sinirli olmak
kaydiyla, yayinlarina devam etmelerine izin verilmistir.

> Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Bagkanligi, 2016 Yili Faaliyet Raporu
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Bu kapsamda, 6112 sayili Kanunun yayimlanmasindan sonra yasal diizenlemeler dogrultusunda
ve Ust Kurul kayitlari esas alinarak yapilan ¢alismalar sonrasinda, karasal ortamdan yayin yapan
kuruluslarin yayin yapabilecekleri yerlesim yerleri ve yayin frekans/kanallari tablo halinde RTUK
internet sitesinde yayimlanmistir.

4. Uydu Ortamindan Yapilan Yayinlar

Uydu ortamindan yayincilik tlkemizde en yaygin yontemlerinden birisidir. Hali hazirda, uydu
ortamindan yapilan yayinlara yonelik yayin lisans islemleri ile altyapi ve platform isletmecilerine
yonelik islemler, 15.06.2011 tarihli ve 27965 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu Uydu Yayin Yénetmeligi” kapsaminda yiritilmektedir.

Uydu ortamindan yayin hizmeti sunmak isteyen medya hizmet saglayici kuruluslarin yayin lisans
talepleri, Ust Kurul mevzuat cercevesinde degerlendirilerek ve yerinde denetim de yapilarak
yikimliliklerini yerine getirdigi tespit edilen kuruluslara Ust Kurulca 10 (on) yil siireli uydu yayin
lisansi verilmektedir.

Uydu ortamindan yapilan yayinlari dogrudan izleyicilere ulastiran veya platform isletmecilerine
kapasite tahsis eden uydu altyapi isletmecileri ile uydu platform isletmecilerinin yayin iletim
yetkilendirme islemleri ve verilen yetki cercevesinde yayinlarin iletiminin takibi, anilan yonetmelik
hiikiimleri cercevesinde Ust Kurulca yapilmaktadir.

5. Kablo Ortamindan Yapilan Yayinlar

Ust Kurulca yapilan diizenlemeler cercevesinde, 1997 yilindan itibaren kablo ortamindan yapilan
yayinlara yonelik yayin lisans ve izinleri verilmeye baslanmistir. 6112 sayili Kanunun yirirlige girmesi
ile birlikte, kablo ortamindan yapilan yayinlarla ilgili ikincil mevzuat yeniden dizenlenmis, bu
cercevede “Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kablolu Yayin Yénetmeligi”, 15.06.2011 tarihli ve
27965 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak yirirlige girmistir. Kablo ortamindan yapilan kablolu
TV vyayinlari ve IPTV vyayinlari ile ilgili yayin lisans islemleri anilan yonetmelik hikimleri ile
dizenlenmektedir. Ayrica bu yayin hizmetinin iletim altyapisini isleten altyapi isletmecileri ile
platform isletmecilerinin (cok sayida yayin hizmetini bir veya birden fazla sinyal haline getirerek
uygun ortamlardan sifreli ve/veya sifresiz olarak izleyicinin (abonelerin) alacagi sekilde iletimini
saglayan kuruluslar) yayin iletimi icin yetkilendirme islemleri de ayni yonetmelik hikimleri
cercevesinde surdurilmektedir.

Kablo ortamindan radyo veya televizyon yayin hizmeti sunmak isteyen medya hizmet saglayici
kuruluslarin yayin lisans talepleri, Ust Kurul mevzuati cercevesinde degerlendirilmekte ve yerinde
teknik denetim yapilmaktadir. Yiikiimliliiklerini yerine getirdigi belirlenen kuruluslara Ust Kurulca
“Cok iI” (radyo veya televizyon) veya “Tek iI” (radyo veya televizyon) olmak iizere, 10 (on) yil
sureli kablolu yayin lisansi verilmektedir. Bu yayin lisansini alan yayinci kuruluslar kablo platformu
Gzerinden kablolu TV hizmetini, IPTV platformu Gizerinden de IPTV hizmetini sunabilmektedir.

6. IPTV Yayinlan

Yeni teknolojik gelismeler ile sifreli/sifresiz TV yayinlarinin ve depolanan ses ve goérinti
bilgilerinin IP paketlerine donustirllerek genis bant iletim alt yapisi Gzerinden son kullaniciya
ulastirilmasini saglayan IPTV, sayisal televizyon yayinlarinin mobil cihazlarda izlenmesini saglayan yeni
yayincilik alanlariile ilgili regililasyonlari gindeme getirmistir.
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Bu cercevede, 15.06.2011 tarihinde yayimlanan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kablolu Yayin
Yonetmeligi ile kablolu yayin lisansi alan medya hizmet saglayici kuruluslarin hem kablolu yayin, hem
IPTV yayini yapmalari mimkin olmustur. S6z konusu Yonetmelik kapsaminda IPTV yayini veya
kablolu yayin yapmak lzere miracaat eden kuruluslarin lisans miracaatlari, mevzuat cercevesinde
degerlendirilmekte, yikimliliiklerini yerine getiren kuruluslara Ust Kurulca 10 (on) yil siireli yayin
lisansi verilmektedir.

7. Sayisal Yayincilik

Karasal sayisal yayincilik calismalari kapsaminda, RTUK tarafindan ulusal kanal sayisi 33’e
yukseltilmis, bunlarin 11’i yiksek ¢oztnurlikli (HD), 22’si standart ¢ozinirlikli (SD) olacak
sekilde planlanmistir. Yine her bolge icin 4 kanala standart ¢ozlinirlikli (SD) bolgesel yayin lisansi,
her il icin 7 kanala standart ¢6zinirliklu (SD) yerel yayin lisansi verilmesi planlanmistir.

Karasal Sayisal Televizyon Yayin Lisansi Basvuru ilani 17.12.2012 tarihli ve 28499 sayili Resmi
Gazetede yayimlanmis, ihale i¢in basvuru sireci baslatiimistir. Ulusal Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi
Siralama ihalesine katilmak lizere 56 adet kurulus, Bélgesel Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama
ihalesine girmek Uizere 44 adet kurulus ve Yerel Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihalesine
girmek Gzere 375 adet kurulus yeterlilik belgesi icin basvuruda bulunmustur. Yapilan
degerlendirme sonucunda; ulusal igin 45 kurulus, bolgesel yayin icin basvuruda bulunan
kuruluslardan 37 adet kurulus ve Yerel yayin i¢in basvuruda bulunan kuruluslardan 322 adet kurulus
siralama ihalelerine katilmak Uzere yeterlilik belgesi almistir.

Ulusal Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihalesi 16-18 Nisan 2013 tarihlerinde
gerceklestirilmistir. Bolgesel Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihalesi, 29-30 Nisan, 2-3 Mayis
2013 tarihlerinde; Yerel (T3) Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihaleleri 24-28 Haziran 2013 ve
01-02 Temmuz 2013 tarihlerinde gergeklestirilmistir.

Ancak, anilan ihalelerle ilgili olarak agilan davalar lzerine verilmis olan mahkeme kararlari
dogrultusunda bu ihaleler iptal edilmistir.

Sayisal radyo alaninda EBU tarafindan yayinlanan raporda, aralarinda ispanya, Avusturya, irlanda,
Romanya ve Tiirkiye’nin de bulundugu 11 tlkenin, “bekle ve gor” stratejisi uyguladigi, buna karsilik 13
tlkenin sayisal radyo yayincilig alaninda, cesitli seviyelerde ilerleme kaydettigi belirtilmistir®.

® EBU - Media Intelligence Service, Pazar Ongériileri / Sayisal Radyo 2017, Subat 2017
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D. Diinyada ve Tiirkiye’de Reklam Yatirimlari

1. Bélge ve Ulkeler Bazinda Reklam Yatirimlari

2016 yilinda diinya genelinde reklam yatirimlarinin, bir énceki yilla ayni oranda artis gosterdigi
gozlemlenmektedir. Latin Amerika’da, 2015 yilinda gerceklesen ciddi blylimeye karsin gecen vyil
yatirimlarda artis olmamis, MENA bolgesindeki kigllme ise daha da derinlesmistir(-%10,1). Buna
karsiik Orta ve Dogu Avrupa, Bati Avrupa’daki biylime oranini yakalamistir (%3,5). Tabloda
belirtilenlerin disinda kalan bélgelerdeki reklam yatirimlarindaki artis ivmesi, dnceki yillarda oldugu
gibi gerilemeye devam etmistir. Ug yil dnce %11’ler seviyesinde olan oran, gecen yil %9’un altina
inmistir. Ayni sekilde, Asya Pasifik bolgesindeki blylme hizinin gerilemesi bu yil da slirmis ve %6,5
seviyesine inmigtir.

SEKIL 7. GLOBAL REKLAM HARCAMALARI (MiLYON USD — CARi FiYATLAR, ANA MECRALAR’ BAZINDA)

Ana Mecralar 2013 13-12(%) 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%) 2016  16-15 (%)
Kuzey Amerika 176.724 3,6%| 185.032 4,7%| 191.599 3,5%| 199.886 4,3%
Bati Avrupa 90.022 -0,5%|  93.640 4,0% 97.452 4,1%| 100.893 3,5%
Asya Pasifik 142.421 8,0%| 153.094 7,5%| 163.505 6,8%| 174.197 6,5%
Orta ve Dogu Avrupa 18.137 8,3%| 18.246 0,6% 17.474 -42%|  18.088 3,5%
Latin Amerika 28.807 3,7%| 30.014 42%| 31.922 6,4%| 31.757 -0,5%
Orta Dogu ve Kuzey Afrika (MENA) 3.415 6,4% 3.500 2,5% 3.170 -9,4% 2.850  -10,1%
Diinyanin Geri Kalani (DGK) 11.664  10,9%| 12.853  10,2%| 14.130 9,9%| 15.368 8,8%
Tiim Diinya 471.190 4,4%| 496.378 53%| 519.253 4,6%| 543.038 4,6%

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017

Sekil 7’de goralduga gibi, Kuzey Amerika’da, 2012’den bu yana sirekli gozlenen dalgali blyiime
streci bu yil da sirmis, gecen yilin da lGzerinde, %4,3 olarak gerceklesmistir. Artis ivmesi hizlanan tek
bolge olmasina ragmen, global reklam yatirimlarina en biylk katkiyi yapan bolgelerden biri
oldugundan (Sekil 8), tiim dinyada reklam yatirimlarinin artis hizinin sabit kalmasini saglamistir.

SEKIL 8. ANA MECRALAR TOPLAM REKLAM HARCAMALARINA BOLGELERIN KATKISI (2016)
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Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017

’ TV, Radyo, Yazili Basin, Sinema, Agikhava ve Internet
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Bolgelerden (ke bazina indigimizde ise yillar icinde en hizli bliyliyen ve en hizli kiictilen Glkeler
listeleri Sekil 9, 10 ve 11’de incelenebilir.

SEKiL 9. REKLAMVERENLERIN EN COK HARCAMA YAPTIKLARI iLk 20 ULKE (MiLYON USD — CARi FiYATLAR)

1 |ABD 173.434 ABD 190.835
2 |Japonya 39.638 Cin 80.239
3 |Gin 22.421 Japonya 37.681
4 |Almanya 20.013 ingiltere 26.102
5 |ingiltere 18.261 Almanya 22.065
6 |Fransa 10.809 Brezilya 13.195
7 |italya 10.021 Giney Kore 11.561
8 |ispanya 8.099 Fransa 11.458
9 |Avusturalya 7.923 Avusturalya 11.058
10 |Gulney Kore 7.623 Kanada 9.050
11 |Kanada 7.219 italya 8.054
12 |Brezilya 5.065 Endonesya 7.545
13 |Hollanda 4.574 Hindistan 7.464
14 |isvigre 3.927 isvigre 6.100
15 |Belcika 3.217 ispanya 5.852
16 |Tayland 2.891 Rusya 5.425
17 |Meksika 2.770 Arjantin 5.242
18 |Rusya 2.704 Meksika 5.065
19 [Yunanistan 2.648 Belgika 4.475
20 |isveg 2.465 Hollanda 4.274

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017

ilk 20 arasindaki Ulkelerden Cin 2006 yilindan bu yana, cari fiyatlarla reklam yatirimini yaklasik
dorde katlayarak, ABD’nin ardindan ikinci siraya yerlesmis; tabloda kirmizi ile gosterilen Japonya,
ispanya, italya ve Hollanda ise reklam yatirimi gerileyen dért iilke olmustur. isve¢, Yunanistan ve
Tayland ise, 10 yillik zaman diliminde, ilk 20 (lke arasindaki pozisyonlarini kaybetmistir. Ote yandan
italya ve ispanya, 2006’daki ilk 10 arasindaki yerlerini kaybetmis, 11 ve 15. siralara gerilemislerdir.

SEKiL 10. REKLAM HARCAMALARI EN HizLi BUYUYEN ULKELER

2016-2006 (%) 2016-2015 (%)

Ozbekistan 567,8 Misir 41,5
Endonezya 465,1 Filipinler 28,5
Filipinler 333,3 Endonezya 22,8
Vietnam 309,8 Ozbekistan 19,7
Ermenistan 270,2 Macaristan 14,4
Pakistan 259,7 Romanya 13,2
Cin 257,9 Vietnam 12,4
Panama 236,3 Panama 11,8
Arjantin 228,6 Sirbistan 10,8
Hindistan 227,2 Bulgaristan 10,6
Tiirkiye 156,7|  |Tiirkive 7,6

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017
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Son 10 yilda en hizli biylyen Ulkeler tablosunun tamamini Asya Pasifik ve Latin Amerika bolgesi
Ulkeleri olustururken son bir yilik déneme ait tabloda dort adet Orta ve Dogu Avrupa llkesi
(Macaristan, Romanya, Sirbistan ve Bulgaristan) gdze carpmaktadir. Bu raporun D.1 boéliminde de
so6zu edildigi gibi, Orta ve Dogu Avrupa Bolgesi'nin, son bir yilda eksi bliyime hizindan artiya gecerek
Bati Avrupa Bolgesi lilkelerinin bliyiime hizini yakalamasinda bu dort Glkenin payinin oldugu aciktir.

Ulkemizde reklam yatirimlarinin son bir yil icindeki biiyiime hizi, en ¢ok biyiyen ilk 10 ilke
ortalamasinin %41’'i oraninda gergeklesmistir. Orta ve Dogu Avrupa bdlgesinde reklam harcamalari
%3,5 oraninda artarken, Turkiye %7,6 oraninda biylime kaydetmisgtir.

ZenithOptimedia, gecen yil yayinlamis oldugu raporda, 2015-2018 arasinda Tirkiye’de reklam
yatirimlarinin %33,9 oraninda artarak, reklam harcamalari en hizl blylyen 7. Ulke konumuna
gelecegini 6ngdérmekteydi. Ancak bu yil yayinlanan raporunda 2016-2019 biylime oranini %24 olarak
ongormus, dolayisiyla Turkiye, en hizli blylyecegi tahmin edilen ilk 10 tlke arasinda yer alamamistir.

SEKiL 11. REKLAM HARCAMALARI EN HizLi KUCULEN ULKELER

2016-2006 (%) 2016-2015 (%)

Bahreyn -80,8 Azerbaycan -42,1
Kuveyt -63,7 Kazakistan -39,4
Yunanistan -57,9 Veneziiela -35,0
Veneziiela -56,1 Amman -25,6
Katar -52,3 Kuveyt -24,8
Ukrayna -43,2 Katar -23,4
S. Arabistan -39,2 Bahreyn -22,9
Amman -34,6 Nijerya -20,7
Portekiz -29,5 Ekvator -19,8
ispanya -27,7 S. Arabistan -18,3

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017

Yunanistan’in gegcirdigi kriz donemlerinin reklam yatirimlarina etkisi, 10 yil dncesi ile yapilan
karsilastirmada agikca gorilmektedir. Bu donemde reklam harcamalari yaridan fazla oranda
gerilemistir. Avrupa’da ekonomik ve siyasi sikintilarla bogusan ispanya’nin da ciddi oranda kiictldigii
gozlemlenmektedir.

Bunun yaninda ABD Ticaret Departmani - Uluslararasi Ticaret idaresi’nin Ekim 2016’da yayinladig
rapora gore Tirkiye’'nin 2015-2019 doéneminde, ABD’nin en c¢ok medya ve eglence ihracati
gerceklestirecegi llkeler arasinda 15. sirada yer alacagl ongoriilmektedir (Sekil 12). Ulkemizin
konumu bir 6nceki yila gore degisiklik gostermemistir.

S6z konusu rapora gore Tirkiye, “kesin olmayan bilylime potansiyeline sahip, kiiglik pazar” olarak
tanimlanmaktadir (Sekil 13).
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SEKiL 12. ABD MEDYA VE EGLENCE SEKTORU IHRACAT ONGORULERi (2015-2019)

2016 Top Markets Report
Media and Entertainment

Tool for U.S. Exporters

October 2016

Projected TOP 25 MEDIA & ENTERTAINMENT MARKETS 2015 - 2019*

1. United Kingdom | 6. Mexico 11. Russia 16. Sweden 22, Israel

2. China 7. Germany 12. Italy 17. South Africa 23. Norway

3. Canada 8. France 13. Japan 18. Switzerland 24. South Korea
4. India 9. Australia 14. Spain 19. Argentina 25. Singapore
5. Brazil 10. Colombia 15. Turkey 20. Netherlands 25. Kenya

*1LS. Department of Commerce, Intermational Trade Administration

Kaynak: ABD Ticaret Departmani — Uluslararasi Ticaret idaresi, En iyi Pazarlar Raporu, Medya ve Eglence, Ekim 2016

SEekiL 13. ABD MEeDYA VE EGLENCE IHRACATI PAZARI SIRALAMASI (2015-2019)

2015 - 2013 Ranking of 27 Top Markets for Media & Entertainment

Export & Licensing Rank Country Market
Prospects
1 UK Larger Market, Larnge Share
2 China Larger Market, Growing Share
3 Canada Larger Market, Large Share
Strong Prospects 4 India Emerging Market, Growing Share
5 Brazil Emerging Market, Growing Share
B Mexico Emerging Market, Growing Share
T Germany Larger Markst, Growing Share
8 France Larger Market, Smaller Share
9 Australia Larger Market, Less Certain Growth
Moderate Export .
Growth 10 Colombia Moderate Market, Smaller Share
1M1 Russia Moderate Market, Growing Share
12 Italy Moderate Market, Growing Share
13 Japan Moderate Market, Less Certain Growth
14 Spain Smaller Market, Less Certain Growth
15 Turkey ‘Smaller Market, Less Certain Growth
Less Certain 16 Market, ing Share
ST R T South Africa | Smaller Market, Growing Share
18 Swit Market, Share
19 Argentina Small to Larger, Moderate Growth
20 Metherlands Smaller Market. Smaller Share
21 Israel Emerging Market, Growing Share
22 Morway Smaller Market. Growing Share
Small Markets, 23 South Korea Smaller Market, Growing Share
?;:::E] %r;*:;" 24 Singapore Emerging Market, Smaller Share
25 Kenya Smaller Market, Less Certain Growth
26 Migeria Emerging Market, Less Certain Growth
27 Vietnam Emerging Market, Less Certain Growth

Kaynak: ABD Ticaret Departmani — Uluslararasi Ticaret idaresi, En iyi Pazarlar Raporu, Medya ve Eglence, Ekim 2016
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2. Kisi Basina Diizen Reklam Yatirimlari

Kisi basina disen reklam yatirnmlari rakamlarinda, diinya genelinde yalnizca MENA bdlgesi
Ulkeleri toplaminda gerilme gorilirken, Latin Amerika’da kiiclik bir artis gortlmektedir. Diger
bolgelerin tamaminda %5’in tzerinde ylkselis vardir (Sekil 14). Tim diinyada artis %7,6 olmustur.

Ote yandan, son vyillarda Tiirk Lirasi’nin ABD Dolari karsisinda hizli deger kaybetmesi sebebiyle,
kiiresel karsilastirma tablolari 6niimize olumlu tablolar ¢ikarmamaktadir. Tiirkiye icin kisi basina
diisen reklam harcamalari, %6,2 gerileme ile 32 USD’den, 30 USD seviyesine inmistir. 2012 ve 2013
yillarinda esit seviyelerde bulundugu Asya Pasifik ile Orta ve Dogu Avrupa Ulkeleri ortalamalarinin
yarisi kadar bir blyilklige sahip olabilmistir.

TL bazinda yapilan degerlendirmelerde ise, enflasyon etkisini ¢ikardiktan sonra 2016 yilinda %4,6
oraninda biyime gbdzlemlenmektedir. Detayl veriler raporun D.4 boliminde verilmistir.

SEKiL 14. BOLGELERE GORE Kisi BASINA DUSEN REKLAM HARCAMALARI (USD)

Bolgeler 2015 2016  16-15 (%)

Kuzey Amerika 579 613 5,9%
Bati Avrupa 257 273 6,3%
Asya Pasifik 51 57 10,7%
Orta ve Dogu Avrupa 53 60 13,7%
Latin Amerika 61 62 2,9%
Orta Dogu ve Kuzey Afrika (MENA) 19 17 -6,2%
Diger Bolgeler 276 337 22,1%
Diinya 77 83 7,6%
|Turkiye 32 30 -6.2%|

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017

SEKiL 15. Kisi BASINA DUSEN REKLAM HARCAMALARI KARSILASTIRMA (USD)
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Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017
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3. Mecra Bazinda Kiiresel Reklam Yatirimlari

Kiresel reklam yatirimlarinin mecra bazinda dagihmini Sekil 16’da bulabilirsiniz.

SEKiL 16. MECRA BAZINDA KURESEL REKLAM HARCAMALARI® (MiLYON USD — CARi FiYATLAR)

Mecra 2013  13-12(%) 2014 14-13(%) 2015 15-14(%) 2016  16-15 (%)
Gazete 74.287 6,6%| 69.190 6,9%| 63.804 -7,8%| 58.182 -8,8%
Dergi 36.304 -3,7%|  34.537 -4,9%|  32.954 -4,6%|  30.644 -7,0%
TV 181.206 3,5%| 186.167 2,7%| 186.888 0,4%| 189.273 1,3%
Radyo 31.849 2,0%  33.003 3,6%| 33.782 2,4%  34.197 1,2%
Sinema 2.698 2,3% 2.842 5,3% 3.188  12,2% 3.421 7,3%
Acikhava 32.309 53% 33.754 4,5%|  34.612 2,5%| 35.689 3,1%
Dijital 105.308  19,7%| 128.678  22,2%| 154.835  20,3%| 181.243 17,1%
Toplam 463.961 3,8% 488.171 52% 510.063 4,5%| 532.649 4,4%

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017

S6z konusu tabloda Yazili Basinin 6nceki Ug¢ yildaki kigilme egiliminin artarak devam ettigi
(Gazete -%8,8; Dergi -%7,0); Televizyonun ise, gecen yil duragan bir seyre giren blylime egiliminin bir
miktar arttigl (%1,3) gozlemlenmektedir. Radyonun biyime hizi yavaslamis ve Televizyonla ayni
oranda (%1,2) buyumustir. Gegen yilki oranin bir hayli gerisinde kalsa da Sinema bu yil da biyime
kaydetmis (%7,3); Agikhava ise, gecen yila gore biyiime hizi artan tek mecra olmustur (%3,1). Dijital
reklam yatirimlarindaki blyime trendi, gecen yilki distsini sirdirse de, yine de ciddi oranda
biiyiime kaydetmistir (%17,1). Ote yandan Dijital mecrada reklam yatirimlarinin tutarini neredeyse
Televizyonu yakalamis oldugu da dikkat ¢ekmektedir. Toplam harcamalar iginde Dijitalin payi
%30’dan %34’e yiikselirken Televizyonun payi ise iki puan gerileyerek %35 olmustur (Sekil 17).

SEKiL 17. KURESEL REKLAM HARCAMALARI MECRA DAGILIMI

W Gazete
M Dergi
BTV
2016 M Radyo
B Sinema

M Agikhava

Ve

m Dijital

Kaynak: ZenithOptimedia Reklam Harcama Ongériileri Raporu — Mart 2017

Klresel Olgekte, bir 6nceki yila gore gecen yil Gazete ve Radyonun payl 1 puan diserken,
Agikhava, Dergi ve Sinemanin payi sabit kalmistir.

® Tablodaki yil toplamlarinin, Sekil 1’deki global yatirim rakamlarindan farkli olmasinin sebebi, mecra kirihmh
veri alinamayan bazi tilkelerin bu tabloya dahil edilmemesidir.
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4. Mecra Bazinda Tiirkiye’de Reklam Yatirimlari

Yukarida bahsedildigi gibi, TL-USD kurundaki ciddi artislar sebebiyle, Tiirkiye reklam harcamalari
USD bazinda raporladiginda, Radyo ve Dijital hari¢ tim mecralar igin ciddi kigilme rakamlari
gozlemlenmektedir. Mecralarin yillar igindeki egilimi gdzlemleyebilmek icin TL bazinda rakamlara
bakmak daha dogru olacaktir (Sekil 18).

SEKiL 18. TURKIYE REKLAM HARCAMALARI (MiLYON TL — CARi FiYATLAR)

Mecra 2013  13-12 (%) 2014 14-13(%) 2015 15-14(%) 2016  16-15 (%)
Gazete 1.037 2,5% 1.016 2,1% 996 -1,9% 974 2,2%
Dergi 102 0,4% 103 1,1% 99 -3,9% 95 -4,0%
TV 2.908  11,6% 3.052 4,9% 3.270 7,1% 3.680  12,5%
Radyo 133 2,3% 136 2,8% 139 1,9% 169  21,6%
Sinema 57 6,0% 62 8,0% 71 14,8% 81  14,0%
Agikhava 348 6,0% 386  10,8% 415 7,7% 449 8,2%
Dijital 495  17,5% 1.183  139,1% 1.484  25,5% 1736  17,0%
Toplam 5.081 9,2% 5938  16,9% 6.474 9,0% 7.184  11,0%

Kaynak: Reklamcilar Dernegi Tiirkiye Medya Yatirimlari Raporu — Mart 2017

Cari fiyatlarla Tirkiye reklam pazarindaki biylime hizi, kiiresel yatirimlarin ¢ katina yakin bir
oranda gerceklesmistir. Gegen yila gore daha iyi bir performans gostermis ve %11 oraninda blyime
kaydetmistir (Kiirsel bliyiime: %4,4). 2016’da Yazili basindaki kii¢clilme kiiresel gerilemenin gerisinde
gerceklesmis, Dijital mecrada yapilan reklam yatirmlarindaki artis, diinyadaki orani yakalamistir.
Sinemadaki blylime kiiresel oranlarin yaklasik iki kati, Agikhavadaki bliyiime ise yaklasik l¢ kati
oraninda olmustur.

Ote yandan, Televizyon ve Radyo kiiresel capta %1,5’un altindaki biiyiime gdsterirken Tiirkiye
pazarinda ciddi blylime rakamlari gdstermistir. Televizyon, 2013’ten bu yana en yiiksek artis oranina
ulasmis (%12,5); Radyo ise %21,6 ile, rekor sayilabilecek biylime orani elde etmistir.

SEKiL 19. TURKIYE REKLAM HARCAMALARI MECRA DAGILIMI
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M Dergi
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Kaynak: Reklamcilar Dernegi Tiirkiye Medya Yatirimlari Raporu — Mart 2017
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Reklamcilar Dernegi (RD) verilerine gore, cari fiyatlarla yapilan karsilastirmaya gore Turkiye
reklam yatirimlari mecra dagiliminda, Gazete ve Dergi 1’er puan kaybetmis; Dijital ve Radyo ise 1’er

puan yikselmistir. Diger tim mecralar paylarini koruyabilmistir.

5. Enflasyondan Arindirilmis Tiirkiye Reklam Yatirimlari

Tirkiye’de mecralar bazinda reklam yatirimlarinin yillar igindeki egilimi gdzlemleyebilmek igin TL

bazinda, enflasyondan arindiriimis rakamlar Sekil 20’de yer almaktadir.

SEKiL 20. TURKIYE REKLAM HARCAMALARI (MiLYON TL — REEL FiYATLAR)

2013  13-12 (%) 2014 14-13(%) 2015 15-14(%) 2016  16-15 (%)
Gazete 1.283 -3,3% 1.147  -10,6% 1.056 -7,9% 974 -7,8%
Dergi 126 -5,3% 116 7,7% 105 -9,8% 95 -9,4%
TV 3.597 5,3% 3.447 -4,2% 3.467 0,6% 3.680 6,1%
Radyo 164 -3,5% 154 6,2% 147 -4,3% 169  14,6%
Sinema 71 0,0% 70 -1,4% 75 7,8% 81 7,5%
Agikhava 430 0,0% 435 1,2% 440 1,1% 449 2,0%
Dijital 612  10,8% 1336 118,3% 1573 17,8% 1736  10,3%
Toplam 6.284 3,0% 6.705 6,7% 6.865 2,4% 7.184 4,6%

Kaynak: Reklamcilar Dernegi Tiirkiye Medya Yatirimlari Raporu — Mart 2017

Reel fiyatlarla yapilan hesaplamada, Turkiye reklam pazari, gecen yila goére daha iyi bir
performans gostermis ve %4,6 oraninda biylme kaydetmistir. 2016’da Yazili basindaki kii¢tilme ile
Sinemadaki biylme, dnceki yilla paralellik gostermektedir.

Ote yandan Televizyon, gecen yilki duragan seyrini terk ederek %6,1 oraninda; Radyo ise, son ¢
yildaki gerilemesini durdurarak, %14,6 oraninda biyimiustir. Agcikhava, gegen yillardaki artis seyrini
korurken Dijital mecrada yapilan reklam yatirimlarindaki artista yavaslama slirmiis ve reel artis orani

%10 seviyesine inmistir.
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E. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Pazarinin Durumu

1. Radyo Kuruluslarinin Sayisi

Tlrkiye’de karasal ortamdan yayin yapmak tzere lisans basvurusu bulunan radyo kuruluslarinin,
lisans tiplerine gore sayilari Sekil 21'de, kablo ve uydu ortamindan yayin yapmak (zere basvurusu
bulunan kuruluslarin sayilari Sekil 2’de yer almaktadir.

SEKiL 21. KARASAL ANALOG FM RADYO KURULUSLARI

LiSANS TiPi YAYINCI KURULUS SAYISI

Ulusal Radyo (R1) 30
Bolgesel Radyo (R2) 79
Yerel Radyo (R3) 793
TOPLAM 902

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi, 2016 Yili Faaliyet Raporu

SEKiL 222. KABLO VE UYDU LiSANSLI RADYO SAYILARI

| YAYIN TiPi ' YAYINCI KURULUS SAYISI |
Kablolu Radyo (K-RD) 8
Uydu Radyo (U-RD) 98

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi, 2016 Yili Faaliyet Raporu

Kablo ve uydu ortamindan yayin yapmak (zere lisans basvurusu bulunan kuruluslarin yillara gére
degisimleri ilse Sekil 23 ve 24’te yer almaktadir.

SEKiL 233. KABLOLU RADYO (K-RD) LisANSLI KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi

2012 2013 2014 2015 2016

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi, 2016 Yili Faaliyet Raporu

AN
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SEKiL 244. RADYO (U-RD) LisANSLI KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi, 2016 Yili Faaliyet Raporu

2. Radyo Mecrasi Gelirleri

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gére Tiirkiye radyo mecrasi gelirleri 2016’da, bir
onceki yilin altinda, %5 oraninda blyumustar (Sekil 25).

SEKiL 25. LisANS TiPLERINE GORE RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL)

Lisans Tipi 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%) 2016 16-15 (%)
Ulusal 133.742 140.537 5% 155.280 10% 163.255 5%
Bolgesel 26.290 28.103 7% 27.822 -1% 29.380 6%
Yerel 25.697 29.191 14% 30.374 1% 30.472 0%
Kablo - - - - - 0 0%
Uydu 172 284 65% 357 26% 1.301 264%
TOPLAM 185.901 198.115 7% 213.834 8% 224.408 5%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Bir 6nceki yil ticari iletisim gelirleri duragan bir seyir izleyen Bolgesel radyolar, bu yil %6 oraninda
blylmustidr. Ulusal radyolarda %5 oraninda bilyiime gergeklesirken, gecen yil biyiime hizi ciddi bir
sekilde gerileyen Yerel radyolar 2016’da hi¢ blylime kaydetmemistir. Baska bir deyisle, %9’luk
yilsonu enflasyon orani kadar kiigtilmuslerdir.

Gelir tiplerine gore yillik ticari iletisim gelirleri tablosu (Sekil 26) incelendiginde ise sponsorluk
gelirlerinin bu yil da ciddi oranda arttig;; 6te yandan reklam gelirlerinin artis ivmesinin dismeye
devam ettigi, duragan bir noktaya geldigi (%3) dikkat ¢ekmektedir. Hacmi kiiglik kategorilerde
dalgalanmalar devam etmektedir.
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SEKiL 26. GELIR TiPLERINE GORE RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL)

Gelir Tipi 2013 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%) 2016 16-15 (%)
Reklam 167.472 182.086 9% 192.153 6% 197.615 3%
Uriin Yerlestirme 134 159 - 205 29% 119 -42%
Tele-Alisveris 1.572 299 - 349 17% 247 -29%
Diger 110 602 - 243 -60% 326 34%
Toplam Reklam Gel. 169.289 183.146 8% 192.950 5% 198.307 3%
Sponsorluk 16.612 14.969 -10% 20.884 40% 26.101 25%
Toplam iletisim Gel. 185.901 198.115 7% 213.834 8% 224.408 5%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi

Sekil 27'de gorilebilecegi gibi, Ulusal ve Yerel radyolarda reklam gelirleri, toplam ticari iletisim
gelirleri icinde, yaklasik %90 oraninda paya sahiptir. Bélgesel radyolar icin bu oran %80 civarinda
olurken, Uydu radyolarinda bunun tersi bir tablo olusmustur. Beyan ettikleri gelirlerinin %66’sini
sponsorluk gelirleri olusturmustur. Gegen yil bu oranin %93 oldugu gbéz 6niinde bulunduruldugunda,
Uydu radyolarinin ticari iletisim gelir tiplerinde biraz daha dengeli bir dagihm oldugu
soylenebilmektedir.

SEKiL 27. RADYOLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERININ, GELIR TiPiNE GORE DAGILIMI (2016)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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® Reklam M Sponsorluk m Urlin Yerlestirme M Tele-Alisveris M Diger

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Bu dagihm bir dnceki yil ile karsilastirildiginda ortaya ¢ikan tablo Sekil 28’de yer almaktadir. Tim
lisans tipleri icin reklam gelirleri ¢ok disik oranda artis gosterirken Sponsorluk gelirleri Ulusal
radyolarda %37, Bolgesel radyolarda %16 artmistir. Yerel radyolarin Sponsorluk gelirleri ise %10
oraninda gerilemistir. Tele-aligveris ve Uriin Yerlestirme gelirleri tim lisans tiplerinde gerilemis, Yerel
radyolar ve Uydu radyolari bu kategoride hig gelir beyan etmemistir.
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SEKiL 28. LiSANS TURLERI VE GELIR TiPLERINE GORE RADYOLARIN 2015-2016 KARSILASTIRMALARI

Gelir Tipi Ulusal Bolgesel Yerel Uydu TV
Reklam 3% 3% 2% 1937%
Sponsorluk 37% 16% -10% 159%
Uriin Yerlestirme -37% -53% -100% -
Tele-Ahsveris -23% -100% -100% -100%
Diger - 53% 3% -
TOPLAM 5% 6% 0% 264%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi

Onceki yil oldugu gibi gegen yil da, beyan edilen toplam ticari iletisim gelirlerinin %73’liik kismi
Ulusal radyolara ait olurken, Bélgesel radyolarin payi sabit kalmis (%13), Yerel radyolarin payi ise bir
puan gerileyerek %13’e dlismustir (Sekil 29).

SEKiL 29. RADYOLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERINiN LiSANS TiPLERINE GORE DAGILIMI
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Sekil 30’da lisans tiplerine gore radyolarin ve ticari iletisim gelirlerinin dagihmi gériilmektedir. Bu
tablo, genel anlamda dagilimdaki farkhhklar konusunda fikir vermek amaciyla hazirlanmistir. Zira
kablo ve uydu mecrasinda yayin yapan radyolarin biiyik bir kismi karasal analog yayin tiplerinden
birinde de (ulusal, bolgesel veya yerel) yayin yapmaktadir.

SEKiL 30. LiSANS TiPLERINE GORE RADYO VE GELIR DAGILIMI (2016)

% Ulusal Bolgesel Yerel Kablo Uydu
Yayindaki Kurulus Sayisi 3% 8% 79% 1% 10%
Ticari iletisim Geliri 73% 13% 14% 0% 1%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi
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Uydu radyolarinin neredeyse tamami diger lisans tiplerinde de yayin yaptigi icin, bu lisans tipinde
bildirilen gelir cok diistktir. Radyolarin %87’sini olusturan yerel ve bolgesel kuruluslar, toplam ticari
iletisim gelirlerinden %27 oraninda pay alirken, adet olarak %3’liik paya sahip ulusal radyolar, gelirin
%73'line sahip olmustur.

3. Televizyon Kuruluslarinin Sayisi

Tirkiye’de karasal ortamdan vyayin yapmak (zere lisans basvurusu bulunan televizyon
kuruluslarinin, lisans tiplerine gore sayilari Sekil 31’da, kablo ve uydu ortamindan yayin yapmak lzere
basvurusu bulunan kuruluslarin sayilari Sekil 32’de yer almaktadir.

SEKiL 31. KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUSLARI

LISANS TiPi YAYINCI KURULUS SAYISI

Ulusal Televizyon (T1)

Bolgesel Televizyon (T2) 10
Yerel Televizyon (T3) 152
TOPLAM 178

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanlgi, 2016 Yili Faaliyet Raporu

SEKiL 32. KABLO VE UYDU LiSANSLI TELEViZYON SAYILARI

‘ YAYIN TiPi YAYINCI KURULUS SAYISI ‘

Kablo TV (K-TV)
Uydu TV (U-TV) 376

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi, 2016 Yili Faaliyet Raporu

Kablo ve uydu ortamindan yayin yapmak (zere lisans basvurusu bulunan kuruluslarin yillara gére
degisimleri ilse Sekil 33 ve 34’te yer almaktadir.

SEKiL 33. KABLO TV (K-TV) LisANSLI KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi
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Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi, 2016 Yili Faaliyet Raporu
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SEKiL 345. UYpu TV (U-TV) LisaNsLI KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi

6

I P> >
& &S
DA A D

P P PO DDA O o
N S S S P I R M S )

Kaynak: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi, 2016 Yili Faaliyet Raporu

4. Televizyon Mecrasi Gelirleri

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gore Tiirkiye televizyon mecrasi gelirleri 2016’da
blylime egilimini strdlirmis, 6nceki yilin da Gzerinde, %11 oraninda buytumstir (Sekil 35).

SEKiL 35. LisANS TiPLERINE GORE TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIiRLERi (BiN TL)

Lisans Tipi 2013 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%) 2016 16-15 (%)
Ulusal 2.498.014| 2.392.599 -4%|  2.501.049 5%| 2.785.487 11%
Bolgesel 10.681 49.460 363% 8.042 -84% 7.630 -5%
Yerel 31.377 31.105 -1% 46.074 48% 50.062 9%
Kablo 350 819 134% 0 -100% 29 -
Uydu 441.836 500.486 13% 575.688 15% 629.783 9%
TOPLAM 2.982.257| 2.974.468 0%| 3.130.852 5%| 3.472.991 11%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Bir onceki yil ticari iletisim gelirleri %90’a yakin oranda gerileyen Bolgesel televizyonlar, bu yil
nispeten duragan bir goriinim sergilemistir. Ulusal televizyonlarda bliyiime hizi artmis, 6nceki yila
gore %11 oraninda biylme gerceklesmistir. Yerel televizyonlar ve uydu televizyonlari 2016’da %9
oraninda bilylme kaydetmislerdir. Baska bir deyisle, %9’luk yilsonu enflasyonu goéz oOniinde
bulunduruldugunda reel olarak dnceki yilla ayni oranda ticari gelir beyan etmislerdir.

SEKiL 36. GELIR TiPLERINE GORE TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIiRLERi (BiN TL)

2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%) 2016 16-15 (%)
Reklam 2.762.886 2.770.527 0% 2.929.681 6% 3.260.200 11%
Uriin Yerlestirme 20.627 15.955 - 15.524 -3% 15.372 -1%
Tele-Aligveris 29.777 27.908 - 20.710 -26% 9.374 -55%
Diger 1.094 2.439 - 1.748 -28% 2.051 17%
Toplam Reklam Gel. 2.814.385| 2.816.829 0% | 2.967.663 5% | 3.286.998 11%
Sponsorluk | 167.872 157.608 -6% 163.190 4% 185.994 14%
Toplam iletisim Gel. 2.982.257 2.974.437 0%| 3.130.852 5%| 3.472.991 11%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Gelir tiplerine gore yillik ticari iletisim gelirleri tablosu (Sekil 36) incelendiginde ise (rln

yerlestirme gelirlerinin sabit kaldigi; tele-alisveris gelirlerindeki gerilemenin devam ettigi ve 6nceki
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yilin degerinin yarisindan daha azina indigi gériilmektedir. Ote yandan hacmen biiyiik olan reklam ve
sponsorluk kalemlerinde kayda deger artis gozlemlenmektedir (%11 ve %14).

SEKiL 37. TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ, GELIR TiPiNE GORE DAGILIMI (2016)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Sekil 37’de gorilebilecegi gibi, Ulusal televizyonlarin reklam gelirleri, toplam ticari iletisim
gelirleri icinde %90’dan fazla bir paya sahiptir. Bélgesel ve Uydu televizyonlari icin bu oran %80
civarinda olurken, Yerel televizyonlarda sponsorluk kalemi yaklasik %35’lik paya sahiptir. Kablo
televizyonlari ise, cok disiik tutarda olmakla birlikte yalnizca reklam geliri beyan etmislerdir.

Bu dagihm bir onceki yil ile karsilastirildiginda ortaya ¢ikan tablo Sekil 38’de yer almaktadir.
Bolgesel televizyonlarin reklam gelirleri %14 disms; buna karsilik Sponsorluk gelirleri %60 oraninda
artmis; toplamda ticari iletisim gelirlerinde %5’lik bir kliglilme gerceklesmistir. Ulusal televizyonlarin
Sponsorluk gelirleri sabit kalirken en yiiksek dists, %69 ile Tele-ahgveris gelirlerinde olmustur.
Reklam gelirleri ise %12 oraninda artmistir.

Uydu televizyonlarinin Reklam gelirleri %8 oraninda artarken, Sponsorluk ve Tele-aligveris
kategorilerinde ciddi yikselis gbzlemlenmistir (%39, %52).

SEKiL 386. LiSANS TiPLERi VE GELIR KALEMLERINE GORE TELEViZYONLARIN 2015-2016 KARSILASTIRMALARI

Gelir Tipi Ulusal Bolgesel Yerel Uydu TV
Reklam 12% -14% 9% 8%
Sponsorluk 0% 60% 8% 39%
Uriin Yerlestirme 2% - -5% 52%
Tele-Alisveris -69% - -9% -47%
Diger 97% - 31% 0%
TOPLAM 11% -5% 9% 9%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi
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Onceki yil oldugu gibi gecen yil da, beyan edilen toplam ticari iletisim gelirlerinin %80’lik kismi
Ulusal televizyonlara ait olurken, lisans tiplerinin ticari iletisim gelirlerindeki payi onceki yila gore
sabit kalmistir (Sekil 39).

SEKiL 39. TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ LiSANS TiPLERINE GORE DAGILIMI
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanligi

Sekil 40’da lisans tiplerine gore televizyonlarin ve ticari iletisim gelirlerinin dagilimi
gorilmektedir. Bu tablo, genel anlamda dagilimdaki farkhhklar konusunda fikir vermek amaciyla
hazirlanmistir. Zira kablo ve uydu mecrasinda yayin yapan televizyonlari bir kismi karasal analog yayin
tiplerinden birinde de (ulusal, bolgesel veya yerel) yayin yapmaktadir.

SEKiL 407. LisANS TiPLERINE GORE TELEViZYON SAYILARI VE GELIRLERi DAGILIMI (2016)

% Ulusal Bolgesel Yerel Kablo Uydu
Yayindaki Kurulus Sayisi 2% 1% 21% 22% 53%
Ticari iletisim Geliri 80% 0% 1% 0% 18%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Tirkiye’de yayinda olan lisansh televizyon kuruluslarinin yaklasik yarisini uydu televizyonlari
olusturmaktadir ve bu kuruluslar toplam ticari iletisim gelirlerinin %18’ini almistir. Ote yandan, adet
olarak 1/5’lik paya sahip yerel radyolar, toplam gelirin yalnizca %1’ini alabilmistir. Yayindaki
televizyonlarin yalnizca %2’sini olusturan ulusal kuruluslar ise gelirin %80’ini elde etmistir.

5. RD ve RTUK Verilerine Gore Degerlendirme

Bu raporda Tirkiye reklam yatirim rakamlari igin iki farkl kaynak kullaniimis ve bunlar, ilgili tablo
ve grafiklerin altinda belirtilmistir. Bunlardan ilki Reklamcilar Dernegi (RD) tarafindan agiklanan
verilerdir. Dernek radyo ve televizyon mecrasinin, sponsorluk kalemi hari¢ reklam verilerini
olusturmak igin, Gyesi ajanslardan aldigi planlama verileri ile reklam yayin takibi yapilabilen yayinci
kuruluslarin bilgilerini kullanmaktadir. Sponsorluk gelirleri igin ayri bir hesaplama yapmamakta, ‘diger
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gelirler’ kategorisi icinde degerlendirerek, toplam reklam yatirrmlarinin %’G oraninda bir rakami
ekleyerek “toplam reklam yatirimlar” tutarini tahmin etmektedir.

Ote yandan, Tirkiye pazarina ait detayli analizler igcin Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
tarafindan saglanan, yayinci kuruluslarin beyanini esas alarak hesaplanan ticari iletisim gelir rakamlari
kullanilmistir.

Sekil 41’de, her iki kaynaktan alinan veriler karsilastirlmaktadir. RD’nin ayristirilmis bir
sponsorluk kalemi bulunmadigi igin, sponsorluk haric gelir kalemleri® kullaniimistir.

SEKiL 418. RD Ve RTUK VERILERINE GORE YILLAR ICINDE REKLAM GELIRLERi ARTISI

2013 13-12 (%) 2014 14-13 (%) 2015 15-14 (%) 2016 16-15 (%)

Radyo RD 133 2,3% 136 2,8% 139 1,9% 169 21,6%
RTUK 169 17,1% 183 8,2% 193 5,4% 198 2,8%
Televizyon RD 2.908 11,6% 3.052 4,9% 3.270 7,1% 3.680 12,5%
RTUK 2.814 18,6% 2.817 0,1% 2.968 5,4% 3.287 10,8%

Kaynak: Reklamcilar Dernegi Tiirkiye Medya Yatirimlari Raporu — Mart 2017
RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Ozellikle Radyo mecrasinin biiyiime oranlari ve mecra paylarinda, iki veri arasinda ciddi oranda
farkhliklar ortaya cikmaktadir. Onceki yillarda RD’nin agikladigi radyo biyiime oranlari RTUK
verilerinin yaklasik 1/3’i kadar olurken; 2016’da RD, RTUK verilerinin yaklasik 7 kati kadar daha fazla
bir biylme hesaplamistir. RD verileri icinde yerel ve bolgesel radyolarin sonuglarinin ¢ok az miktarda
yer aldigini dngérmiis olsak bile, bu oranda bir farki bu seklide agiklamak mimkin degildir.

Ote yandan, yalnizca biiyiime oranlarinda degil, sponsorluk hari¢ gelir kalemlerinin toplaminda
da, iki veri arasinda, bu kez televizyonun lehine ciddi farklar vardir. RD, Radyo icin RTUK verilerinin
%17 altinda, Televizyon icin %12 (zerinde rakam agiklamistir. Gegen yil ¢ok daha biyiik olan bu fark,
Radyo icin agiklanan %22’lik bliyime orani ile biraz kapanmustir.

S6z konusu farkin, RD’nin, lyesi olan medya planlama/satinalma kuruluslarinin sagladigi verilerle,
yayinci kuruluslarin reklam tarife fiyati (izerinden hesaplama yaparak toplam yatirim tutarlarina
ulasmasi sebebiyle ortaya ciktigi séylenebilir.

Bu raporun D.4 Bolimiinde yer alan, Tirkiye’de reklam yatirimlarinin mecra dagihmlari tablosu,
RD verileri yerine RTUK verileri ile hesaplanirsa ortaya ¢ikan dagilim Sekil 42’de gosterilmistir.

° Reklam, Griin yerlestirme, tele-alisveris gelirleri ve diger gelirler.
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SEKiL 42. RTUK VERILERINE GORE TURKiYE REKLAM YATIRIMLARI MECRA PAYLARI ™
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Kaynak: Reklamcilar Dernegi Tiirkiye Medya Yatirimlari Raporu — Mart 2017
RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

% yazili basin, sinema, acikhava ve dijital mecra verileri RD raporundan; radyo ve televziyon verileri ise RTUK

raporundan alinmistir.
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F. Yapisal Sorunlar, Céziim Onerilerimiz ve Calismalarimiz

Ulkemizde radyo ve televizyon mecralarinda toplam reklam yatirimlarinin 2016’da, bir dnceki yila
gore daha hizl artis gosterdigini rapordaki tablolarda gorebilmekteyiz. Ancak Dolar kurundaki ciddi
oynamalarin yaninda, diger tiim sektorleri oldugu gibi yayincilik sektoérini derinden etkileyen dijital
dontsime kaynak olacak yatirim buyukligine ulasildigindan s6z etmek olanaksizdir.

RTUK verilerine gore televizyon iletisim gelirlerindeki reel artis orani %5’in altinda kalmakta,
radyo mecrasinda ise gecgen yilin gerisinde kalmaktadir.

Lisans tiplerine gore dagilimlari inceledigimizde, ticari iletisim gelirleri pastasindan bliyiik oranda
pay alan ulusal radyo ve televizyonlar disinda kalan kuruluslar icin sorunun daha da ciddi oldugu
anlasiimaktadir.

Dolayisiyla, sektér genelinin slrdirilebilirliginin saglanabilmesi icin bir dizi yapisal sorunun
¢O6ziime kavusturulmasinin 6nemi buyilktlr. S6z konusu sorunlar, bunlar icin getirdigimiz ¢6zim
Onerileri ve yapmis oldugumuz faaliyetler ve ¢alismalar asagida yer almaktadir:

1. Telif Sorunu

Radyo ve televizyon kuruluslarinin yayinlarinda kullandiklari telife konu eserlerin mali hak
bedelleri, 6zellikle yerel ve bolgesel kuruluslar agisindan altindan kalkilamaz bir yik haline gelmistir.
Odeme giicligli ceken yayin kuruluslan icra, iflas ve haklarinin temlik edilmesi nedeniyle zor
glnlerden gegmektedir.

Bu konuda RATEM olarak énerimiz; telif bedellerin, radyo ve televizyonlardan alinan RTUK reklam
payinin bir kisminin Telif Haklari Fonuna aktarilmasinin ve buradan karsilanmasinin saglanmasidir.
Repertuar, Uye sayisi, kullanim sikhgi vb. kriterlere gore, ilgili taraflara bu telif havuzundan 6deme
yapiimasi, meslek birliklerinin bircok hukuki ve idari maliyetini ortadan kaldiracak; kesin, kalici ve
tim taraflar icin seffaf bir ¢c6ziime ulasiimis olacaktir.

13 Subat 2017 tarihinde Basbakan Yardimcisi Prof. Dr. Numan KURTULMUS un katihmiyla
gerceklestirdigimiz Blylik Medya Bulusmasi ve 14 Subat 2017 tarihinde Basbakan Binali YILDIRIM'in
katilimiyla, TBMM’de gerceklestirdigimiz Medya ve Demokrasi etkinliklerimiz basta olmak Uzere
bircok kisi, kurum ve kurulus nezdinde bu taleplerimizi yinelemekteyiz.

2. 5846 Sayil Yasada Degisiklik Yapilmasi

Yayinci kuruluslari yakindan ilgilendiren bir baska konu da 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri
Kanunu’nda yapilmasi planlan degisikliklerdir. Kiltlr ve Turizm Bakanhgi tarafindan uzun bir stiredir
Gzerinde cahsilan konu ile ilgili olarak basta Telif Haklari Genel MidurlGgh tarafindan Kasim ayinda
diizenlenen toplam 8 glinlik Calistay toplantilari olmak lzere bir¢ok toplantiya katilim saglanarak
goris, oneri ve taleplerimiz dile getirilmistir.

Sevindirici bir gelisme olarak, Mayis 2017 basinda kamuoyu ile paylasilan, ilgili Kanunda Degisiklik
Yapilmasina iliskin Kanun Tasaris’nda yogun ¢abamizin olumlu sonug verdigi gériilmistiir. Tasarinin
bu sekilde yasalasmasi ile, sektérimiziin telif haklari konusunda yasadigl sorunlarin biyik olclde
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3. Kamu ilanlar1 / Kamu Spotlari1 ve MiLAK (Medya ilan Kurumu)

Onceki yilin Sektér Raporunda da belirtildigi gibi zorunlu yayinlar ve kamu spotlari, yayin
kuruluslari icin dnemli bir yiik olusturmaktadir.

Ote yandan Kamu resmi ilanlari da Basin ilan Kurumu araciligi ile yalnizca yazili basina
dagitilmaktadir. Yardrluge girdigi tarih olan 1961 yilinda ‘medya mecras!’ olarak yalnizca yazili basin
oldugu icin bugliniin kosullarinda radyolar, televizyonlar ve internet mecrasinin da bu kapsama dabhil
edilmesi bir zorunluluktur.

Bu gercevede &nerimiz Basin ilan Kurumu’nun, tiim medya mecralarini icerecek sekilde, Medya
ilan Kurumu (MILAK) olarak yapilandiriimasina yonelik yasal diizenlemelerin yapilmasidir.

Konu ile ilgili yaptigimiz en énemli faaliyet, 13 Ocak 2017’de, Basin ilan Kurumu Yénetim
Kurulu’'na, s6z konusu talebimize yonelik yaptigimiz sunumdur.

4. Uydu Kapasite Kullanim Fiyatlari

Ulkemizde karasal televizyonlarin izlenme oranlari ciddi oranda diismistiir. Bunun en énemli
nedeni tim yayin kuruluslari bir platform olarak kullandiklari uydu Gzerinden yayinlarini izleyiciye
ulastirmalaridir.

izleyicin karasal yayinlari izleme aliskanliklarinin neredeyse yok olmasiyla yerel televizyonlarin da
uydu kapasitesi kullanmalari zorunlu hale gelmektedir.

Fakat uydu lisans bedelleri ile uydu kapasitesi kullanim bedelleri oldukga yliksek (ayhk yaklasik 80
bin TL civarinda) olarak belirlenmistir ve lisans tipi ve/veya yayin icerigine gére herhangi bir farklilk
gostermemektedir. Bunun sonucunda yerel televizyon yayinciliginin yakin dénemde tamamen yok
olmasi, bunun yerine tamamen ticari ve hig istemedigimiz yayin igeriklerinin olusturdugu bir yayincilik
anlayisinin almasi tehlikesi glindemdedir.

Bunun oOnline geg¢mek icin sO6z konusu dizenlemeleri icerecek vyasal faaliyetlerin
gerceklestiriimesine yonelik yogun temaslar, Basbakanlik, Basbakan Yardimciligi, RTUK, TURKSAT ve
diger ilgili kisi ve kurumlar nezdinde yurutilmektedir.

5. Verici Tesis Isletim

istanbul Kiigiik Camlica’da yapimi siiren ve daha sonra Tiirkiye geneline yayilmasi beklenen ortak
verici ve anten kulesi uygulamasina yonelik olarak yapilan diizenlemeler yayin kuruluslari tizerine yeni
ve altindan kalkilamaz yikler getirme potansiyeli tasimaktadir.

Bunun oniline gecilmesi ve projenin sirekliligini engelleyecek kararlarin alinmasinin 6niine
gecilmesi amaciyla siirecin ve isletici kurulus yonetim yapisi icinde yayinci kuruluslari temsilen RATEM
bulunmalidir.

Konu ile ilgili Meslek Birligimizde Nisan ayi icinde, liyemiz olmasina bakilmaksizin, istanbul’da
yayin yapan kuruluslarin teknik temsilcileri ile iki adet toplanti yapilmistir. Burada kurulan Calisma
Komisyonu araciligiyla olusturulan 16 maddelik talep listesi, yine Calisma Komisyonu tarafindan, 26
Nisan 2017 tarihinde Haberlesme Genel Midiiri’ne gergeklestirilen ziyarette sunulmustur.
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