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Onsoz

Tirkiye’de ilk defa istanbul Radyosu adi altinda 6 Mayis
1927'de baslayan radyo yayinciliginin 6 Mayis 2018 tarihinde
91’inci yihni kutlamaktayiz.

Gelisen teknolojinin de yardimiyla radyo, bugiin yayin alanini
ve erisimini daha da genisletmistir. Mecra dinamikleri sayesinde

insanlarin hayatinin her aninda ve alaninda onlara eslik edebilmesi
ve gelisen teknolojiye ve dinleyici beklentilerine ayak uydurmasiyla radyonun daha uzun yillar bize yol
arkadaslhgi yapacagi kesindir.

Tirkiye’'de televizyon yayinciliginin da 91’inci yilina ulastigimiz bu yil hem radyolarimiz hem de
televizyonlarimiz demokratik toplum diizenin ve llke ekonomisinin gelismesine dnemli katkilar
yapmaya devem etmektedir.

S6z konusu katkilari gerceklestirme yoniinde canla basla ¢alisan kuruluslarimiz, bir yandan da bazi
sorunlarla karsilasmaktadir.

Tlrkiye’de radyo ve televizyon yayinciligini bir ¢ati altinda bulusturan, bu alandaki en bilyuk ve
etkili meslek 6rgiitii olan RATEM, kuruldugu 2001 yilindan bu yana tlkemizde radyo ve televizyon
yayincitliginin gelismesi, sorunlarinin tespiti ve ¢6zimlenmesi alaninda bircok 6nemli ¢calismaya imza
atmustir. Her yil oldugu gibi bu yil da 6 Mayis’da radyonun 6nemine dikkat ¢cekerek, radyo
yayincihginin gelisimine dair tim glincel verileri, sektoriin karsi karsiya oldugu sorunlari ve bunlara
yonelik ¢6ziim Onerilerimizi kamuoyuyla paylasmaktayiz.

Raporda da deginildigi gibi, Glkemizdeki reklam yatirimlari kiiresel verilerle karsilastirildiginda
bazi kalemlerle ilgili uzun vadede olumlu tablolar ile karsilasilsa bile radyo ve televizyon sektor
geneli icin bunu séylemek mimkdin degildir. Ayrica yatirimlarin kurulus tiplerine gére dagilimlari
incelendiginde, yine sektoriin topyekln gelisimine katki saglayacak bir tablo ile karsilastigimizi
soyleyemeyiz.

Elinizdeki bu raporda kiiresel ve lilkemiz dlgceginde medya reklam yatirimlarinin yillar icindeki
gelisimlerini ve mecra dagilimlarini gérebilirsiniz. Bunun yaninda hem radyo hem de televizyon
sektoriinlin de mevcut ve yillar icinde degisen pazar yapisini ve ekonomik konumunu, kiiresel pazar
icindeki yerini, temel sorunlarini, bunlarla ilgili ¢c6zim 6nerilerimizi ve faaliyetlerimizi de rapor
iceriginde bulabilirsiniz.

Ulkemizde radyo ve televizyon sektériiniin karsi karsiya oldugu sorunlar raporun son bolimde,
dort ana baslik altinda belirtilmistir:

1) Ozellikle yerel ve bélgesel yayinci kuruluslarin altindan kalkamayacaklari bir yiik haline gelen
telif sorunu;

2) 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nda degisiklik yapilmasi;

3) Kamu resmi ilanlarinin, yalnizca yazil basin degil, radyo ve televizyonlar da dahil olmak lizere
tim medya kuruluslarina dagitiminin saglanmasi;

4) Radyo frekans tahsisine yonelik kapsayici ¢calismalarin yapilmasi
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5846 sayih Fikir ve Sanat Eserleri Kanununda degisiklik yapilmasina yonelik, Kiiltlr ve Turizm
Bakanligi tarafindan yiritllen ¢alismalar kapsaminda liyelerimizin haklarini koruyacak diizenlemelerin
yapilmasi konusunda sarf ettigimizi yogun g¢abalarin sonucunu, su anda Basbakanlikta bekleyen
Taslak’in yasalasmasi ile gormeyi arzulamaktayiz. Konu ile ilgili olarak tiyelerimizle yogun temaslarimizi
slrdirecegiz. Bu alanda desteklerinizi bekledigimizi bir daha belirtmek isteriz.

Bununla birlikte radyo frekans planlamasi konusuna tim Uyelerimizin duyarl olmasinin 6nemini
de vurgulamak gerekmektedir. Ulkemizde radyo yayinciliginin yeni bir siirece girdigi dénemde hicbir
yayincinin magdur olmadan yoluna devam etmesi igin ¢abalarimiz stirecektir.

2017 yilinda oldukga basarili gegen IFTV — Uluslar arasi istanbul Film ve TV Forum & Fuari
etkinligimizin yenisini bu yil 15-17 Kasim tarihlerinde diizenleyecegiz. Bununla ilgili uluslar arasi
camiada yogun bir tanitim c¢alismasi diizenlemekteyiz. Uyesi oldugumuz ABU (Asya —Pasifik Yayincilar
Birligi), NAB (Amerikan Ulusal Yayincilar Birligi), ASBU (Arap Ulkeleri Yayincilar Birligi) ve EBU (Avrupa
Yayincilar Birligi) ile temaslarda bulunarak katki saglanmistir. Bunun yaninda AUB (Afrika Yayincilar
Birligi) ve CBU (Karayip Yayincilar Birligi) ile de gorlisme planlari yapilmistir.

Meslek Birligimizin bir markasi haline gelen, tiniversitelerle isbirliginin en glizel 6rneklerinden bir
olan ABFG — Aklima Bir Fikir Geldi; Universiteliler Arasi iletisim Fikirleri Yarismasi’nin bu 10’uncusunu
diizenleyecek olmanin da mutlulugu icindeyiz. Korsanla miicadele alaninda bir platform haline
donlistirdigimiz projemizin bugiline kadarki tim yarisma bilgilerine www.aklimabirfikirgeldi.org
adresli kendi web sitesi lizerinden ulasabilirsiniz.

Elinizde bulunan bu rapor, RATEM Yonetim Ekibi ve c¢alisanlarinin uzun siiren ¢alismalari
sonucunda ortak ¢ikmistir. Sektore ait, mecra ve gelir tipi bazinda ticari iletisim gelirleri tablolarini
bizimle paylasan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Baskani Prof. Dr. ilhan Yerlikaya’ya ve Ust Kurul
Uyelerine; sektoriin sorunlarina yonelik ¢oziim 6nerilerimize olumlu yaklasimi ve duyarhligi sebebiyle
T.C. Klltir ve Turizm Bakani Prof. Dr. Numan KURTULMUS'a; kiresel reklam yatirimi verilerini
paylasan ZenithOptimedia UK’e; sektorel gelisme ve dngorilerini paylasan Deloitte’a, bu ¢alismanin
temelini olusturan, dnceki yillara ait sektor raporlarini hazirlayan Prof. Dr. Can Bilgili ve Prof. Dr.
Peyami Celikcan’a; Yonetim Kurulu Uyelerimize; sektdr raporunun olusmasinda ¢ok biiylik emegi olan
S. Koray Hatipoglu’na tesekkiir ederiz.

Yusuf GURSOY
Yonetim Kurulu Baskani


http://www.aklimabirfikirgeldi.org/
http://www.aklimabirfikirgeldi.org/

RATEM —Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

icindekiler
ONSOZ oeeiiiiii ittt e s e e s bbb e s s s bbb e e s s aara s ii
FoTaTe L1 L= TR iv
L] o1 L] T S T U PSP PP PPTORTRPI Vi
GraAfiKIEE LISTEST cuveeiieiiieete ettt ettt st ettt s bt e b e st e bt e bt e sb e e sbeesaneenbeesreeenesnnenas vii
L T = 1
A. Diinyada ve Tiirkiye’de Medya: BUgUNU V& GEIECEEGI......ccccuvviiieiiiiiee ettt 3
1. RAdy0 MeECras! TUKETIMI...coeeiiiiieiee ettt ettt e et re e e str e e e e eeattreeesesntaeeeseenntaeeenssneessanns 3
2. Televizyon Mecras! TUKEL M. ... e e e et r e e e e e e e e e s e nnreeeeeas 5
3.  Medya Tiketim Aliskanliklari ve EGIlIMIEIi.......ccoiee it e e e 8
O 1= UL a= 111 | F TSROSO 13
5. Medyada Yakin DONem BekIENtilEri.....ccccuiiiiiiiiiie et e 15
B. Tirkiye’de Radyo ve Televizyon Yayinciligi DUzenlemeleri.......cccueeeeecciieeececiieecccieee e 18
Lo MIBVZUAT ettt e s ra s 18
B £ 1V o T T T o T RSP UUURUUPN 19
3. Karasal Ortamdan Yapilan YayInlar. ...t e e e e erre e e e e e e e e e e e e 19
4.  Uydu Ortamindan Yapilan YayInlar. ...t e e e e eitrree e e e ee e e e e e nnns 19
5.  Kablo Ortamindan Yapan YayIinlar. ...ttt e ev s s e sae st sae e nan 20
(ST | o IV A 1T o =T S USURUPOt 20
7. Karasal Sayisal Yayinciliga Gegisle {1gili CallSmalar.......c.ceeveueeeiieeieiceee et 20
C. Dinyada ve Tirkiye’de Reklam YatirimIari.. ...t eeerree e e e e e e 22
1. Bolge ve Ulkeler Bazinda Reklam YatirimIari........cccoveuieeeeiiveiiieiceceeeeeeeece et 22
2. Kisi Basina Diizen Reklam YatirimIarie.....c.eeiiociiiee ettt ettt eeatre e 25
3. Mecra Bazinda Kiiresel Reklam YatirimIari........ccccceoiiiiiiiniiceieeeeeeee e 26
4. Mecra Bazinda Turkiye'de Reklam YatirimIari.. ... 27
5. Enflasyondan Arindirilmis Tlrkiye Reklam Yatirimlari......cccccoooociniiiiiiieeeeccceeeeeeee e 29
D. Tirkiye Radyo ve Televizyon Pazarinin DUMUMU..........eeeeereeeeeiieciiiiiieeeeeeeeeeinnnrereseeesesesseessssessseens 31
1. RAdyO KUTUIUSIAIININ SAYISI..uuiiiiiiiiiieiieiiiie ettt eecte e e e ere e e e s srre e e e eabte e e e e abteeaeesaataeeeeesnseeeennnees 31
P ¥ [o 1Yo \V =Tl = 1 I =] 115 1= o RSNt 32
3. Televizyon KUruluslarinin SAYISI......c.eeeeiciiieeecciiee ettt ee e eettee e e estr e e eetae e seatareeesenntsaeeesnnsaeeeeens 36
4. Televizyon MeCrast GeIIMIEr... ... it e e e e e s e e e e e e e e e e e essaeesreaaeeeeeeseneens 37
E.  Yapisal Sorunlarimiz ve COZUM ONerilerimiz... ... ccieeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt 42
Lo Tl SOTUNU. ettt et ettt e et e s bt e s bt e e s bt e e sne e e reeesneeeesbeeeneeesanneas 42



RATEM -T

Urkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

2.
3.

Kamu ilanlari / Kamu Spotlari

Radyo Frekans Tahsisi Sorunu



RATEM —Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

Tablolar Listesi

TABLO 1:
TABLO 2:
TABLO 3:
TABLO 4:
TABLO 5:
TABLO 6:
TABLO 7:
TABLO 8:
TABLO 9:

TABLO 10:
TABLO 11:
TABLO 12:
TABLO 13:
TABLO 14:

KURESEL REKLAM HARCAMALARI (MILYON USD, CARI FIYATLARLA) «...eeiiuvieeeiieeecireeeeireeeteeeeneeeeenreeeearaeeeaneas 22
REKLAM VERENLERIN EN COK HARCAMA YAPTIKLARI ILK 20 ULKE (MILYON USD, CARI FIYATLARLA)........cocvenene. 23
REKLAM HARCAMALARI EN HizLI BUYUYEN ULKELER (CARI FIYATLARLA) ....cveeeevevereeeeerereeeeverereve e sevetsenenenas 24
REKLAM HARCAMALARI EN HizLt KOCULEN ULKELER (CARi FIYATLARLA) ....c.evveeiveeieeeeseeeseeee s e 25
BOLGELERE GORE Kisi BASINA DUSEN REKLAM HARCAMALARI (USD, CARI FIYATLARLA) ..cevuveereieerieenieenieeennees 25
MECRA BAZINDA KURESEL REKLAM HARCAMALARI (MILYON USD, CARI FIYATLARLA)....ccueervienirenreeseeesaeenennee 26

MECRA BAZINDA TURKIYE REKLAM HARCAMALARI (MILYON TL, CARI FIYATLARLA) .....ocovuiieeeiiie e cieeeiiee e
MECRA BAZINDA TURKIYE REKLAM HARCAMALARI (MILYON TL, SABIT FiYATLARLA)
KARASAL ANALOG FIM RADYO KURULUSLARI. c..eeuveetterutteetteeteesitesteeesteesisesseessseesueesasessseesseesasesssessssesseesas
KABLO VE UYDU LISANSLI RADYO SAYILARI ..c.uvteuveeureetreenseessressseesseesusesssesssessseesssesssessseessessseessseessaesssesnse
GELIR TiPLERINE GORE RADYOLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERI (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUSLARI
KABLO VE UYDU LiSANSLI TELEViZYON SAYILARI
GELIR TiPLERINE GORE TELEVIZYONLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERI (BiN TL, CARi FIVATLARLA) .....cveveeveverenrenee. 38

Vi



RATEM —Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

Grafikler Listesi

GRAFIK 1: HAFTALIK RADYO DINLEME ORANLARI YILLIK DEGISIMI (AVUPA) ....veeiiieieesiienieeseee sttt sttt sree s 3
GRAFIK 2: GUNLUK RADYO DIiNLEME ORANLARI DONEMSEL DEGISiMi (ABD, 18 YAS USTU)...eeeeeiieeeiieeeieeeeeieeeeveeeeeevie e 4
GRAFIK 3: RADYO CiHAZI SAHiPLIK ORANLARI DEGISIMi (ABD, 2008-2018)......cccceerurirreeniieenieenieenieesieesieesiseesieessesnsees 4
GRAFIK 4: TELEVIZYON iZLEME ORANLARI YILLIK DEGISIMI (AVRUPA) ...veveeeeveveteeeeeeveteesesesesevessesesetesesssesessessssesesennasne
GRAFIK 5: TELEVizYON izLEME (ABD, 1.CEYREK KARSILASTIRMALARI, +18 YAS GRUBU VE 65 YAs UsT0)
GRAFIK 6: 18-24 YAS GRUBU TELEVIZYON IZLEME (ABD) eovvivivevieeeiiteeiiteeeteeseeseeesessesssvesestenestessssesesesssnensssenssnensns 6
GRAFIK 7: TELEVIZYON YAYINLARINI GELENEKSEL YONTEMLERDEN COK INTERNET UZERINDEN TAKiP EDEN IZLEYICILERIN ORANI
(AABD, 2007 ) ettt ettt a et e e e e e e e e et e e et ee e e e eee e e e e e e ettt ettt ettt ettt et st et ererannenennenenaean
GRAFIK 8: CESITLI AKTIVITELER ICIN TERCIH EDILEN CiHAZLAR (INGILTERE, 2017)
GRAFIK 9: KATEGORILERE GORE REKLAM ENGELLEME....ccuveiutenereesuteeieesitesieeesseesteeesueesusesseesssesssessseesssessseessessseessseens
GRAFIK10: TV iZLERKEN REKLAMDAN KAGINMA YONTEMLERI ......cveuvevvereresereresesesesesesesessssesesessseseseessssesesessssssesensensnes 9
GRAFIK11:  KURESEL IP TRAFIGI (2016-2021) ..eeeitieeeiuieeeeiee e et e e eeteeeeteeeette e eette e e e teeeeeteeeeabaeeeasaeeesbeeeentesesnseeensseann 11
GRAFiIK 12:  KURESEL INTERNET VIDEO TRAFIGI (2016-2021) ..euuveiieiiieeeieieeieeeeete e et e et eeeeteeeeeteeeeeveeesteseenneeeeareaens 11
GRAFIK13:  AKILLI TELEFON KULLANIMI HAKKINDAKi ENDISELER VE KULLANIMI SINIRLAMA CABALARI (AKILLI TELEFONU OLAN
YETISKINLER, 2007) «uveiiutieeetieeeeteeeeitteeetteeeeteeeeateeeetbeeeessaeeasesesseeaassaeeansseeasbaeeasseeanssaessseesansaeeesseesasseesnseaanns 13
GRAFiK 14:  ITHAL EDILEN KURGUSAL YAPIMLARIN ULKELERE GORE DAGILIMI (2016) ...veveieceieeeeieeeerereceseee e 14
GRAFIK 15:  CANLI YAYIN VE ETKINLIK GELIRLERI, 2018 (IMILYAR USD) ....ceiviiiiiiniieiiiienite st sttt ettt st
GRAFiK 16:  ANA MECRALARDA TOPLAM REKLAM HARCAMALARINA BOLGELERIN KATKISI (2017)....
GRAFiK 17:  Kisi BASINA DUSEN REKLAM HARCAMALARI KARSILASTIRMA (USD, CARi FIYATLARLA)....covveerieeniieniieesieeeieenees
GRAFiK 18:  KURESEL REKLAM HARCAMALARI MECRA DAGILIMI (2016-2017) cc.veeeveriieeiieenieesieeseesieesreesieeseeeesieesneenns
GRAFIK 19:  TURKIYE REKLAM HARCAMALARI MECRA DAGILIMI (2016-2017) c..uvveieeirieeeiiee ettt et ettt e e e
GRAFiIK 20:  TURKIYE REKLAM HARCAMALARININ KURESEL REKLAM HARCAMALARINDAN ALDIGI PAY
GRAFiIK21:  KARASAL ANALOG FM RADYO KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimMi (2013-2017)
GRAFiK 22:  KABLO VE UYDU LiSANSLI RADYO SAYISININ YILLARA GORE DEGISIMI (2013-2017).ccuvevveerireerieenireeieeneeninens 32
GRAFIK 23:  YILLARA GORE RADYOLARIN TiCARI ILETiSIM GELIRLERI (BiN TL, CARI FIYATLARLA) ...c.cveveveeeerereveeeeeeveveeeeenenenas 32
GRAFiK 24:  LiSANS TiPLERINE GORE RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FIYATLARLA) .....ovvrveeceiireeecenane 33
GRAFIK 25:  RADYOLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERININ, GELIR TiPINE GORE DAGILIMI (BiN TL, 2017)...vcvevveveeeeerererenenn. 34
GRAFiK 26:  LiSANS TURLERi VE GELIR TiPLERINE GORE RADYOLARIN 2016-2017 KARSILASTIRMALARI .....ccevvvvreieeeeererernnnnnn. 34
GRAFIK 27:  RADYOLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERININ LiSANS TiPLERINE GORE DAGILIMI (2016-2017) ...cvevveverrerererrrnee. 35
GRAFIiK 28:  LiSANS TiPLERINE GORE RADYO VE GELIR DAGILIMI (2017) .eeeeviiieeeiee ettt ettt et et et e e e
GRAFIK29:  KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimMi (2013-2017)
GRAFiK 30:  KABLO VE UYDU LiSANSLI TELEViZYON SAYISININ YILLARA GORE DEGISIMi (2013-2017) ...veveeerieeeeirieeeeirieeen,
GRAFiK 31:  YILLARA GORE TELEViZYONLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERi (BiN TL, CARi FIYATLARLA) ...cevevrveieeecerseeeee e
GRAFiK32:  LisANS TiPLERINE GORE TELEViZYONLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARI FIYATLARLA).......cocveveeerenee. 38
GRAFiK 33:  TELEViZYONLARIN TiCARI ILETiSiM GELIRLERININ, GELIR TiPiNE GORE DAGILIMI (BiN TL, 2017)
GRAFiIK 34:  LiSANS TURLERI VE GELIR TiPLERINE GORE TELEViZYONLARIN 2016-2017 KARSILASTIRMALARI
GRAFiK 35:  TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERINiN LiSANS TiPLERINE GORE DAGILIMI (2016-2017) ...ccevevvrernnnene. 40
GRAFiK 36:  LiSANS TiPLERINE GORE TELEVIZYON VE GELIR DAGILIMI (2017) c.uveeieiieectie ettt ettt e eivee e vee e 41

Vi



RATEM —Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

Giris
RATEM — Radyo Televizyon Yayincilari Meslek Birligi tarafindan bu yil 10. kez yayinlanan Sektor

Raporu’na hos geldiniz!

Sayisal teknolojiler ve hiicresel aglarin baglanti hizlarindaki artis, hemen her sektérde oldugu gibi
yayincilik sektoriini de dogrudan etkilemektedir. Bu alandaki gelismeler ve bunlarin yayincilik
sektoriine etkilerine ait bilgi ve verilere raporun ilk bolimiinden ulasabilirsiniz.

Tlrkiye’de yayincilik sektorind olusturan kuruluslar ve yasal diizenlemelerle ilgili genel bilgileri
ikinci bolimde, Tirkiye’de ve diinyada reklam yatirimlarina ait bilgileri Gi¢lindi bolimde bulabilirsiniz.

Dordiinci bolimde, RTUK verileriyle tilkemizde radyo ve televizyon mecralarinin biyikligi
anlatiimaktadir.

Son boéliimde ise sektoriin yapisal sorunlari 6zetlenerek bunlara yonelik Meslek Birligimizin
yapmis oldugu ve yapmakta oldugu calismalar ile ¢c6ziim 6nerilerimize yer verilmistir.

Sektore faydal olmasi dileklerimizle...
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A. Diinyada ve Tiirkiye’de Medya: Bugiinii ve Gelecegi

Giderek hizlanan sayisallasma egilimi, hemen her sektérde oldugu gibi yayincilik sektériinde de
etkisini ciddi sekilde hissettirmis; mecralara yonelik tespit ve beklentilerin icerik Gretiminden ¢ok
bunlarin iletimine odaklanmasina sebep olmustur.

Son yillarda ise icerigin Gnemi tekrar 6n plana ¢ikmis, hem igerik tGretimi hem de iletim metotlari
ayni 6nem derecesinde ele alinmaya baglanmistir. Bunun sonucu olarak da geleneksel medya hizmet
saglayicilari arasinda yer alan radyolar ve televizyonlar, yeni dagitim yontemlerinden de faydalanmak
suretiyle cazibesini korumaktadir'. Yani sira internet tizerinden iletim yapan platformlarin da 6zgiin
icerik Uretimine agirlik vermeye basladigi gézlemlenmektedir.

1. Radyo Mecrasi Tiiketimi

Diinya genelinde 6nceki yillarla karsilastirildiginda, tim dinleyicilerde radyo erisim oranlari
degiskenlik gbstermezken, geng dinleyicilerin erisim oranlarinda bir miktar disis gézlemlenmektedir.

2016 yili sonu itibariyle Avrupa genelinde, tim dinleyicilerde radyonun haftalik erisim orani,
onceki 5 yilda oldugu gibi %87 olarak gergeklesmistir. Geng dinleyicilerde ise %4 oraninda disUs
gozlemlenmektedir (Grafik 1).

Grafik 1: HAFTALIK RADYO DiNLEME ORANLARI YILLIK DEGisiMi (AVUPA)
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Kaynak: Audience Trends — Radio; EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2017

ABD’deki radyo erisim oranlarinda da son iki yilda ciddi degisim gozlemlenmemektedir (Grafik 2).

Ote yandan radyo sahipligi ile ilgili istatistikler, dinleme y&ntemlerinin degisimine yonelik tabloyu
acikca ortaya koymaktadir (Grafik 3). 12 yas lstl tim kisilerin 2008 yilinda hanedeki ortalama radyo
sahipligi sayisi 2,9 iken 2018’de bu rakam 1,6’ya inmistir. 18-34 yas araliginda ise ortalama radyo
sahipligi son 10 yil icinde 2,7’den 1,0’a gerilemistir. Tim kisilerde 2018 yilinda hanede hig radyo cihazi
bulunmayanlarin orani %29 olurken, 18-34 yas araliginda bu oran %50 olarak 6lgilmustr.

! One TV Year In the World; Eurodata TV; 09.04.2018:
http://www.mediametrie.com/eurodatatv/communigues/one-television-year-in-the-world-between-safe-bets-
and-innovative-content-trends-tv-has-kept-its-appeal-and-is-taking-advantage-of-new-usages.php?id=1854



http://www.mediametrie.com/eurodatatv/communiques/one-television-year-in-the-world-between-safe-bets-and-innovative-content-trends-tv-has-kept-its-appeal-and-is-taking-advantage-of-new-usages.php?id=1854
http://www.mediametrie.com/eurodatatv/communiques/one-television-year-in-the-world-between-safe-bets-and-innovative-content-trends-tv-has-kept-its-appeal-and-is-taking-advantage-of-new-usages.php?id=1854
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Grafik 2: GUNLUK RADYO DiNLEME ORANLARI DONEMSEL DEGisimi (ABD, 18 YAs USTU)
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Kaynak: Share Of Ear; Edison Research; 2017 - 4. Ceyrek

Grafik 3: RADYO CiHAzI SAHiPLiIK ORANLARI DEGisimi (ABD, 2008-2018)
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Kaynak: The Infinite Dial; Edison Research / Triton Digital; 2018

Yukarida da bahsedildigi gibi, alternatif iletim yontemleri glin gectikce 6nem kazanmaktadir.
Bugln, 12 yas Ustl Amerikalilarin %18’i (yaklasik 51 milyon kisi), en az bir akilli hoparl6re sahip
hanede yasamaktadir®. Ses kontrolii ile ¢alisan, yapay zekaya sahip bu cihazlar, akilli telefonlarda
oldugu gibi, uygulamalar araciligiyla internet lGzerinden yapilan yayinlara ulasmayi
kolaylastirmaktadir. Bunun yaninda, ses kontroll araciligiyla AM/FM bandi (izerinden yapilan veya
internet Gzerinden yapilan yayinlara ulasmayi da kolaylastirdigi icin radyo erisimine olumlu katkida
bulunmaktadir.

S6z konusu yeni cihazlar ve Ulkelerin kararh politikalari Avrupa’da dijital radyo yayinlarinin sayisini
da giin gectikce artirmaktadir. Gegen yil Norveg, Ulke genelindeki FM yayin agini kapatarak dijital
radyo yayinina gegen diinya lzerindeki ilk tGlke olmustur. Benzer bir gegis takvimi agiklayan veya

* The Infinite Dial; Edison Research / Triton Digital; 2018: http://www.edisonresearch.com/infinite-dial-2018/
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acitklama yoniinde ¢alismalarini stirdiiren tlkeler tarafindan dikkatle takip edilen siireg basari ile
ilerlemektedir.

Buglin EBU (European Broadcasting Union — Avrupa Yayincilar Birligi) bolgesindeki 26 (ilkede DAB
ve/veya DAB+ yayinlarina ulasilabilmektedir. Bir yil icinde bolgede yayin yapmaya baslayan dijital
radyo sayisi %24 artisla 1.503’e ulasmistir. Bunlarin 1019’u karasal yayinlarla ortak olarak yapilan
dijital yayinlar olup 468'’i ise yalnizca dijital yayinlardir. Bununla birlikte EBU bolgesi tlkelerin yarindan
fazlasi (%57) ‘bekle ve gor’ stratejisi uygulamakta ve hen(z dijital yayina gegisle ilgili ciddi bir galisma
icinde bulunmamaktadir. S6z konusu tilkeler arasinda Tiirkiye de bulunmaktadir®.

2. Televizyon Mecrasi Tiiketimi

istege bagli izleme platformlarinin her gecen giin gelismesi ve sayisinin artmasina karsilk
televizyon mecrasinda canli izleme egilimi gliciinii korumaktadir. Avrupa genelinde hem tiim kisilerde
hem de gengler arasinda izleme orani %90’in izerindeki seyrini stirdlirmektedir. Bunun yaninda ‘ayni
gln zaman kaydirmall’ ve ‘zaman kaydirmall’ izleme oranlarinda ise artis egilimi hizlanmaktadir
(Grafik 4).

Grafik 4: TELEVizYON izZLEME ORANLARI YILLIK DEGisiMi (AVRUPA)
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Kaynak: Audience Trends — Television; EBU Media Intelligence Service; Temmuz 2017

ABD’de ise televizyon izleme oranlarinda son yillardaki diisiis orani siirmektedir (Grafik 5). Ust yas
grubunda bir degisim olmazken 6zellikle geng kitlede, diinya geneline gore ¢cok daha hizh bir disis
gdzlemlenmektedir (Grafik 6). 2017 yilinin ikinci ceyreginde ingiltere ve Kanada’da geng kitlenin
televizyon izleme oranindaki yillik gerileme orani %10 civarinda olurken ABD’de bu oran %20'yi
asmistir. Gengler komedi ve drama igeriklerini daha fazla istege bagl platformlar Gzerinden izlerken,
spor icerikleri konusunda canl televizyon izleme oranlari halen ¢ok glicli konumdadir.

* Market Insights — Digital Radio; EBU Media Intelligence Service; Subat 2018
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Grafik 5: TELEVizYON izLEME (ABD, 1.CEYREK KARSILASTIRMALARI, +18 YAS GRUBU VE 65 YAs UsT0)
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Kaynak: Nielsen / Deloitte TMT Predictions; Mart 2018: dunstewart@deloitte.ca

Grafik 6: 18-24 YA GRUBU TELEVizYON izLEME (ABD)
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Kaynak: Nielsen Toplam Dinleyici (2015-2017) ve Capraz Platform (2010-2014) Raporlari / Deloitte TMT Predictions; Mart
2018: dunstewart@deloitte.ca

Grafik 7'de gorilebilecegi gibi 18-29 yas araliginda internet Gzerinden canli izleme orani,
geleneksel televizyon izleme oranini agsmistir. 30-44 yas araliginda ise %40 seviyesine ulasmistir.

Diinya genelinde kisi basina diisen giinliik televizyon izleme siiresi, internet tizerindeki icerik
sayisi ve gesitliliginin artmasina ragmen, son 25 yilda oldugu gibi 2017’de de degisiklik
gostermemistir. 2 saat 56 dakikalik bu siire Asya’da 2 saat 25 dakika, Kuzey Amerika’da 4 saat 3
dakika olarak olgllmustir. Bu bolgelerde dnceki yila gére hafif bir diistis gézlemlenirken Gliney


mailto:dunstewart@deloitte.ca
mailto:dunstewart@deloitte.ca
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Amerika’da yikselis siirmis, Avrupa’da ise 3 saat 49 dakika ile tarihinin en yiksek giinlik izleme
stresi 6lgtlmistir’.

Tiirkiye’de ise 2016 yilinda ortalama glinlik televizyon izleme siiresi 4 saat 4 dakika olarak
aglklanmlstls. Anadolu Ajansi’nin Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’ndan derledigi verilere gére 2017
yilinda ise bu siire 5 saat 30 dakika olmustur. Arastirmaya gore ilk sirada yer alan Tirkiye'yi, 4 saat 25
dakika ile Japonya, 4 saat 21 dakika ile italya izlemistir.

Grafik 7: TELEViZYON YAYINLARINI GELENEKSEL YONTEMLERDEN® COK INTERNET UZERINDEN’ TAKiP EDEN
izLEYiciLERIN ORANI (ABD, 2017)
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Kaynak: Statista: https://www.statista.com/statistics/240478/ways-to-watch-tv-in-the-us/

Grafik 8’de goriildigi Gzere tim demografik gruplarda canli ve zaman kaydirmali televizyon
izlemenin yani sira internet tzerinden igerik takibi de televizyon cihazlari tizerinden olmaktadir.
Ozellikle TV setlerinin internete baglanabilen akilli cihazlara déniismesinin bunda payi biiyiiktiir. Zira
s6z konusu igeriklerin biiyiik ekranda izlenmesi konforunu mobil cihazlar veya bilgisayarlarla elde
etmek mimkin degildir.

Dilinya ¢apinda 24 yas alti kitlenin gerek radyo gerekse televizyon tiiketimi ve tiiketim sireleri
dusls gosterse de, bu mecralarin halen yogun bir sekilde takip edildigi ortadadir. 18-24 yas grubundaki
kisilerin yaklasik %70’i televizyon ve film izlerken ve toplu tasim araglarinda seyahat ederken, %60’|
ahsveris yaparken, %45’i evde ailesi ile yemek yerken cep telefonlarini kullanmaktadir.

Ayrica yaklasik %401 giinde en az 50 kez (ortalama her 20 dakikada bir) cep telefonlarini kontrol

* One TV Year In The World Report; Eurodata; Nisan 2018

> TIAK A.S. izleyici Olgiim Paneli

® Geleneksel yontemler ‘canl’’, ‘zaman kaydirmali (time-shifted)’ izleme yontemlerini kapsamaktadir.
7 Streaming
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etmektedir®. Bu istatistikler géz 6niinde bulunduruldugunda guinliik iki saat civarindaki TV izleme
slresinin gayet ylksek bir oran oldugu degerlendirilmektedir.

Grafik 8: CEsiTLi AKTIVITELER iCiN TERCIH EDILEN CiHAZLAR (INGILTERE, 2017)
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Kaynak: Deloitte’s Global Mobile Consumer Survey, Gelismis Ulkeler; Mayis-Temmuz 2017

Geleneksel televizyon kanallarinin ana hedef kitlesi arasinda yer alan ¢ocuklar kategorisinde
televizyon izleme oranlarinda gencler ve genc yetiskinler kadar yiiksek bir gerileme
gozlemlenmemektedir. Internet Gzerinden icerik dagitan platformlarin cocuk programlarini ana
stratejilerinin bir parcasi olarak gormemeleri sebebiyle televizyonlarin bu alanda gliclint korudugu
distnilmektedir. Ancak bu alanda da baska bir tehditle karsi karsiyadirlar: Mobil cihazlar; buradan
erisilen YouTube ve diger platformlar ile mobil uygulamalar...

3. Medya Tiiketim Aliskanliklari ve Egilimleri

Neredeyse glinlik degisimlerin gézlemlendigi, hizli tempolu medya endstrisinde yakin dénemde
glindemi mesgul etmeye devam edecek konularin basinda ‘istege bagli icerik’ yer almaktadir. Mobil ve
kablosuz teknolojilerdeki gelisimle dinleyici ve izleyicilerin istedikleri zamanda, istedikleri icerige
ulasma talebi her zamankinden daha fazla olmaktadir. Bu talebe yonelik olarak “sanal multi-kanal
icerik dagiticilari (vMVPDs — Virtual multichannel video programming distributors)” ortaya ¢ikmistir.
Klasik kablo ve uydu hizmet saglayicilardan farkli olarak, canli televizyon yayinlarini internet
Gzerinden sunan s6z konusu dagiticilar, daha az sayida fakat kullanici tercihleri odakh paketler
sunarak Uyelik fiyatlarinda avantaj saglamaktadir. Su anda ABD’de liyelik bazli icerik pazarinda bu
dagiticilarin payi yaklasik %20’ye ulasmistir’. Ulkemizde de mobil operatdrlerin bu alanda hizmet
veren platformlari bulunmaktadir.

Sanal multi-kanal icerik dagitici platformlarin bazilari tiyelik bazli yerine veya yaninda reklam
gosterimine dayali lcretsiz lyelik modeli ile de hizmet vermektedir. Fakat gelisen teknoloji hem
geleneksel hem de yeni medya platformlarinda reklamdan kaginmanin yollarini kolaylastirmaktadir.

% Global edition, Deloitte Global Mobile Consumer Survey; Mayis-Haziran 2017. Agirlikli taban: 18-24 yas grubu
cep telefonu sahibi kisiler (5,351 kisi)

® The VMVPD: Cable’s Answer to Cord Cutting; AdExchanger; 27 Mart 2017: https://adexchanger.com/tv-and-
video/vmvpd-cables-answer-cord-cutting/
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Cesitli platformlardaki reklamdan kaginma oranlari veya reklamsiz olmasi sebebiyle tercih edilme
oranlari Grafik 9'da, televizyonda reklamdan kaginma yontemleri ise Grafik 10’da gosterilmektedir.

Grafik 9: KATEGORILERE GORE REKLAM ENGELLEME
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Kaynak: Deloitte Global Survey; Agustos-Eyliil 2017. Agirlikli taban: ABD (1.096 kisi), Kanada (1.096 kisi), Tiirkiye (1.061
kisi)

Grafik 10: TV izZLERKEN REKLAMDAN KACINMA YONTEMLERI
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Kaynak: Deloitte Global Survey; Agustos-Eyliil 2017. Agirlikli taban: ABD (1.096 kisi), Kanada (1.096 kisi), Tiirkiye (1.061
kisi)

Bu sebeple Uyelik bazli platformlarin 6neminin giderek artacagi 6ngoriilmektedir. 2018 sonunda
gelismis tlkelerdeki yetiskinlerin %50’sinin, internet izerinden medya igerigi sunan en az iki aboneligi
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bulunacagi tahmin edilmekte iken bu sayinin 2020 yili sonunda ikiye katlanarak dérde ulasmasi
beklenmektedir™.

Internet Uzerinden icerik sunan platformlarin yayginlasmasi egilimi dogrultusunda bircok medya
kurulusunun, iceriklerini internet izerinden dogrudan son kullaniciya sunan platformlar
olusturduklari gozlemlenmektedir. Ornegin Disney’in, Netflix ile olan anlasmasini sonlandirarak, kendi
icerigini internet tzerinden sunacak bir platform olusturmak Gzere bir teknoloji firmasini satin aldigi
bilinmektedir'’. Dagitim platformlari kullanici verilerini paylasmaya yanasmadigindan, bu yolla medya
kuruluslarinin kullanici ile dogrudan iletisim kurmasinin ve bunlari isleyerek kullanici odakli icerik
Gretmesinin 6n0 agilmis olacaktir.

Ote yandan reklam verenlerin, reklam engelleme araglarini en ¢ok kullanan geng, calisan, iyi
egitimli ve yliksek gelire sahip kitleye ulasmak icin, kolayca engellenemeyecek reklamlara yonelmeleri
beklenmektedir. Bu sebeple en hizli bliyliyecek reklam kategorileri arasinda mobil reklamlar ve
uygulamalar ile sosyal medya fenomenleri araciligiyla yapilan reklamlar 6rnek olarak sayilabilir.

Fakat burada atlanmamasi gereken bir durum s6z konusudur. ABD’de 18-24 yas grubu kisilerin
mobil medyada gecirdikleri zamanin %50’si mobil uygulamalarda olmaktadir. Ancak bu oran en yiiksek
sosyal ag (%70), oyun (%81) ve flort (%79) uygulamalarinda gerceklesmekte, diger uygulamalarda
gecirilen zaman, toplam dijital medya zamaninin yaridan daha azini almaktadir*?. Dolayisiyla bu alanda
da, hedef kitlesine varma olasiligi yliksek ve engellenemeyecek reklam secenegi cok fazla degildir.

Engellenemeyecek ve bunun yaninda genis bir hedef kitle profiline ulasabilecek reklam kategorisi
ise Uriin yerlestirmedir. ABD’de 2015 yilinda 6 milyar USD degere sahip olan bu kategorideki reklam
blylikliginin 2019 yilinda, %20’lik yilhk ortalama blylime hiziyla, 11,44 milyar USD’lik bly(klige
ulasacagi 6ngoriilmektedir™. ABD’nin yillik reklam yatirimlari tutarinin 200 milyar USD oldugu goz
onlinde bulunduruldugunda, Urilin yerlestirme, toplamdan %3-4 civarinda bir pay almaktadir. Bununla
birlikte bu kategorinin diinya tzerinde yalnizca Amerika kitasinda anlamli bir degere sahip oldugu
soylenebilir. ABD, Meksika ve Brezilya’daki Griin yerlestirme pazari, diinya ¢apinda bu kategoride
yapilan yatirimlarin %80’ine denk gelmektedir.

Internet lGzerinden yapilan yayinlarin ve sunulan ses ve video iceriklerinin siirekli artis gdstermesi,
yayinciligin geleceginin tamamen bu yone kayacagi, hatta simdiden kaymis oldugu algisi
olusturmaktadir. Bazi sinirh demografik gruplar icin bu durum gecerli olsa da, bu konuda bir
genelleme yapmak mimkin gériinmemektedir. Gelecekte de yayinciligin bu yéne kaymasi
beklentilerinin 6niinde ciddi engeller bulunmaktadir.

Bunlarin basinda kapasite sorunu gelmektedir. 2016’da video icerikleri, tim internet trafiginin
%73’line denk gelirken, 2021’de bu oranin %82’ye ulasacagi ongorilmektedir (Grafik 11). Bu artis

1% peloitte Global Anaysis; 2017

n Disney to End NetFlix Deal, Sets Launch of ESPN and Disney-Branded Steaming Services; Variety; 8 Agustos
2017: http://variety.com/2017/digital/news/disney-netflix-end-acquires-bamtech-espn-ott-services-
1202519917/

12 comScore; Agustos 2017

 product Placement Revenue Climbing %13,2 This Year; Broadcasting & Cable; 15 Haziran 2017:
https://www.broadcastingcable.com/news/product-placement-revenue-climbing-132-year-141746
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yalnizca insanlarin daha ¢ok video izlemelerinden degil, daha yiiksek bant genisligi gerektiren daha
kaliteli videolari izlemlerinden de kaynaklanmaktadir.

Grafik 11: KURESEL IP TRAFiGi (2016-2021)
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* IP VOD istege bagh icerik, webcam izleme ve geleneksel TV'lerin internet dzerinden sunduklar igerikleri kapsamaktadir.

Kaynak: CISCO; 8 Haziran 2017

Canlivideo’larin 2021 yilinda, internet video trafiginin %13’lik kisminda denk gelen 25 exabit (25
milyar gigabit) buyuklige ulasacagi ongorilmektedir. Gegen yil ise 1,6 exabit blydklikle trafigin
yalnizca %3’line denk gelmekteydi (Grafik 12).

Grafik 12:KUORESEL INTERNET VIDEO TRAFiGi (2016-2021)
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Kaynak: CISCO; 8 Haziran 2017
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Teknolojinin gelisimi bir yandan kapasite artimina, diger yandan da yiksek kalitede videolarin
daha az bant genisligi ile sunulmasina yonelik sikistirma tekniklerinin gelistiriimesine olanak
saglamaktadir. Buna ragmen talebin bas dondiriici hizda artmasi her zaman kapasite sorununu,
internet Uzerinden yayinlarin yayginlasmasinin éniinde kisitlayici bir faktor olarak 6n planda
tutacaktir.

Diinyanin farkh tlkeleri ve bolgelerindeki, altyapidan kaynakli tutarsiz internet baglanti hizlari bir
diger kisitlayici faktor olarak ortaya ¢ikmaktadir. Internet tzerinden servis sunan platformlarda giin
gectikce artan Ultra HD kalitedeki igerigi milyonlarca insanin izleyememekte, bunlara ancak
geleneksel televizyon yayinlari araciligiyla ulasabilmektedir.

Bunun yaninda, internet lizerinden yapilan yayinlarin hem hizmet saglayici hem de kullanici
tarafinda bir maliyet olusturdugu da unutulmamalidir. Tamamen licretsiz geleneksel yayin
yontemlerinin bu alanda her zaman avantaji olacaktir. Ozellikle dogal felaketlerin yogun olarak
yasandig1 bolgelerde genis kitlelerin Ucretsiz olarak ulasacagi platformlarin olmasinin 6nemi
blylktir.

Ayrica radyo ve televizyon yayinlarinin yalnizca ‘kontrollli’ internet ortamindan yapilmasinin
baskaca sakincalari da bulunmaktadir. Herhangi bir olaganiistii durumda olusacak kesintiler veya
engellemeler halkin bilgi alma kaynaklarini tamamen yok edecektir. Bu sebeple karasal yayinlarin
stratejik 6nemi artik cok daha fazla tlke tarafindan fark edilmekte ve bu yénde yasal diizenlemeler
yapilmaktadir.

Mobil teknolojilerin gelisimi, ciddi talebe karsin bazi sorunlari da beraberinde getirmektedir. Cep
telefonlari tizerinden miizik ve radyo dinleyen, video ve televizyon seyreden, alisveris ve bilgi
ihtiyacini karsilayan, hatta islerini ylriten kisilerin sayisi arttik¢a insanlar s6z konusu sorunlarin daha
fazla farkina varmaktadir (Grafik 13).

Diinya genelinde akilli telefon sahiplerinin %45’i bunlari ¢cok fazla kullandigini diisinmekte; yine
%45’i bunu sinirlamaya yonelik caba sarf ettigini belirtmektedir. 18-24 yas araliginda ise bu oran
%60’In Uzerindedir. Turkiye’de de kullanicilar, dliinya ortalamasinin ¢ok tizerinde, %70’e yakin bir
oranda akill telefonlarini ¢ok fazla kullandigini diisinmekte; yaklasik yaridan fazlasi da buna yonelik
¢aba icerisinde oldugunu belirtmektedir.

S6z konusu cabalarin cep telefonlari araciligiyla yapilan medya tiiketimini oransal olarak azaltmasi
beklenmese de bu farkindalik ve ¢abalar geleneksel medyanin var olan gliclinii korumasina olanak
saglayacaktir.
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Grafik 13: AKILLI TELEFON KULLANIMI HAKKINDAKi ENDISELER VE KULLANIMI SINIRLAMA CABALARI (AKILLI
TELEFONU OLAN YETiSKiNLER, 2017)
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Kaynak: Deloitte’s Global Mobile Consumer Survey, Mayis-Haziran 2017. Agirlikli taban: Tiim akilli telefon kullanicilari;
ABD (1.634 kisi), Almanya (1.708 kisi), Arjantin (1.811 kisi), Avusturalya (1.762 kisi), Belgika (1.593 kisi), Brezilya (1.743
kisi), Cin (1.778 kisi), Danimarka (860 kisi), Finlandiya (857 kisi), Hollanda (1.796 kisi), ingiltere (3.393 kisi), irlanda (933
kisi), Ispanya (1.832 kisi), Isveg (1.792 kisi), italya (1.782 kisi), Japonya (1.194 kisi), Kanada (1.589 kisi), Liiksemburg (913
kisi), Meksika (1.789 kisi), Norveg (925 kisi), Rusya (1.976 kisi), Tiirkiye (927 kisi)

4. icerik Uretimi

Diinya capinda ylzden fazla bolgenin televizyon icerigi verileri incelendiginde, yillik yaklasik 8 bin
500 televizyon programi yayinlandigi ve bunlarin yaklasik yarisini dizi kategorisinin olusturdugu
gorilmektedir. S6z konusu kategoride en fazla orijinal yapim treten (lkeler Hindistan, Cin, Rusya,

Nijerya ve Tiirkiye olarak siralanmaktadir®.

Diinyada eglence anlayisinin merkezine yerlesmis olan dizi sektori giderek gii¢l bir ekonomiye
dontsmektedir. Diinya genelinde televizyon kanallari ortalama olarak iceriklerinin %70’ini kendileri
Uretmekte, %30’unu ise diger lilkelerden ithal etmektedir. S6z konusu ithal televizyon igeriklerinin
%25’ini ise Tlrk yapimlarinin olusturdugu ortaya konulmaktadir. Kisaca, diinya genelinde ithal edilen
4 igerikten birinin Tlrk yapimlari oldugu soylenebilir (Grafik 14).

2017 yilinda diinya genelindeki 48 bélgenin® verileri incelendiginde, 4 bin 100 adet ithal
televizyon igeriginin yayina girdigi gézlemlenmektedir. S6z konusu yeni igeriklerin en biyiik ihracatgisi

" One TV Year In the World; Eurodata TV, 2016
B Televizyon ve internet platformlarindakiyeni icerikleri takip eden, Eurodata’nin “NoTa — New On The Air”
platformu tarafindan izlenen tlke ve bélgeler. Tam liste igin: http://www.e-nota.com/
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konumunda, her biri 500’den fazla program sayisi ile ABD ve ingiltere yer almaktadir. igerik
ihracatinda ilk 5 icindeki diger llkeler Fransa, Almanya ve Tlrkiye olarak siralanmaktadir.

Grafik 14:iTHAL EDILEN KURGUSAL YAPIMLARIN ULKELERE GORE DAGILIMI (2016)

Diger; 19%
Meksika; 6% .

Tiirkive; 25%
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Kaynak: Eurodata TV, 2016

Bolgesel tercihlerin &n plana ciktigi televizyon icerigi ihracatinda ingiltere, cogunlugu gercege
dayali programlar olmak Gzere programlarinin yarisini Kuzey Avrupa (lkelerine ihra¢ etmektedir.
Fransa tekrar eden programlarinin biiyiik cogunlugunu, aralarinda italya ve Portekiz’in de oldugu
komsu Ulkelere satmaktadir. Tlrkiye ise, 6zellikle kurgusal yapimlarini (dizilerini) esit oranda Dogu
Avrupa, Orta Dogu ve Giiney Amerika tlkelerine ihra¢ etmektedir™®.

Kendi basina bir sektére donlsecek kadar hizli bliyliyen Tiirk dizi film sektorl her yil ylziin
Gzerinde icerik Gretmektedir. Bunlarin %75’i 140’dan fazla lilkeye ihra¢ edilmektedir. Basta Ortadogu
ve Balkan ulkeleri olmak lizere ABD’den Sili'ye, Cin’den Rusya’ya dlinyanin dort bir yanina pazarlanan
Tirk dizilerinin halihazirda 400 milyon izleyicisi oldugu dngorilmektedir. Bu veriler Turkiye'yi
Amerika’dan sonra dinyaya en ¢ok dizi ihrag eden ikinci tilke konumuna getirmistir®’.

Tirk dizi filmleri, ihracat basarisinin yaninda kaliteleri ile de 6n plana ¢ikmaya baslamistir.
Televizyon sektoriinin en saygin ddillerinden, ABD’nin New York kentinde diizenlenen, 11
kategoride toplam 18 iilkeden 25 dizinin katildig ‘Uluslararasi Emmy Odiilleri’nde 2017 yilinda Ay
Yapim’in “Kara Sevda” isimli dizisi “En lyi Dizi” 6diiliinii kazanarak “Emmy Odulli ilk Tirk Dizisi”
unvanini da elde etmistir'®.

'® One TV Year In the World; Eurodata TV; 09.04.2018:
http://www.mediametrie.com/eurodatatv/communiques/one-television-year-in-the-world-between-safe-bets-
and-innovative-content-trends-tv-has-kept-its-appeal-and-is-taking-advantage-of-new-usages.php?id=1854
711. Kalkinma Plani — Gérsel Hizmetler Sektériiniin Gelistirilmesi Calisma Grubu Raporu, Subat 2018

' |nternational Emmy Awards: Full Winners List; The Hollywood Reporter; 20 Kasim 2017:
https://www.hollywoodreporter.com/news/international-emmy-awards-full-winners-list-1060611
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Turkiye son yillarda televizyon dizileri disinda cesitli televizyon formatlarini da diger tlkelere
pazarlayan bir (ilke konumuna gelmistir. Ornek olarak “Gelinim Olur Musun” adli yarisma programi,
italya’dan Hindistan’a 30 iilkeye satiimistir. ihracat konusunda dizi filmlerin uzaginda olsa da
Turkiye’nin televizyon formati pazarlayan bir llke olma yolunda ilerledigini géstermesi agisindan
onemli bir adim sayilmaktadir.

2017 yilinda, yuzde yiiz Tirk formati olan “Say Say Bitmez” yarisma programi diinyanin en 6nemli
icerik fuari olan MIPCOM’da diinyaca (nli yapim sirketlerinin begenisine sunulmus, MIPCOM Fresh
TV’de yayinlanmis ilk Trk formati olarak tarihe gegmistir. Diger taraftan, Tlrkiye’de televizyon
icerikleri ve format bakimindan 6nde gelen medya kuruluslarindan birisi olan Acun Medya’nin bircok
formati Gliney Amerika, Yunanistan ve diger (ilkelerde kullandiriimakta, izlenme oranlarinda Ust
siralarda yer almaktadir.

Bu noktada Ustlinde durulmasi gereken diger bir 6nemli husus da Tirk dizilerinin Turkiye'ye
saglayabilecegi ekonomik ve kiiltiirel katkidir™. Tiirk dizilerinin 140 tilkede yayinlaniyor olmasi
Tirkiye’nin marka degerinin artmasina parayla 6lgiilemeyecek 6nemli katkilar saglamaktadir. Ozgiin
ve yerli hikayelerin anlatilmasi durumunda Tirkiye’nin markasinin yaninda kiltir degerlerinin
tanitilmasina da biyik katkilar sunulabilecektir®. Cogu tilkede dizilerimizin Tiirkge olarak
yayinlanmasi dilimizin tanitimina biylk katki saglamakta, Tlrkce 6grenmek isteyenlerin sayisi her
gecgen glin artmaktadir. Diinyanin dort bir yaninda ¢ok sayida dizinin diizenli bir bicimde gosterilmesi
Turkiye imajinin yerlesmesine ve gelismesine katki saglamaktadir.

Turk dizi ihracatinin diger sektorler lizerinde biliyik etki uyandirabilecek potansiyele sahip oldugu
da g6z ardi edilmemelidir. Film turizmi bu noktada énemli bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Turizm potansiyeli ylksek olan tilkemize gelen turist sayilarinda yasanan artista dizilerimizin etkisi
turizm istatistikleri, cekim mekanlarinin ziyaret rakamlari ve son dénemde gerceklestirilen diigiin
turizmi verileri sayesinde acik¢a goérilmektedir.

Yine gida, emlak, mobilya, tekstil ve miicevherat gibi ihracat kalemlerinin dizi sektortinden dolayli
olarak faydalandig gériilmekle birlikte bu potansiyelin heniiz yeterince kullanilmadigi ya da bazi
mevzuatsal diizenlemelerin etkisiyle kullanilamadigi ifade edilmelidir. Bu anlamda yurtdisinda Tiirk
markalarinin bilinirliginin artirilmasinda dizilerin aktif olarak kullanilabilecegi degerlendiriimektedir.
Raporun bir 6nceki bolimiinde aktarildig gibi, ABD’de Urin yerlestirme gelirlerinin 2019 yilinda,
%20’lik yillik ortalama blylime hiziyla, 11,44 milyar USD’ye ulasacagi dngorilmektedir. S6z konusu
blytklik, hem ekonomik olarak hem de Uriinlerinin tanitimi agisindan bu ciddi potansiyeli verimli bir
sekilde kullandiklarinin gostergesidir.

5. Medyada Yakin Donem Beklentileri

Internet Uzerinden icerik Ureten platformlar, kullanicilarin istedikleri icerige istedikleri zaman
ulasmalarini saglama avantajiyla glin gectikce yayginlasmakta ve kendi 6zel iceriklerini tGreterek daha
fazla Gyeye sahip olmaya calismaktadir. Fakat her biri icin 6denecek abonelik licreti disliniildiglinde
bu sistemin ayni hiza biiyiimesi miimkiin gériilmemektedir. Oniimizdeki yillarda bu platformlar
arasinda veya medya kuruluslari ile Telekom operatdrleri —yeni nesil medya dagitim platformlari-
arasinda ortaklik veya satin alma benzeri anlasmalarin yayginlasmasi olasidir.

% 11. Kalkinma Plani — Gérsel Hizmetler Sektériiniin Gelistirilmesi Calisma Grubu Raporu, Subat 2018
° Tijrkiye’de Film Endistrisi; iTO; 2017
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Son yillarda VR (virtual reality - sanal gergeklik) ve AR (augmented reality — artirilmis gerceklik)
uygulamalari da medyanin ilgisi altindadir. Amerika’da 2016 yilinda medya kuruluslari tarafindan
yapilan VR/AR yatirimlari %137 artis gostermistir’’. Ancak bu alandaki uygulamalarin, 6rnegin bir
filmin tamamini izlemek gibi tam bir deneyim sunmaktan ¢ok hikaye anlatimini zenginlestirmeye
yonelik olmasi beklenmektedir®.

icerikte ve reklamda kisisellestirme egilimlerinin artmasi ile kullanicinin tercih ve aliskanliklarinin
tam olarak anlasilmasi biylik 6nem tasimaya baslamistir. Bu konuda markalarin en biyik avantaji,
giin gectikge kullanicilarin kendileri ile ilgili daha fazla bilgi ve veriyi (tercihleri, aliskanhklari,
sahiplikleri, iliskileri, konumlari vb.) sanal ortamda paylasmalaridir. Bunlar araciliglyla daha fazla
kisisel deneyim sunan igeriklerin artmasi beklenmektedir.

4K gorintl teknolojisinin gelismesi ve yayginlasmasiyla, kullanicilarin bu alandaki beklentilerinin
artacagl, daha dusik goriinti kalitesinin olusturacagi tatminsizlik sebebiyle hem teknoloji hem de
icerik konusunda daha hizli bir gelisim gézlenecegi degerlendirilmektedir.

Cok uzak olmayan bir gelecekte hayatimiza girecek siirliclisiiz araglarin da glicli birer medya
dagitim araci olacagi aciktir. Bu sebeple degisken seyahat sirelerine yonelik icerik Gretimi ve bunlarin
cesitli ekranlar araciligiyla en verimli sekilde sunumu konusundaki ¢6ziimler gelistirme konularinin, bu
siire zarfinda medya kuruluglarinin glindemine gelmesi dngorilebilir.

Grafik 15: CANLI YAYIN VE ETKINLiK GELIRLERi, 2018 (MiLYAR USD)
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Kaynak: Deloitte Global Analysis, 2017

2018 yilinda internet diinyasindaki gelismelere ragmen canli yayin ve etkinliklere ait gelirlerin
blylimeye devam edecegi 6ngoriilmektedir (Grafik 15). Toplam buyuklGgi 545 milyar USD’ye

I The future of Entertainment: Media’s Rising Investment in AR/VR in One Timeline; CB Insights; 2 Subat 2017:
https://www.cbinsights.com/research/ar-vr-media-investment-timeline/

*2 2018 Media and Enternatinment Industry Outlook; Deloitte Center for Technology, Media and
Telecommunications
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ulagmasi tahmin edilen canli yayin ve etkinlik gelirlerinin %40’ inin geleneksel radyo ve televizyon
reklamlarindan olusacagi tahmin edilmektedir.

S6z konusu blylimeyi destekleyen sebepler arasinda sunlar bulunmaktadir:

Kolaylik; birgok izleyici icin, énceden planlanmis zamanda izlemek kendi akiglarini olugturmaktan
daha kolay olmaktadir. Yayinci kuruluslar ellerindeki verileri kullanarak hangi zamanda hangi
iceriklerin izlenecegi konusunda daha basarili 6ngoriilerde bulunabilir.

Kagirma korkusu; insanlar sosyallesmelerini engelleyebilecek bir sohbetin veya grubun disinda
kalma hissiyatindan hoslanmadigindan, normalde 6zel bir caba sarf etmeyecekleri yayinlar ve
etkinlikleri bile takip etmektedir.

Deneyim paylasimi; yukarida bahsedildigi gibi insanlar kendilerini diger insanlara baglayan
etkinliklere her zaman olumlu yaklasmaktadir. Ortak oylama veya fikir bildirme sistemi, bir programin
veya etkinligin parcasi olma hissiyatini olusturan en yaygin yontemlerden biridir. Glinlimizde sosyal
medya araglariyla kisilerin kurumlarla ve toplumun diger kesimiyle bu yontemle iletisimde olarak ayni
olayla ilgili stirekli paylasimda bulunmalari siklikla tesvik edilmektedir.

Ozel igerik; canl performanslar sinirli kisi tarafindan takip edilebilmektedir. Kisilerin séz konusu
etkinlikleri katihmlarini sosyal medya veya benzeri platformlar (izerinden paylasmalari, benzer sonraki
etkinliklere diger insanlarin katilimini da tesvik etmektedir.

Bu sebeplerle, teknoloji kullaniminin canli yayin ve etkinlik katiimini engellemek yerine daha da
gelistirecegi 6ngorilebilir.
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B. Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Yayincilig: Diizenlemeleri23

1. Mevzuat

Ulkemizde 6zel radyo ve televizyon yayinlari 1990 yilindan itibaren, herhangi bir yasal
dizenlemeye tabi olmaksizin baslamistir. 1993 yilinda Anayasa degisikligi yapilarak radyo ve
televizyon yayinlari lizerindeki kamu tekeli ortadan kaldirilmis, 6zel radyo ve televizyon yayinlarinin
yapilmasina olanak saglanmstir.

Ozel yayincihgin devlet tekeline ragmen, fiilen basladigi ve yayincilik deneyiminin heniiz cok yeni
oldugu 1994 yilinda, Avrupa’daki mevzuat tercime edilerek hazirlanan ve diizenlemeden ¢ok
denetlemeye agirlik veren miilga 3984 sayili Kanun, on yedi yilda yaklasik yirmi degisiklikle glintin
sartlarina uyarlanmak istenmistir. Buna ragmen yayin teknolojisindeki hizli degisim, Anayasa
Mahkemesi iptalleri gibi temel nedenlerle yasal ¢ergevenin yeniden diizenlenmesine gerek duyulmus
ve dort yil siren ¢alismalar sonucunda yeni bir kanun tasarisi hazirlanmistir. S6z konusu tasari 15
Subat 2011 tarihinde TBMM Genel Kurulunda kabul edilmis ve boylede 3 Mart 2011 tarihinde “6112
saylll Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun” yirurliige girmistir.

6112 sayih Kanunla, yayinci kurulus sahipligi sayisi ve hisse orani yeniden dizenlenmis, bir gercek
veya tlizel kisinin dogrudan veya dolayli hisse sahibi oldugu medya hizmet saglayici kuruluslarin yillik
toplam ticarfiletisim gelirinin, sektérin toplam ticarf iletisim gelirinin ylizde otuzunu gegcemeyecegi
hiikiim altina alinmistir. Ayrica, bir gercek veya tiizel kisinin dogrudan veya dolayl olarak ortak
oldugu karasal yayin lisansina sahip medya hizmet saglayici kurulus sayisi dordii gegememesi sartiyla,
bir medya hizmet saglayici kurulusun ancak bir radyo, bir televizyon ve bir istege bagli yayin hizmeti
sunabilecegi siniri getirilmistir.

Diger yandan, yabanci sermaye payi dogrudan sahiplikte %25’den %50’ye ¢ikariimis ve bir
yabanci gergek ve tiizel kisinin en fazla iki medya hizmet saglayici kurulusa dogrudan, en fazla dort
karasal yayinciya da dolayli ortak olabilecegi siniri getirilmistir.

Ayrica, yayin hizmetinin editoryal sorumluluguna sahip olan ve yayin hizmetini sunan medya
hizmet saglayici kuruluslarla, bu yayinlari izleyicilere ulastiran (ileten) altyapi, platform vb. isletmeci
kuruluslar birbirinden ayrilmistir. Bu ve benzeri degisikliklere bagli olarak, lisanslama islemleri
yoninden yeni yaklasim ortaya konmus; medya hizmet saglayici kuruluslara “Yayin Lisansi”, altyapi ve
platform isletmecisi kuruluslara “Yayin iletim Yetkisi” verilmesi 6ngorilmis, bu iki temel yapinin hak
ve sorumluluklari da farkl sekilde diizenlenmistir.

Yine medya hizmet saglayici kuruluslara belli bir izleyici kesimini hedef alan tematik lisans tiirline
sahip olma imkani taninmis, radyo ve televizyon yayinlari yaninda bir de istege bagli yayin hizmeti
kavrami getirilmistir.

Bahsi gecen degisikliklere bagli olarak, sayisal yayin, alt yapi isletmecisi, verici tesis ve isletim
sirketi, multipleks isletmecisi ve multipleks kapasitesi, ticari iletisim, yayin iletim yetkisi, editoryal
sorumluluk gibi yeni tanimlar ve kavramlar mevzuata girmistir.

22017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi
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Kanal/frekans yillik kullanimi, yayin lisansi ve yayin iletim yetkilendirme lcretlerinin taksitler
halinde 6denmesine imkan saglanmistir. Diger yandan yeni Tirk Ticaret Kanunu ile yeniden
diizenlenerek yirirlige girmis olan “kismi bolinme” kavramiyla medya hizmet saglayici kuruluslarin
sahip olduklari haklardan bir bélimiiniin mevcut veya yeni kurulan sirketlere béliinme yoluyla
devrine imkan taninmistir.

6112 sayil Kanun’un Gegici 4’lincii ve 42’inci maddelerinde 6552 sayili Kanunla yapilan
degisiklikle; karasal ortamdan radyo yayinlari icin siralama ihalesi yapilmasi, ‘Karasal Sayisal
Televizyon Yayin Lisansi Siralama ihaleleri’ne bagli olmaktan ¢ikarilmis, karasal ortamdan radyo
yayinlari icin siralama ihalesinin yapilmasi 6niindeki engel kaldiriimistir.

2. Yayin Lisansi

6112 Kanunda medya hizmet saglayici kuruluslara, uydu, kablo, karasal ve benzeri ortamlardan
her tirli teknoloji ile yayin yapabilmeleri icin her bir yayin tir(, teknigi ve ortamina iliskin olarak ayri
lisans verilmesi 6ngorilmistlr. IPTV Yayinciligl kablo ortami ile birlikte diizenlenmis olup, internet
ortamindan yapilan yayinlarla ilgili heniiz bir diizenleme bulunmamaktadir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan yayin lisansi verme islemlerine yonelik yapilan
ikincil diizenlemeler, bu esaslara bagli olarak, iletim ortamlari (kablo - uydu - karasal) ana basliklari
altinda diizenlenmistir.

Yayin lisansi almak icin RTUK’e miiracaat eden hizmet saglayici kuruluslara iliskin yapilan
inceleme ve denetimler neticesinde idari, mali ve teknik yonden gerekli sartlari saglayan
kuruluslara yayin lisansi verilmektedir.

3. Karasal Ortamdan Yapilan Yayinlar

Kuruluslarin karasal ortamdan yayin yapmak lizere 1995 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK)’ na yapmis olduklari basvurulari degerlendirilerek, yapilacak siralama ihalesine kadar, 6112
sayili Kanunun Gegcici 4’Gncti maddesi kapsaminda; sadece miilga 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanunun gecici 6’nci maddesi uyarinca karasal ortamda yayinda olan
radyo ve televizyon kuruluslarinin, RTUK tarafindan yayin yapmalarina miisaade edilmis olan
yerlesim yerleri ile sinirli olmak kaydiyla, yayinlarina devam etmelerine izin verilmistir.

Bu kapsamda, 6112 sayili Kanunun yayimlanmasindan sonra yasal diizenlemeler dogrultusunda ve
RTUK kayrtlari esas alinarak yapilan ¢alismalar sonrasinda, karasal ortamdan yayin yapan kuruluslarin
yayin yapabilecekleri yerlesim yerleri ve yayin frekans/kanallari tablo halinde RTUK internet sitesinde
yayimlanmustir.

4. Uydu Ortamindan Yapilan Yayinlar

Uydu ortamindan yayincilik Glkemizde en yaygin yontemlerinden birisidir. Hali hazirda, uydu
ortamindan yapilan yayinlara yonelik yayin lisans islemleri ile altyapi ve platform isletmecilerine
yonelik islemler, 15.06.2011 tarihli ve 27965 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu Uydu Yayin Yénetmeligi” kapsaminda yiiriitiilmektedir.

Uydu ortamindan yayin hizmeti sunmak isteyen medya hizmet saglayici kuruluslarin yayin lisans
talepleri, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) mevzuati cercevesinde degerlendirilerek ve yerinde
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denetim de yapilarak yiikiimliliiklerini yerine getirdigi tespit edilen kuruluslara RTUK tarafindan 10
(on) yil streli uydu yayin lisansi verilmektedir.

Uydu ortamindan yapilan yayinlari dogrudan izleyicilere ulastiran veya platform isletmecilerine
kapasite tahsis eden uydu altyapi isletmecileri ile uydu platform isletmecilerinin yayin iletim
yetkilendirme islemleri ve verilen yetki ¢cercevesinde yayinlarin iletiminin takibi, anilan yonetmelik
hiikiimleri cercevesinde RTUK tarafindan yapilmaktadir.

5. Kablo Ortamindan Yapilan Yayinlar

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan yapilan diizenlemeler gercevesinde, 1997
yilindan itibaren kablo ortamindan yapilan yayinlara yénelik yayin lisans ve izinleri verilmeye
baslanmistir. 6112 sayil Kanunun yirirlige girmesi ile birlikte, kablo ortamindan yapilan yayinlarla
ilgili ikincil mevzuat yeniden diizenlenmis, bu cercevede “Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
Kablolu Yayin Yonetmeligi”, 15.06.2011 tarihli ve 27965 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak ylrirlige
girmistir. Kablo ortamindan yapilan kablolu TV yayinlari ve IPTV yayinlari ileilgili yayin lisans
islemleri anilan yonetmelik hiikimleri ile dizenlenmektedir. Ayrica bu yayin hizmetinin iletim
altyapisiniisleten altyapi isletmecileri ile platform isletmecilerinin (¢ok sayida yayin hizmetini bir
veya birden fazla sinyal haline getirerek uygun ortamlardan sifreli ve/veya sifresiz olarak izleyicinin
(abonelerin) alacagi sekilde iletimini saglayan kuruluslar) yayin iletimi icin yetkilendirme islemleri de
ayni yonetmelik hilkiimleri cercevesinde sirdirilmektedir.

Kablo ortamindan radyo veya televizyon yayin hizmeti sunmak isteyen medya hizmet saglayici
kuruluslarin yayin lisans talepleri, RTUK mevzuati cercevesinde degerlendiriimekte ve yerinde teknik
denetim yapilmaktadir. Yikiimliiliiklerini yerine getirdigi belirlenen kuruluslara RTUK tarafindan “Cok il”
(radyo veya televizyon) veya “Tek iI” (radyo veya televizyon) olmak iizere, 10 (on) yil siireli kablolu yayin
lisansi verilmektedir. Bu yayin lisansini alan yayinci kuruluslar kablo platformu tizerinden kablolu TV
hizmetini, IPTV platformu lizerinden de IPTV hizmetini sunabilmektedir.

6. IPTV Yayinlarn

Yeni teknolojik gelismeler ile sifreli/sifresiz TV yayinlarinin ve depolanan ses ve gérunti bilgilerinin
IP paketlerine donustiirtlerek genis bant iletim alt yapisi tGizerinden son kullaniciya ulastirilmasini
saglayan IPTV, sayisal televizyon yayinlarinin mobil cihazlarda izlenmesini saglayan yeni yayincilik
alanlariile ilgili dizenlemeleri glindeme getirmistir.

Bu cercevede, 15.06.2011 tarihinde yayimlanan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ‘Kablolu
Yayin Yonetmeligi’ ile kablolu yayin lisansi alan medya hizmet saglayici kuruluslarin hem kablolu
yayin, hem IPTV yayini yapmalari mimkiin olmustur. S6z konusu Yonetmelik kapsaminda IPTV yayini
veya kablolu yayin yapmak lizere miiracaat eden kuruluslarin lisans miiracaatlari, mevzuat
cercevesinde degerlendirilmekte, yiikiimliliklerini yerine getiren kuruluslara RTUK tarafindan 10 (on)
yil stireli yayin lisansi verilmektedir.

7. Karasal Sayisal Yayincihga Gegisle ilgili Calismalar

Karasal sayisal yayincilik sektorinin aktorleri program saglayicilar (yayincilar), ¢coklayici
isletmecileri (multipleks isletmecileri) ve verici isletmecileri (alt yapi isletmecileri) olarak siralanabilir.
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Karasal sayisal televizyon frekans planinin hazirlanmasi ve sayisal yayinciliga gecis streci ile ilgili
yapilan calismalar sonucunda, tlkemiz icin en uygun teknoloji olarak DVB-T2 yayin standardi ve MPEG-
4 sikistirma teknigi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan uygun gorilmistir. Bu
kapsamda hazirlanan DVB-T2 karasal sayisal televizyon frekans plani RTUK tarafindan onaylanmustir.
Ancak, RTUK karari ile karasal sayisal televizyon yayinciliginda DVB-T2 teknigi ile sikistirma teknigi
olarak mevcut durumdaki MPEG-4 yerine yeni bir teknoloji olan HEVC (High Efficiency Video Coding-
H.265) sikistirma teknigi belirlenmistir.

Karasal sayisal yayincilik calismalari kapsaminda, RTUK tarafindan ulusal kanal sayisi 33’e
yukseltilmis, bunlarin 11’i yiiksek ¢6ztntrlaklG (HD), 22'si standart ¢ozlinlrltkli (SD) olacak
sekilde planlanmistir. Yine her bolge icin 4 kanala standart ¢ozinarliikli (SD) bolgesel yayin lisansi,
her il icin 7 kanala standart ¢oztintrliklG (SD) yerel yayin lisansi verilmesi planlanmistir.

Karasal Sayisal Televizyon Yayin Lisansi Basvuru ilani 17.12.2012 tarihli ve 28499 sayili Resmi
Gazetede yayimlanmis, ihale icin basvuru sireci baslatilmistir. Ulusal Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi
Siralama ihalesine katilmak {izere 56 adet kurulus, Bolgesel Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama
ihalesine girmek lizere 44 adet kurulus ve Yerel Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihalesine
girmek lizere 375 adet kurulus yeterlilik belgesi icin basvuruda bulunmustur. Yapilan
degerlendirme sonucunda; ulusal icin 45 kurulus, bolgesel yayin icin basvuruda bulunan
kuruluslardan 37 adet kurulus ve Yerel yayin icin basvuruda bulunan kuruluslardan 322 adet kurulus
siralama ihalelerine katilmak Uzere yeterlilik belgesi almistir.

Ulusal Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihalesi 16-18 Nisan 2013 tarihlerinde
gerceklestirilmistir. Bolgesel Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihalesi, 29-30 Nisan, 2-3 Mayis
2013 tarihlerinde; Yerel (T3) Karasal Sayisal TV Yayin Lisansi Siralama ihaleleri 24-28 Haziran 2013 ve
01-02 Temmuz 2013 tarihlerinde gerceklestirilmistir.

Ancak, ihalelerle ilgili olarak agilan davalar (izerine verilmis olan mahkeme kararlari dogrultusunda,
daha 6nce RTUK tarafindan iptal edilen Ulusal Karasal Sayisal Televizyon Yayin Lisansi Siralama
ihalelerine ilaveten Danistay 13. Dairesinin kararlari dogrultusunda, RTUK karariyla Bolgesel (T2) ve
Yerel (T3) Karasal Sayisal Televizyon Yayin Lisansi Siralama ihaleleri de iptal edilmistir. Bu durum RTUK
Kurumsal internet Sitesinden 17 Eyliil 2015 tarihinde duyurulmustur.

Sayisal radyo alaninda EBU tarafindan yayinlanan raporda, aralarinda ispanya, Avusturya, irlanda,
Romanya ve Tirkiye’nin de bulundugu 17 llkenin, “bekle ve gor” stratejisi uyguladigi, buna karsilik 12
ulkenin sayisal radyo yayinciligi alaninda, gesitli seviyelerde ilerleme kaydettigi belirtilmistir®.

* Market Insights — Digital Radio 2018; EBU Media Intelligence Service; Subat 2018
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C. Diinyada ve Tiirkiye’de Reklam Yatirimlari

1. Bolge ve Ulkeler Bazinda Reklam Yatirimlari

2017 yihinda diinya genelinde reklam yatirimlari artis oraninin énceki yillardaki devimini
surdiirdigl, gecen yil %5’in Gzerinde blylme sonrasi bu yil biyimenin yeniden %4 civarinda
gerceklestigi gorilmektedir (Tablo 1).

Tablo 1: KURESEL REKLAM HARCAMALARI® (MiLYON USD, CARi FiYATLARLA)

Ana Mecralar 2014 '14'13 '15'14 2016 '16'15 2017

Kuzey Amerika 184.689  4,7%| 191287  3,6%| 199.931  45% 207.127  3,6%
Bati Avrupa 9L047  40%| 94948  43%| 98750  4,0%| 100.545  1,8%
Asya Pasifik 152183 7,3%| 161785  63% 173412  72%| 181952  4,9%
Orta ve Dogu Avrupa 16100  12%| 15571  -33%| 16411  54%| 18219  11,0%
Latin Amerika 24533 51%| 25654  46% 26319  26%| 27219  3,4%
Orta Dogu ve Kuzey Afrika (VENA) 3500  2,5%| 3219 -80% 2898 -10,0%| 2358  -18,6%
Diinyanin Geri Kalani (DGK) 11805  10,7%| 13001  10,1%| 14318  10,1%| 15940  11,3%
Tiim Diinya 483.856 5% 505.465  4,5% 532040  53%| 553.359  4,0%

Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

Artis hizindaki yavaslamanin en net hissedildigi bolgelerden biri Asya Pasifik olmus, %6-7
bandinda blylyen harcamalar bu yil %5’in altinda bir oranda blyimustir. Bati Avrupa’da da biiyiime
gecen yillarin yarisinin bile altinda, %1,8 olarak gerceklesmistir. Kuzey Amerika’da da 2015 yili
blylime rakamina geri donllmustir (%3,6). Bu (g bolge kiiresel reklam harcamalarina en biyik
katkiyr yaptigindan (Grafik 16) blyimelerindeki yavaslama, kiiresel yatirimlarin biiyiime hizinda da
yavaslamaya sebep olmustur.

2017 yihinda reklam harcamalari kiiclilen tek bolge MENA olmus, kiiclilme daha da derinleserek
%20 civarina yaklasmistir.

Bliyime artisinin en fazla oldugu bolge ise, ikiye katlanan biylime oraniyla, Turkiye’nin de igcinde
bulundugu Orta ve Dogu Avrupa olmustur. Fakat bélgenin reklam yatirimlari tutari diisiik oldugu icin
diinya geneline etkisi zayif kalmaktadir. Latin Amerika’da ise gecgen yila gore blyime hizi artmis
ancak heniz iki yil 6nceki bliylime rakamlari yakalanamamustir.

Bolgelerin kiresel reklam harcamalarindan aldiklari pay gecen yila gore degisiklik gostermemistir.
Kuzey Amerika, %38 ile en biyilk paya sahiptir (Grafik 16).

Bolgelerden llke bazina indigimizde ise yillar icinde en hizli blylyen ve en hizli kiiglilen Glkeler
listeleri Tablo 2, 3 ve 4’te incelenebilir.

> Ana Mecralar: TV, Radyo, Yazili Basin, Sinema, Acgikhava ve Internet.

DGK Kapsami: Angola, Banglades, Belize, Bolivya, Botswana, Cezayir, Dominik Cumhuriyeti, Etiyopya, Fas, Fildisi
Sahili, Gabon, Gana, Guatemala, Giiney Afrika, Honduras, izlanda, iran, israil, Jamaika, Kambogya, Kamerun,
Kenya, Kibris, Laos, Lilksemburg, Malawi, Malta, Mauritius, Mogolistan, Mozambik, Myanmar, Namibya,
Nijerya, Paraguay, Senegal, Sri Lanka, Surinam, Tacikistan, Tanzanya, Trinidad & Tobago, Tunus, Uganda, Urdiin,
Yemen, Zambiya, Zimbabwe
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Grafik 16: ANA MECRALARDA TOPLAM REKLAM HARCAMALARINA BOLGELERIN KATKISI (2017)
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Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

Tablo 2: REKLAM VERENLERIN EN COK HARCAMA YAPTIKLARI iLK 20 ULKE®® (MiLYON USD, CARi FiYATLARLA)

1 |ABD 177.683 ABD 197.474
2 |Japonya 44.428 Cin 80.440
3 |Cin 24.153 Japonya 42.972
4 | Almanya 20.882 ingiltere 24.442
5 |ingiltere 17.230 Almanya 22.077
6 |Fransa 11.210 Brezilya 13.243
7 |italya 10.672 Giiney Kore 11.812
8 |ispanya 8.849 Fransa 11.669
9 |Avusturalya 8.718 Avusturalya 11.646
10 [Glney Kore 7.982 Kanada 9.653
11 |Kanada 7.346 Endonezya 8.762
12 |Brezilya 5.313 italya 8.088
13 |Hollanda 4.862 Hindistan 8.039
14 |isvigre 4.221 Rusya 6.104
15 |Belcika 3.446 isvicre 6.089
16 |Rusya 3.260 ispanya 5.927
17 |Tayland 2.881 Belgika 4.699
18 | Hindistan 2.682 Meksika 4.674
19 |isveg 2.633 Hollanda 4.404
20 | Meksika 2.497 isveg 3.766

Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

ilk 20 arasindaki tlkelerden Cin 2007 yilindan bu yana, cari fiyatlarla reklam yatirimini ti¢ kattan
fazla artirarak, ABD’nin ardindan ikinci siraya yerlesmistir. Gecen yila gére yatirim tutari bir miktar

*® Tabloda kirmizi renkle gosterilen Ulkelerin reklam yatirimlari, bir 6nceki yila (2016) gore gerileme
kaydetmistir.
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artan ancak 10 yil dncesinin gerisinde kalan Japonya tclincii siraya gerilemistir. ingiltere’nin reklam
yatirimlari gecen yila goére gerilmis de olsa, 10 yillik artis ile Almanya’yi gegerek dérdinci siraya
yerlesmistir. 10 yil 6nce ilk 20 arasinda yer almayan Endonezya, gecen yila gére de bir basamak
ilerleme kaydederek 11’inci sirada, ilk 10’u zorlamaya baslamistir. ingiltere haricinde Avrupa
Ulkelerinin tamami, 2007’deki siralamalarindan geriye dismustdr.

Tablo 3: REKLAM HARCAMALARI EN HizLI BUYUYEN ULKELER (CARi FiYATLARLA)

2017-2007 (%) 2017-2016 (%)

Endonezya 452,2 Filipinler 28,1
Ozbekistan 412,4 Slovenya 28,0
Filipinler 326,3 Ukrayna 24,3
Vietnam 247,6 Belarus 19,3
Cin 233,0 Ozbekistan 16,3
Misir 221,9 Panama 15,0
Panama 214,0 Endonezya 15,0
Hindistan 199,7 Rusya 14,9
Arjantin 174,6 Kolombiya 13,0
Brezilya 149,2 Romanya 12,9
Turkiye 1356|  [Turkiye 8,5

Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

Son 10 yilda en hizli buyilyen Ulkeler tablosunun tamamini Asya Pasifik ve Latin Amerika bolgesi
lUlkeleri olusturmaktadir. 10 yil dncesine gére %300'(in lizerinde biyiyerek 3’lnci sirada yer alan,
gecen yila gore ise en hizl biyiyen (ilke olan Filipinlerin 2020 yilinda ilk 20 llke arasinda yer alacagi
tahmin edilmektedir.

Ulkemizde reklam yatirimlarinin son bir yil icindeki biiyiime hizi, en ¢ok biiyiiyen ilk 10 iilke
ortalamasinin %46’si oraninda gerceklesmistir. icinde bulundugu Orta ve Dogu Avrupa bélgesinde
reklam harcamalari %11 oraninda artarken, Tirkiye’nin?’ biyiime hizi %8,5'ta kalmistir.

ZenithOptimedia, dnceki yillarda yayimladigi raporlarda, Tirkiye’de reklam yatirimlarinin 2015-
2018 arasinda %33,9%, 2016-2019 arasinda %24 oraninda biiyiiyecegini ngérmiistii. Bu yil ise
2017-2020 arasindaki blyime oranini %22,5 olarak tahmin etmistir.

Reklam harcamalari en hizli kiigilen Ulkeler listesine bakildiginda (Tablo 4), Yunanistan’in
gecirdigi kriz donemlerinin reklam yatirimlarina etkisi, 10 yil dncesi ile yapilan karsilastirmada acik¢a
gorilmektedir. Bu donemde reklam harcamalari yaridan fazla oranda gerilemistir. Bunun disinda
cesitli politik ve ekonomik sorunlarla bogusan tlkelerde reklam yatirimlarinin ciddi oranlarda
geriledigi gortlmektedir.

7 ZenithOptimedia hesaplamalarina gore
® Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2016
» Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2017
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Tablo 4: ReKLAM HARCAMALARI EN HizLi KOCULEN ULKELER (CARi FiYATLARLA)

2017-2007 (%) 2017-2016 (%)

Bahreyn -87,2 Amman -51,3
Veneziiela -78,9 Veneziela -50,0
Katar -78,7 Katar -47,6
Kuveyt -76,8 Bahreyn -43,3
Amman -73,1 Kuveyt -43,2
S. Arabistan -62,5 S. Arabistan -35,7
BAE -60,9 BAE -31,8
Yunanistan -52,2 Libnan -25,7
Libnan -44,6 Porto Riko -24,4
Ukrayna -43,3 Pan Arab -12,6

Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

2. Kisi Basina Diizen Reklam Yatirimlari

Kisi basina disen reklam yatirimlari rakamlarinda, diinya genelinde yalnizca MENA bélgesi Glkeleri
toplaminda gerilme gézlemlenmistir. %20’nin Gzerindeki bu kliglilmeye karsilik, Orta ve Dogu Avrupa
disindaki bolgelerde kiiclik oranlarda artis goriilmustir. Orta ve Dogu Avrupa Ulkelerindeki
%11’lik artis orani, kisi basi reklam yatirimlarinda 3 USD’lik bir farka denk gelmektedir (Tablo 5).

Tablo 5: BOLGELERE GORE Kisi BASINA DUSEN REKLAM HARCAMALARI (USD, CARi FiYATLARLA)

Bolgeler 2016 2017  '17-'16 |
Kuzey Amerika 558 574 2,8%
Bati Avrupa 244 248 1,5%
Asya Pasifik 47 48 4,0%
Orta ve Dogu Avrupa 35 38 10,7%
Latin Amerika 48 49 2,4%
Orta Dogu ve Kuzey Afrika (MENA) 19 15 -20,3%
Diinya 72 74 2,8%
Tirkiye 30 28 -6,7%

Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

Diinya genelinde kisi basina diisen reklam harcamalari, %3 oraninda artisla 74 USD’ye ulagmistir.
Ote yandan, son yillarda Tiirk Lirasi’nin ABD Dolari karsisinda hizli deger kaybetmesi sebebiyle,
Turkiye verileri ile kiiresel karsilastirmalar olumlu tablolar ¢cikarmamaktadir. Tirkiye igin kisi basina
disen reklam harcamasi, %6,7 gerileme ile 30 USD’den, 28 USD seviyesine inmistir. 2015 yilinda 32
USD oldugu distintldigiinde, icinde bulundugu Orta ve Dogu Avrupa (lkeleri ortalama degerlerinin
ciddi oranda altinda kaldig1 gérilmektedir.

Onceki yillarda kur oynakligi sebebiyle diisiis gdzlemlenen USD bazl degerlendirmeler yerine
enflasyondan arindirilmis TL bazl degerlerle analiz yapildiginda bir miktar artis gézlemlenmekteydi.
Ancak bu yil enflasyon etkisi ¢cikarildiktan sonra (sabit fiyatlarla) reklam yatirimlarinda da %6,4
oraninda gerileme kaydedilmistir. Detayli veriler raporun C.5 bolimiinde verilmistir.
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Grafik 17: Kisi BASINA DUSEN REKLAM HARCAMALARI KARSILASTIRMA (USD, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

3. Mecra Bazinda Kiiresel Reklam Yatirimlari

Kiresel reklam yatirimlarinin mecra bazinda dagilimi incelendiginde Yazih Basin kategorisinde
gecen yil gézlemlenen disiin egiliminin devem ettigi goriilmektedir. Agikhava kategorisinde %3
bandindaki blyliime bu yil da siirmds, Dijitalin bliyiime hizindaki yavaslama devam etmis ve artis bu
yil %14 seviyesinde kalmistir. Ancak dikkat geken nokta, harcama biiyikligi olarak gegen yil
Televizyon kategorisinin halen altinda yer alirken bu yil onu gecgerek en ¢ok yatirim yapilan mecra
unvanini elde etmis olmasidir. Bunda Televizyon kategorisinin dnceki yilki seviyesinde kalmasinin da
etkisi vardir. Ayni sekilde Radyo kategorisinde de bu yil yatirimlar ancak %1 seviyesinde artmistir
(Tablo 6).

Tablo 6: MECRA BAZINDA KURESEL REKLAM HARCAMALARI®® (MiLYON USD, CARi FiYATLARLA)

2014 '14-'13 '15-'14 2016 '16-'15 '17-'16
Gazete 66.928 -6,9% 61.574 -8,0% 56.119 -8,9% 51.458 -8,3%
Dergi 34.080 -4,6% 32.560 -4,5% 30.270 -7,0% 27.923 -7,8%
TV 180.550 2,9%| 180.363 -0,1%| 183.900 2,0%| 184.460 0,3%
Radyo 32.299 3,7% 32.966 2,1% 33.481 1,6% 33.767 0,9%
Sinema 2.699 5,2% 3.015 11,7% 3.273 8,6% 3.757 14,8%
Acikhava 33.368 4,3% 34.315 2,8% 35.476 3,4% 36.518 2,9%
Dijital 125.725 22,0%| 151.481 20,5%| 179.131 18,3%| 203.593 13,7%
Toplam 475.649 5,3%| 496.274 4,3%| 521.650 5,1%| 541.476 3,8%

Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

*® Tablodaki yil toplamlarinin, Tablo 1’deki global yatirim rakamlarindan farkh olmasinin sebebi, mecra kirthmh
veri alinamayan bazi iilkelerin bu tabloya dahil edilmemesidir. USD bazinda hesaplamalar, rapor doneminin
tamami (2007-2020) igin her tlkeye ait sabit ortalama bir kur belirlenerek yapilmistir.
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Karesel reklam yatirimlarinda mecra paylarina bakildiginda Televizyonun payinin bir puan
gerileyerek %34’e distlgu, Dijitalin ise payini %38’e ¢ikardigi gozlemlenmektedir. Gazete iki puan,
Dergi 1 puan gerilerken Agikhavanin payl %7’de, Radyonun payl %6’da sabit kalmistir (Grafik 18).

Grafik 18: KURESEL REKLAM HARCAMALARI MECRA DAGILIMI (2016-2017)
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Kaynak: Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

4. Mecra Bazinda Tiirkiye’de Reklam Yatirimlari

Bir onceki bolimde yer alan kiiresel reklam harcamalari, rapor déneminin tamami (2007-2020)
icin, hesaplamaya dahil her Ulkeye ait sabit ortalama kur Gzerinden cari fiyatlarin donUstirilmesi ile
hesaplanmistir. Dolayisiyla TL bazinda Tirkiye’deki reklam harcamalari ile oransal olarak karsilastirma

yapilabilmektedir.

Tablo 7: MECRA BAZINDA TURKIYE REKLAM HARCAMALARI®' (MIiLYON TL, CARi FiYATLARLA)

Gazete 1.016 -2,1% 996 -1,9% 974 -2,2%
Dergi 103 1,1% 99 -3,9% 95 -4,0%
TV 3.052 4,9% 3.270 7,1% 3.680 12,5%
Radyo 136 2,8% 139 1,9% 169 21,6%
Sinema 62 8,0% 71 14,8% 81 14,0%
Acikhava 386 10,8% 415 7,7% 449 8,2%
Dijital 1.183 139,1% 1.484 25,5% 1.736 17,0%
Toplam 5.938 16,9% 6.474 9,0% 7.184 11,0%

Kaynek: Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari; Reklamcilar Dernegi Raporu 2017; Deloitte; Mart 2018

3! Reklamcilar Dernegi (RD), Radyo ve Agikhava kategorilerinde bu yil hesaplamalara farkl kategorileri de dahil
etmistir. Bu sebeple bu mecralara ve dolayisiyla tim mecralar toplamina ait 2017-2016 karsilastirma oranlari
yalnizca 6nceki yil hesaplamaya dahil edilmis olan kapsamlar arasindaki degisimi ifade etmektedir.
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Cari fiyatlarla Tirkiye reklam pazarindaki biyiime hizi, kiiresel yatirimlarin iki katina yakin bir
oranda gerceklesmis olmasina ragmen (g yil dnce %17 seviyesinde olan biylmenin, bu yil %6,3’e
kadar geriledigi gozlemlenmektedir (Tablo 7).

Karesel reklam yatirimlarinda oldugu gibi Tirkiye’de de Gazete ve Dergi mecralari reklam
yatirimlarinda diists egilimi siirmektedir. Diinya genelinde biiyime orani %15’e yaklasan Sinema
Turkiye’de yalnizca %5,3 oraninda biylime kaydetmis; Agikhavada ise diinyada %3 civarinda olan
blylime hizi Turkiye’de %9,4 olarak gerceklesmistir.

Dijital mecranin diinya genelinde biyime hizindaki yavaslama Tiirkiye’de gézlemlenmemektedir.
Mecra reklam yatirimlari %20 civarinda artmistir. Ancak halen Televizyon mecrasi yatirimlarinin
yaklasik yarisi tutarindadir.

Ote yandan, Televizyon ve Radyo mecralarindaki yatirimlar bu yil kiiresel capta sabit kalirken
Turkiye’de Televizyon mecrasi yatirimlari %4,2, Radyo mecrasi yatirimlari ile %6,5 oraninda
blylmustdr.

Grafik 19: TORKIYE REKLAM HARCAMALARI MECRA DAGILIMI (2016-2017)
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2017 M Radyo
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Kaynak: Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirnmlari; Reklamcilar Dernegi Raporu 2017; Deloitte; Mart 2018

Reklamcilar Dernegi (RD) verilerine gore, cari fiyatlarla yapilan karsilastirmaya gore Turkiye
reklam yatirimlari mecra dagiliminda, Gazete ve Televizyon 3’er puan kaybetmis; Dijital payini 2
puan, Agikhava ise 4 puan artirmistir. Acitkhavanin mecra payl %10’a ylkselerek Gazetenin hemen
altinda yer almistir. Dergi mecra payi %1,3’ten %1’e gerilerken Sinema %1,1’lik oranini korumustur.
Radyonun pay! ise %2,5'tan %3,2'ye ylikselmistir (Grafik 19).

Turkiye reklam yatirimlarinin kiresel yatirimlardan aldigi pay ise, son 3 yil icinde binde 4,1
seviyesinden binde 4,9’a yikselmistir. Gazete mecrasinda 6nceki yillarda diinyadaki gerileme
oraninin altinda bir kiiglilme seyri gozlemlendigi igin, bu yila kadar Tirkiye’nin payi artis gosterirken
bu yil ilk kez kiguk bir dusls gézlemlenmistir. Dergi ise diinya ile paralel bir seyirde ilerlemektedir.
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Sinemanin aldigi pay bu yil binde 0,7 oraninda gerilerken Televizyonun payi binde 6,6’dan 6,9’a
yukselmistir.

Radyo ve Agikhava mecralarin paylari da ylikselmis olarak gériilmekle birlikte, bu mecralarin
hesaplamalarina RD bu yil farkh kategorileri de dahil ettiginden gecen yilin verileri ile karsilastirmak
anlamli sonuglar vermeyecektir (Grafik 20).

Grafik 20: TURKiYE REKLAM HARCAMALARININ KURESEL REKLAM HARCAMALARINDAN ALDIGI PAY>?
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Kaynak: Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari; Reklamcilar Dernedi Raporu 2017; Deloitte; Mart 2018 /
Advertising Expenditure Forecasts; ZenithOptimedia; Mart 2018

5. Enflasyondan Arindirilmis Tiirkiye Reklam Yatirimlari

Tlirkiye’de mecralar bazinda reklam yatirimlarinin yillar icindeki egilimi gdzlemleyebilmek igin TL
bazinda, enflasyondan arindirilmis rakamlar Tablo 8’de yer almaktadir.

Tablo 8: MECRA BAZINDA TURKIYE REKLAM HARCAMALARI (MILYON TL, SABIT FiyATLARLA®®)

'15-'14 2016 '16-'15
Gazete 1.016 -10,6% 935 -7,9% 863 -7,7% 687 -20,4%
Dergi 103 -7,7% 93 -9,7% 84 -9,4% 65 -22,9%
TV 3.052 -4,2% 3.071 0,6% 3.261 6,2% 2.993 -8,2%
Radyo 136 -6,2% 131 -4,3% 150 14,7% 199 -7,0%
Sinema 62 -1,4% 67 7,8% 72 7,6% 67 -7,3%
Acikhava 386 1,1% 390 1,1% 398 2,1% 629 -3,6%
Dijital 1.183  118,2% 1.394 17,8% 1.538 10,4% 1.623 5,5%
Toplam 5.938 6,7% 6.081 2,4% 6.366 4,7% 6.262 -6,4%

Kaynak: Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari; Reklamcilar Dernegi Raporu 2017

*Tiim yillar icin, analizde yer alan Ulkelerin para birimlerine ait IMF'den alinan 2016 kurlari baz alinarak
hesaplama yapilmistir. (1 USD = 3,02 TL)
* TUiK tarafindan aciklanan yillik ortalama TEFE ve UFE endekslerini ortalamasi kullanilmistir.
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Gegen yillara gore enflasyon oranindaki artis fazla oldugundan reel olarak 2017’de reklam
yatirimlarinin gerilemis oldugu gézlemlenmektedir. %6,4 oraninda gerileyen toplam reklam pastasi
icinde yalnizca Dijital mecrasinin bliylimesi enflasyonun lzerinde gergeklesmistir. Mecra reel olarak
%5,5 oraninda blyim{stir.
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D. Tiirkiye Radyo ve Televizyon Pazarinin Durumu

1. Radyo Kuruluslarinin Sayisi

Tlrkiye’'de karasal ortamdan yayin yapmak lzere lisans basvurusu bulunan radyo kuruluslarinin
sayisl, gecen yila gore 3 adet azalarak 899 olmustur (Tablo 9).

Tablo 9: KARASAL ANALOG FM RADYO KURULUSLARI

A » A R A

Ulusal Radyo (R1) 34
Bolgesel Radyo (R2) 81
Yerel Radyo (R3) 784
TOPLAM 899

Kaynak: 2017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligi; 2018

Gegen yila gore ulusal lisans tipindeki radyo sayisi 4 adet, bolgesel radyo sayisi ise 2 adet
artmistir. Buna karsilik yerel radyolarin sayisi 9 adet azalmistir (Grafik 21).

Grafik 21:KARASAL ANALOG FM RADYO KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi (2013-2017)
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Kaynak: 2017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi; 2018

Tablo 10: KaBLO VE UYDU LiSANSLI RADYO SAYILARI

YAYIN TiPi " YAYINCI KURULUS SAYISI |
Kablolu Radyo (K-RD) 8
Uydu Radyo (U-RD) 100

Kaynak: 2017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu — Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi; 2018
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Kablo ve Uydu lisansi bulunan radyo kuruluslarinin sayisi ise nispeten sabit bir seyir izlemektedir
(Tablo 10 ve Grafik 22).

Grafik 22: KABLO VE UYDU LiSANSLI RADYO SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi (2013-2017)
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Kaynak: 2017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi; 2018

2. Radyo Mecrasi Gelirleri

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gore Tiirkiye radyo mecrasi gelirleri 2017’de, bir
onceki yilin blylime oraninin tGzerinde, %5,5 oraninda blyimustir (Grafik 23).

Grafik 23: YILLARA GORE RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi; 27 Subat 2018

Ulusal radyolarin gelir artis hizinda ciddi bir azalma gézlemlenmektedir. iki yil dnce %11 biiyiime
oranina sahipken bu yil Ulusal radyolarin ticari iletisim gelirlerindeki bliylime %2’nin altina inmistir.

32




RATEM —Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligl Sektér Raporu | 2018

Bolgesel ve Yerel radyolarda ise ciddi buylime gozlemlenmistir. Bélgesel radyolarin ticari iletisim
gelirleri gecen yila gore %13,8, Yerel radyolarin ise %15,2 oraninda artmistir. Tutari cok disik
olmakla birlikte Uydu radyolarinda hizli gelir artisi bu yil da stirmis, ticari iletisim gelirleri %48,3
oraninda artmistir (Grafik 24).

Grafik 24:LisANS TiPLERINE GORE RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018

Gelir tiplerine gore yillik ticari iletisim gelirleri tablosu (Tablo 11) incelendiginde, sponsorluk
gelirlerindeki %14’k artisin ticari iletisim gelirlerinin toplam artisina katkisi gérilmektedir. Reklam
gelirleri yalnizca %4,4 oraninda artmistir. Ote yandan sponsorluk gelirlerinin artis hizinin iki yildir
diistigl de gozlemlenmektedir.

Tablo 11: GELIR TiPLERINE GORE RADYOLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)

Gelir Tipi 2014 '14-'13 '15-'14 2016 '16-'15

Reklam 182.086 8,7%| 192.153 55%  197.615 2,8%  206.404 4,4%
Uriin Yerlestirme 159 18,0% 205 - 119 -42,0% 91 -23,6%
Tele-Aligveris 299 -81,0% 349 - 247 -29,2% 250 1,2%
Diger 602  447,1% 243 - 326 34,2% 325 -0,2%
Toplam Reklam Gel. 183.146 8,2%| 192.950 54%  198.307 2,8%  207.071 4,4%
Sponsorluk 14.969 -9,9% 20.884 39,5% 26.101 25,0% 29.788 14,1%
Toplam iletisim Gel. 198.115 6,6%| 213.834 7,9%  224.408 4,9%  236.859 5,5%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018

Grafik 25’te gorilebilecegi gibi, Ulusal ve Yerel radyolarda reklam gelirleri, toplam ticari iletisim
gelirleri icinde, yaklasik %90 oraninda paya sahiptir. Bélgesel radyolar icin bu oran %80 civarinda
olurken, Uydu radyolarinda reklam ve sponsorluk gelirlerinin payi yaklasik olarak esit orandadir. iki
yil 6nce sponsorluk gelirleri oraninin %93 oldugu géz 6niinde bulunduruldugunda, Uydu radyolarinin
ticari iletisim gelirlerindeki artisin reklam gelir kaleminden kaynaklandigi anlasiimaktadir.
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Grafik 25: RADYOLARIN TiCARi iLETiS$iM GELIRLERINiN, GELIR TiPINE GORE DAGILIMI (BiN TL, 2017)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018

Bu dagilim bir dnceki yil ile karsilastirildiginda yalnizca Ulusal ve Bolgesel radyolarda
godzlemlenen Urin yerlestirme kalemi giderek 6nemini kaybetmektedir. Gelir tiplerinde ise lisans
tiplerine gore farkli bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Ulusal radyolarda reklam gelirleri sabit kalirken
sponsorluk gelir kalemi %18 blyumdstir. Buna karsilik Bolgesel ve Yerel radyolarda sponsorluk
gelirleri %8 civarinda artis gosterirken reklam gelirleri %16 oraninda artmistir (Grafik 26).

Grafik 26: LiSANS TURLERI VE GELIR TiPLERINE GORE RADYOLARIN 2016-2017 KARSILASTIRMALARI
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018
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Beyan edilen toplam ticari iletisim gelirlerinin 2016’da %73’lik kismi Ulusal radyolara ait olurken,
2017’de bu oran %70’e gerilemistir. Bolgesel radyolar payini bir puan artirarak %14’e, Yerel radyolar
ise iki puan artirarak %15’e yikseltmistir (Grafik 27).

Grafik 27: RADYOLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERININ LiSANS TiPLERINE GORE DAGILIMI (2016-2017)

M Ulusal
M Bolgesel
H Yerel

B Kablo

= Uydu

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi

Bolgesel ve Yerel radyolar toplamda ticari iletisim gelirleri icindeki paylarini %29’a ¢ikarmis olsa
da, sayica radyolarin %86’sini olusturmaktadir. Baska bir deyisle, adet olarak %3’liik paya sahip
Ulusal radyolar, gelirin %70’ine sahip olmustur. Bolgesel radyolardan daha fazla sayida olan Uydu
radyolari son yillarda ticari iletisim gelirlerinde sigrama yapsalar da heniiz paylari %1 oranindadir
(Grafik 28).

Grafik 28: LisANS TiPLERINE GORE RADYO VE GELIR DAGILIMI (2017)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi; 27 Subat 2018

35




RATEM — Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

3. Televizyon Kuruluslarinin Sayisi

Tlrkiye’'de karasal ortamdan yayin yapmak Uzere lisans basvurusu bulunan televizyon
kuruluslarinin sayisi, gegen yila gére %10 artisla 196 olmustur (Tablo 12).

Tablo 12: KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUSLARI

A » A R A

Ulusal Televizyon (T1) 19
Bolgesel Televizyon (T2) 12
Yerel Televizyon (T3) 165
TOPLAM 196

Kaynak: 2017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi; 2018

Gecen yila gore ulusal lisans tipindeki televizyon sayisi 3 adet, bolgesel televizyon sayisi ise 2
adet, yerel televizyonlarin sayisi ise 13 adet artmistir (Grafik 29).

Grafik 29: KARASAL ANALOG TELEViZYON KURULUS SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi (2013-2017)
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Kaynak: 2017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi; 2018

Kablo lisansi bulunan televizyon kurulusu sayisi 8 adet artarken, 2016’ya gbre uydu lisansli
televizyon sayisi 5 adet azalmistir (Tablo 13 ve Grafik 30).

Tablo 13:KABLO VE UYDU LiSANSLI TELEViZYON SAYILARI

YAYIN TiPi ~ YAYINCI KURULUS SAYIS! |
Kablo TV (K-TV) 162
Uydu TV (U-TV) 371

Kaynak: 2017 Yili Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi; 2018

36




RATEM — Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

Grafik 30: KABLO VE UYDU LisANSLI TELEViZYON SAYISININ YILLARA GORE DEGisimi (2013-2017)
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Kaynak: 2017 Yil Faaliyet Raporu; Radyo ve Televizyon Ust Kurulu - Strateji Gelistirme Dairesi Baskanhgi; 2018

4. Televizyon Mecrasi Gelirleri

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) verilerine gére Tiirkiye televizyon mecrasi gelirlerinin

2017’de buyume egilimi dismis; bliyiime gecen yilin ancak yarisi kadar, %4,6 oraninda

gergeklesmistir (Grafik 31).

Grafik 31:YILLARA GORE TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanlgi; 27 Subat 2018

Lisans tiplerine bakildiginda biiylimenin yalnizca Ulusal televizyonlar ve Yerel televizyonlarda

oldugu gozlemlenmektedir. Ulusal kuruluslar gegen yilki bliyiime orani olan %11’i yakalayamamis, %8

civarinda olmustur. Yerel televizyonlar ise gelirlerini %20 artirmislardir. Bolgesel ve kablo
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televizyonlardaki dists egilimi bu yil da sirmistir. Uydu televizyonlari ise ilk kez bu yil ticari iletisim

gelirleri bakimindan kugllmustir (Grafik 32).

Grafik 32:LisANS TiPLERINE GORE TELEViZYONLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERi (BiN TL, CARi FiYATLARLA)

3.000.000
2.500.000
2.000.000
1.500.000
1.000.000
0

Ulusal Bolgesel Yerel Kablo Uydu

m2014| 2.392.599 49.460 31.105 819 500.486

H2015| 2.501.049 8.042 46.074 0 575.688

M2016| 2.785.487 7.630 50.062 29 629.783

m2017| 3.019.777 6.113 60.087 14 547.852

m 2014
| 2015
m 2016
m 2017

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018

Gelir tiplerine gore yillik ticari iletisim gelirleri tablosu (Tablo 14) incelendiginde, tele-alisveris

gelirlerinin bilyiik oranda diistisiini bu yil da siirdiirdiigii gériilmektedir. Ug yil nce (iriin yerlestirme

kategorisinin iki katina yakin gelir beyan edilmisken bu yil bu oran 1/3’iine inmistir. Uriin yerlestirme

kategorisinde %5,5 artis olmus, ancak tutar olarak halen bu kalemin etkinligi zayiftir. Sponsorluk %4,

reklam ise %5 oraninda biylimdustir.

Tablo 14: GELIR TiPLERINE GORE TELEViZYONLARIN TiCARi ILETi$iM GELIRLERI (BiN TL, CARi FiYATLARLA)

'14-'13 2015 '15-'14 '16-'15
Reklam 2.770.527 0,3% 2.929.681 5,7%| 3.260.200 11,3%| 3.415.846 4,8%
Uriin Yerlestirme 15.955 -22,6% 15.524 - 15.372 -1,0% 16.225 5,5%
Tele-Alisverig 27.908 -6,3% 20.710 - 9.374 -54,7% 5.150 -45,1%
Diger 2.439 122,8% 1.748 - 2.051 17,3% 3.771 83,9%
Toplam Reklam Gel. | 2.816.829 0,1% | 2.967.663 54% | 3.286.998 10,8% | 3.440.992 4,7%
Sponsorluk 157.608 -6,1%  163.190 3,5%| 185.994 14,0%| 192.850 3,7%
Toplam iletigim Gel. 2.974.437 -0,3%| 3.130.852 53%| 3.472.991 10,9%| 3.633.842 4,6%

Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhdi; 27 Subat 2018

Grafik 33’te gorulebilecegi gibi, Ulusal televizyonlarin reklam gelirleri, toplam ticari iletisim

gelirleriicinde, yaklasik %96 oraninda paya sahiptir. Bélgesel televizyonlar icin de bu oran %90

civarindadir. Uydu televizyonlarinda sponsorluk gelirlerinin payi yaklasik %15, Yerel televizyonlarda

ise %30 civarindadir.
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Grafik 33: TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERiNIN, GELIR TiPiNE GORE DAGILIMI (BiN TL, 2017)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanldi; 27 Subat 2018

Bu dagilim bir dnceki yil ile karsilastirildiginda Ulusal ve Yerel televizyonlarda tiim gelir
kalemlerinde artis gbzlemlenmektedir. Ulusal televizyonlarda sponsorluk ve (rin yerlestirme
kategorilerinde blylime %6, reklam kategorisinde %9 olmustur. Yerel televizyonlarda ise sponsorluk
gelirleri %12, reklam %24, (riin yerlestirme ise %29 oraninda artmistir. Bélgesel televizyonlarin tim
gelir tipleri duisls gostermistir. Tele-alisveriste artis goziikmekle birlikte tutar olarak ¢ok diisik oldugu
icin bunu artis olarak yorumlamak anlamli olmamaktadir (Grafik 34).

Grafik 34: LisSANS TURLERI VE GELIR TiPLERINE GORE TELEVIZYONLARIN 2016-2017 KARSILASTIRMALARI
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018
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Beyan edilen toplam ticari iletisim gelirlerinin 2016’da %80’lik kism1 Ulusal televizyonlara ait
olurken, 2017’de bu oran %83’e yiikselmistir. Bolgesel televizyonlarin payi ihmal edilebilir diizeyde
olurken Yerel televizyon %2’lik payini korumustur. Uydu televizyonlari ise 3 puan kayipla %15’lik
paya sahip olmustur (Grafik 35).

Grafik 35: TELEViZYONLARIN TiCARi ILETiSiM GELIRLERININ LiSANS TiPLERINE GORE DAGILIMI (2016-2017)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018

Yayindaki kurulus sayisi bakimindan en yiliksek oran, %51 ile Uydu televizyonlarina aittir. Bunlarin
ticari iletisim gelirleri icinde aldiklari pay ise %15te kalmaktadir. Yerel televizyonlar sayica
televizyonlarin %23’ind olusturmasina ragmen gelirlerin yalnizca %2’sini almaktadir. Toplam
televizyonlar icinde %22’lik paya sahip olan Kablo televizyonlarin hemen hepsi farkli lisans tiplerinde
de yayin yaptiklari icin gelirleri ihmal edilebilir diizeydedir. Adet olarak %2’lik paya sahip olan
Bolgesel televizyonlarin ise kayda deger bir geliri bulunmamaktadir. (12 kurulusun toplam yillik geliri
6 bin TL civarindadir.) (Grafik 36)
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Grafik 36: LisANS TiPLERINE GORE TELEViZYON VE GELIR DAGILIMI (2017)
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Kaynak: RTUK idari ve Mali isler Dairesi Baskanhgi; 27 Subat 2018
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E. Yapisal Sorunlarimiz ve Céziim Onerilerimiz

Ulkemizde radyo ve televizyon mecralarinda toplam reklam yatirimlarinin 2017’de, bir énceki
yilin biiylime rakamlarini yakalayamadigini gérmekteyiz. Radyolarda yerel ve bélgesel kuruluslarin,
televizyonlarda ise ulusal kuruluslarin 2017’de daha avantajli oldugu, ancak higbirinin enflasyonun
Gzerinde bir bliyiime grafigi gosteremedigi gbozlemlenmektedir.

Tirkiye’deki reklam yatirimlari icinde televizyon mecrasinin payi 3 puan gerileyerek %48’e inmis,
radyonun payi ise %3 civarinda sabit kalmistir.

Dolayislyla, sektor genelinin sirdurulebilirliginin saglanabilmesi icin bir dizi yapisal sorunun
¢Oziime kavusturulmasinin 6nemi biyulktlr. S6z konusu sorunlardan gordiigimiz énemli Gg
konuyu, kisa stirede ¢ozilmesi gerekenler olarak glindemimize aldik.

1. Telif Sorunu

Bilindigi Uzere, bugiline kadar 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’'nda yapilan tim
diizenlemeler, Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nun diizenledigi alan ve etkiledigi kesimler dikkate alindiginda
son derece yerinde olarak, ilgili taraflarin katkisi ve ortak kabull ile gergeklestirilmistir. Her ne kadar
uygulamada bazi sorunlar yasanmaktaysa da bu durum; yasal diizenlemelerden ziyade konunun dinamik
yapisindan ve yargisal asamaya iliskin bazi sorunlardan kaynaklanmistir.

Ancak, 03.05.2018 tarihinde Turkiye Blylik Millet Meclisi Baskanhgr’'na sunulan “Fikir ve Sanat
Eserleri Kanununda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun Tasarisi” incelendiginde; maalesef belirtilen
yaklasimin devam ettirildigini sdylemek mimkiin gérinmemektedir. Ozellikle, senelerdir siiren Taslak
hazirlama sirecinde devam eden; ilgili taraflarin katkisi ile ortak bir zemin yaratma arzusunun, yayinci
kuruluslarin ve dolayisiyla anilan kuruluslarin haklarini temsil eden Meslek Birligimizin asagida yer alan
tespit ve endiseleri dikkate alindiginda; terkedilmis oldugunu ortak bir zeminde degerlendirme imkani
bulunmayan bir Taslak’in TBMM'’ye sunuldugunu sdylemek uygun olacaktir.

5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’na radyo-televizyon alani agisindan bakildiginda, temel
olarak iki baslik 6nemlidir: yayinci kuruluslarin haklarina dair diizenlemeler ve yayinlarda yer verdikleri eser
ve yapimlarla ilgili dizenlemeler.

ilk olarak, yayinci kuruluslarin FSEK.m.80/C’de yer alan haklari yéniinden bakmak uygun olacaktir.
Bilindigi lizere, yayincilarin en 6nemli haklarindan biri olan ve keza meslek birligi kurabilmelerinin yasal ve
pratik dayanagini olusturan (mevcut Kanun m.80/C; Taslak m.80/D) umuma acik mahallere iliskin hak takibi
yetkileri maalesef ki Taslak ile ortadan kaldirilmis bulunmaktadir.

Ulkemizde fikir ve sanat eserlerinin olusturdugu sektériin en nemli temsilcisi olan, en biiyiik katma
degeri yaratan ve ayrica devletin her kurumuyla (yayinlarin/dizilerin Turkiye’nin tanitimindaki 6nemini de
dikkate alarak) o6zellikle yurtdisina ihracat amaciyla her agidan destekledigi yayincilik sektériiniin en dogal
yasal haklarinin bir kalemde silinmesi ve dolayisiyla meslek birligi kurma imkaninin ortadan kaldiriimasi
sektoér yoninden son derece anlasilmaz ve tiziictddr.

42




RATEM —Tirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektér Raporu | 2018

Taslak’taki diizenlemelere deginmek uygun olacaktir. Bilindigi gibi tiim diinyada kullanicilar ve
meslek birlikleri arasinda 6denecek bedeller konusunda; esyanin tabiati geregi cesitli cekismeler
bulunmaktadir. Ulkemizde de bazen yayinci kuruluslardan; bazen meslek birliklerinden kaynaklanan ve
bazen de yargisal alana iliskin sebeplerle zaman zaman sorunlar yasanmaktadir. Ancak genel resme
bakildiginda, yayinci kuruluslarin biiyik cogunlugunun karsilikli anlasma cercevesinde yasal
yukimlaltklerini yerine getirdigi tartismasizdir. Buna karsin, Taslak’ta getirilen diizenlemelerin, maalesef ki
bu durumu yayincilar agisindan ortadan kaldiracak nitelikte oldugu endisesi bulunmaktadir. Clinki, meslek
birlikleri lehine getirilen diizenlemeler ile neredeyse Mahkemelerin bagimsiz hareket imkani dahi ortadan
kaldirilmis olup; zaten taraflar arasinda esit olmayan denge tamamen yitirilmistir.

Biitiin bu nedenlerle 03.05 2018 tarihinde TBMM'’ye sunulan 5846 Sayili Fikir ve Sanat Eserleri
Kanun Tasarisi geri ¢ekilerek diizenlendigi alan ve etkiledigi kesimlerle miizakereler sonucunda
degerlendirilerek yeniden ele alinmali 6zellikle radyo televizyon yayinciligi igin geri doniisii miimkiin
olmayan sonuglar dogurmasi ortadan kaldiriilmalidir.

2. Kamu Ilanlar1 / Kamu Spotlar:

Onceki yilin Sektér Raporunda da belirtildigi gibi zorunlu yayinlar ve kamu spotlari, yayin
kuruluslariigin dnemli bir yiik olusturmaktadir.

Ote yandan Kamu resmi ilanlari da Basin ilan Kurumu araciligi ile yalnizca yazili basina
dagitilmaktadir. Yururlige girdigi tarih olan 1961 yilinda ‘medya mecras!’ olarak yalnizca yazil basin
oldugu icin buglniin kosullarinda radyolar, televizyonlar ve internet mecrasinin da bu kapsama dahil
edilmesi bir zorunluluktur.

Bu yonde Hikimet gevreleri ile yapilan temaslarda konuya sicak bakildigi gérilmis; Baskbakan
Yardimcilari Sayin Fikri Isik ve Sayin Hakan Cavusoglu, gindemlerinde olan bu talebin karsilanmasi
konusunda ellerinde gelen ¢abayi gostereceklerini ifade etmislerdir.

3. Radyo Frekans Tahsisi Sorunu

Anayasa Mahkemesi’'nin 18.10.2017 tarihinde, ‘radyo yayinciligi siralama ihalesinin ne zaman
yapilacaginin belirsiz birakilmasinin ifade ve basin 6zgtrltgl haklarini ihlal ettigi’ yonindeki karari
sonrasinda Ulkemizde radyo frekans tahsisi konusunda yeni bir slirece girilmistir.

RATEM, surddrdilebilir, uygulanabilir, frekans kullanan yayin kuruluslarimizin timini kapsayacak
ortak ¢o6ziim gelistirmek amaciyla bir dizi ¢calisma gergeklestirmektedir.

Bu siirecte radyo ve televizyon yayinciligi ile ilgili Basbakan Yardimcisi Fikri Isik ve RTUK
Baskanligi ile toplantilar diizenlenmis, mevcut calismalara paralel olarak, sektér temsilcisi kurulus
RATEM’den ¢6zlim 6nerileri beklendigi belirtilmistir.

Konu ile ilgili calismalar uluslar arasi boyutta da strdiriilimektedir. Radyo spektrumunun en
yogun kullanildigi ABD’de diizenleyici kurulus FCC ve Ulusal Yayincilar Birligi NAB ile toplantilar
yapilarak gorisler ainmistir. Bu bilgilerin 1siginda radyolarimizin teknik yoneticileri ile goris
alisverisinde bulunularak ortak ¢6ziim onerileri gelistiriimektedir.
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